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LOS TAPONES DE CORCHO
DE AMORIM CORK TIENEN
HUELLA DE CARBONO
NEGATIVA VERIFICADA
SEGUNLANORMA ISO 14067

En conformidad con las directrices europeas y los objetivos
del Pacto Verde Europeo, Amorim Cork ha divulgado la huella de carbono
de nueve de sus productos, verificada por una entidad externa,
lo que refuerza el rigor y la transparencia.

En un compromiso constante con la credibilidad y la transparencia, Amorim Cork
acabade divulgarlosresultados de lahuella de carbono de nueve de sus productos,
trasun proceso progresivoy conforme alanormaISO14067. Estanorma, prevista
enelreglamento europeo «Green Deal», introduce una mayor estandarizacion
enlos modelos de comunicacionsobre sostenibilidad, lo que permite una mayor
uniformidady coherencia.
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LanormalSO14067, «Gestion
medioambiental - Huellade carbono
delosproductos»,se centraenevaluary
comunicar lacantidad de gases de efecto
invernadero (GEI)liberados durante el
ciclodevidade unproducto. Entre esos
gasesfiguran el dioxido de carbono (CO2),
el metano (CHa4), el 6xidonitroso (N20) y
otros, que contribuyen al calentamiento
globalyal cambio climdtico.

Lanorma proporcionaunmarco estindar
paracalcularlahuellade carbonode
unproducto,desde laextracciondelas
materias primas hastasu eliminacion final,
pasando portodaslasetapasintermedias
como lafabricacion, el transporte y el uso.

Paraalcanzar este objetivo, reforzandoel
rigorylatransparenciade sus practicas
desostenibilidad, y extendiendo
gradualmente este compromisoatodasu
carterade productos, Amorim Cork decidio
internalizar el proceso de anilisis, y adquirio
unsoftware que le permite calcularlahuella
de carbono de cadatapén basdndose enla
normalSO14067. Estos estudiosadoptan
unenfoque «delacunaalapuerta» yson
verificados por unaorganizacionexterna,
loque garantizatotalindependenciay
transparenciaenlametodologfa utilizada
paracalcularlahuellade carbonodelos
productos.

y Confianza

Credibilidad

Estadecisionresponde alardpida
evolucion del mercado y alaactualizacion
delalegislacion, cadavez masestrictay
rigurosaalahorade exigiralasempresas
informacion fiable y rastreable sobre sus
politicasy practicas de sostenibilidad.
Como explica Ana Matos, responsable de
Sistemas de Gestion y Mejora Continuade
Amorim Cork, “lo que pretendemos es que
lainformacion sea técnicamente valida,
fiable y, sobre todo, que se interprete como
tal. No hay otra forma de conseguirlo mas
que disponer de unsello externo”.

Entre lasventajas de implantar este
sistemaanivelinterno destacanlatotal
autonomiay el control del proceso, lo que
permite identificar puntos de mejora;la
flexibilidad (estudio individualizado); y
laposibilidad de realizar actualizaciones
periddicas que permiten ahorrar tiempo.
Amorim Cork ya contaba con estudios
similaresrealizados por consultores
externosde acuerdo conlanormalSO
14040/44, perolaadquisiciéon de este
software y la correspondiente inversion
enformacion permitenaccederagrandes
cantidades de informacién mas detallada
enlasdistintasfases del proceso. «La
internalizacion de estos estudios se
traduce sin duda en unaumento de
nuestro conocimiento, que podemos
utilizar paramejorar nuestros procesos e
incluso para comparar procesos dentro de
laorganizacion», explica Ana Matos.



Losestudiosinternos, validados por una
organizacion independiente, confirmaron
lahuellade carbono negativa de todaslas
familias de taponesde corchodelacartera
de Amorim Cork, desde el tapon de
corcho natural Naturity® con una huella
de-56,4g CO2/eq portapon, hastalos
tapones técnicos como Xpiir® con -34,8g
COz2/eqy Qork®con-36,3gCO2/eq por
tapon, y el segmento de vinos espumosos
coneltapon Spark® Top Il con una huella
de carbono de -54,6g CO2/eq por tapon.

44

Estaevolucion
respondealas
expectativas

de los clientes,

que desean cada
vezmadsinformacion
rastreabley fiable.

Ana Matos

Actualmente hay nueve estudios
verificados externamente, todos ellos
conformesconlanormalSO 14067,y hay
otrosen curso para cubrirtodalacartera
de productos de Amorim Cork. “Esta
evoluciéon responde alas expectativas
delosclientes, que desean cada vez mds
informacionrastreable y fiable”, resume
AnaMatos.




¢POR QUE

ES IMPORTANTE
LA CERTIFICACION
ISO 14067?

Porque proporciona una orientacion clara paragestionar la huella

de carbono de los productos, y aporta beneficios tangibles tanto a

las organizaciones como al medio ambiente. Entre otros aspectos
diferenciadores, estanorma ofrece una metodologia consistente para
medir, informar y verificar la huella de carbono de los productos,

totalmente acorde aladirectiva europea contra el greenwashing,

y permite contabilizar el secuestro de carbono asociado al suelo,
lo que refuerzalarelevancia de los suelos sanos parala biodiversidad,
laretencion de aguay el ciclo de nutrientes.

Porotraparte, refuerzalatransparenciay la credibilidad, de acuerdo
conlasnormasinternacionalesy basdndose en unaevaluacion
detalladay rigurosade la huellade carbono de cada uno de sus tapones.
Conlaverificaciéon externade estainformacion, Amorim Cork puede
identificar oportunidades de mejora y continuar reduciendo el impacto
medioambiental de sus productos, optimizando la gestion de las
materias primasy los procesos de produccion, contribuyendo de forma
positivay coherente a una mayor proteccion del medio ambiente

y mitigando los efectos del cambio climatico.




AMORIM CORK
DESTACO
EN ENOMAQ

Su participacion en la 242 edicion de la Feria Internacional de Maquinaria,
Tecnologia y Equipamiento de Zaragoza fue galardonada con el premio
alainnovacion concedido ala tecnologia Bee W® de Amorim Cork.

—
BARK to BOTTLE 7



Amorim Cork volvio a estar presente en
ENOMAQ, el evento mas importante de
magquinaria, tecnologia y equipos para las
industrias vitivinicola, oleicola y cervecera
de Espana, donde presentd sus productos y
avances tecnologicos.

La242edicion del certamen, que tuvo
lugarentre el 11y el 13 de febreroen
Zaragoza, contd con la participacion

de cercade 900 marcas de 30 paises,
yacogio amds de 28 000 visitantes. El
evento puso de manifiesto las sinergias
entre los tres sectores, pero también la
especificidad de cada uno, en un contexto
de «transformacion sectorial», segun las
palabras de la organizacion.

Ademds de la gran exposicion, que

ocup6 48 600 m2 distribuidos en cinco
pabellones del recinto de la Feria de
Zaragoza, y consolidé al certamen como
plataforma internacional de referenciaen
innovacion y excelencia en estos sectores,
ENOMAQ fue también el escenario de
masde 60 jornadas técnicasy actividades
paralelas, con conferencias y mesas
redondas, en un intenso programa que
incluyo las tradicionales catas de vino.

Entre los temas tratados, hubo espacio para
debatir en torno al sector vitivinicola y los
cambios en los mercados de consumo, la
entrada de lainteligencia artificial en este
sector, y los nuevos modelos de gestion de
los cultivos, entre muchos otros.

Ademads

de lostapones
paravinos tranquilos,
Amorim Cork aprovecho
este evento unico para
presentar innovaciones
en otros segmentos,
tales como el tapon
microgranulado para
vinos espumosos,
Spark One Xpiir®

Elsegundo dia del evento conto con una
gran afluencia de publicoy fue, sin duda,
elmds intenso en cuanto a networking

y oportunidades de negocio. El stand

de Amorim Cork presentd todos los
segmentos de productos, prestando
especial atencién alas soluciones para
vinos tranquilos, como el tratamiento de
superficie masreciente e innovador para
tapones naturales Bee W®, aplicable alos
tapones NDtech®y Naturity®, asi como
larevolucionaria tecnologia de fluidos
supercriticos aplicada alos tapones Xpiir®
y Qork®, que desperto gran interés entre
elpublico.

Ademas de los tapones para vinos
tranquilos, Amorim Cork aprovechd

este evento unico para presentar
innovaciones en otros segmentos, tales
como el tapén microgranulado para vinos
espumosos, Spark One Xpiir®, y soluciones
personalizadas para el segmento de
bebidas espirituosas.

Tras tres dias de evento, el balance es
extremadamente positivo, y ENOMAQ
se consolida como una feria de referencia
para el sector, un punto de encuentro
privilegiado para hacer negociose
compartir conocimientos.




BEE W*

GANAEL PREMIOA LA
INNOVACION EN ENOMAQ

Eltratamiento de superficie Bee W®de Antonio Riosde Amorim ha declarado:
Amorim Cork, una combinacioninédita “Este reconocimiento nos motiva a seguir
de cerade abejay corcho, fue galardonado mejorandoy evolucionando, convencidos
conel premioala «<Innovacion Tecnoldgica»  de que lainnovacién es el camino hacia

en ENOMAQ 2025. un futuro mds sostenible. Bee W®,

en particular, combinalo mejor de la
naturaleza con la tecnologia mas avanzada,
y esunreflejo del esfuerzo continuo de
Corticeira Amorim y de sus equipos por
encontrar nuevas soluciones, preservando
al mismo tiempo la conexion centenaria
entre el corchoy el vino”

Lanzadoen 2024, Bee W®esun
tratamiento de superficie bioldgico

para tapones de corcho natural. Los
biopolimeros utilizados en esta solucion
refuerzan las propiedades tinicas del
corcho, garantizando indices bajos

y constantes de entrada de oxigeno,

y mejorando la consistencia de los
sabores y de los aromas del vino, algo
especialmente importante para los vinos
de guarda.

Reiterando su compromiso con la
innovacion, lasostenibilidad y el desarrollo
de conocimientos técnicos, ENOMAQ
concede anualmente premios en el
Concurso de Mejoras e Innovaciones
Tecnoldgicas. En esta edicion, eljurado ha
concedido 8 premios ala excelencia

y 18 mejoras e innovaciones tecnoldgicas.

BARK to BOTTLE 9
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Ganadora del Premio Especial Amorim 2024 de
los Green Awards, es una referencia indiscutible
en elmundo de la viticultura ecologica, conocida
por la excelencia de sus vinos y suinquebrantable
compromiso con la sostenibilidad. Paralabodega
chilena Emiliana, el futuro es organico, y en esta
entrevista Cristian Rodriguez, director general,

y Sebastian Tramaon, director de sostenibilidad,
explican por que.

Sonmadasde1.000 hectdreasde de vinedos convencionales en vinedos

vinedos tratados de formaorgdnicay 100% orgdnicosy biodinamicos. Mds
biodindmica, repartidos por los mejores de un cuarto de siglo después, con la
valles vitivinicolas de Chile, puntos sostenibilidad entendida como forma
estratégicos donde el suelo, el clima, la de vida, esa mision estd plenamente
topografiaylaintervencion humana cumplida, pero nunca definitivamente
se conjugan para producir algunos de cerrada: esalgo dindmico, como los

los vinos organicos médssoberbios del vinedos donde todo empezd. Se declaran
mundo. Creadaafinalesde losafios 90 «ecologicos por conviccion, por ideologia
por unaparejade visionarios -Rafael y y poramor»y trabajan e innovan cada
José Guilisasti-, Emiliananacio con el dia con el objetivo dereconectaralas
objetivo de crear vinos de lamdsalta personas con lanaturaleza.

calidad con granrespeto porlanaturaleza
y las personas, mediante la conversion

BARK to BOTTLE



LIDER
ECOLOGICO

Conunaextensa cartera que incluye
algunosde los vinos chilenos mas
reconocidosanivel mundial, Emilianaes
elmayor exportador de vinos organicos
de Chile (y estd en el Top 10 de los mayores
productores del pais), con presencia

en 60 paises, yliderazgo en mercados
clave del segmento de vinos organicos,
como Dinamarca, Holanda, el Reino
Unido, Brasil, Japén y Estados Unidos,
entre otros. Laempresa fue el primer
productor chileno de vino en obtener la
etiqueta Regenerative Organic Certified,
que representalos masaltos estandares
mundiales en agricultura organica, con
requisitos muy estrictos en materia de
salud delsuelo, bienestar animal y justicia
social. Mds recientemente, también
obtuvo lareconocida certificacion B Corp,

"

Creoquelacalidadtiene
que estarno soloenel
vino, sino entodos los
insumos, sobretodo enel
corcho, que esunode los
insumos que preserva,
que esmuy importante
alahoradeelegirun
taponparapreservarla

calidad.

Cristian Rodriguez




consolidando su posiciéon como lider
mundial ensostenibilidad, y sumandose
aempresas que destacan por sus practicas
ejemplares en términosambientales,
socialesy econdmicos.

“Lo organico paranosotros es el puntapié
inicial, olomasimportante, sabiendo
que lasustentabilidad es mucho
mdsamplia que esto, pero nosotros
creemos que el organico es primordial
altrabajar o estar en unaindustria que
pertenece alaagricultura, que trabaja
intensamente latierra. Y porlo tanto
todos nuestrosrequisitos paraentrar a
una certificacion, es primero que todo lo
orginico, y después vamos mdsalld de lo
organico, para hacer un pocomas, y por
lo tanto, cumplir con otros parametros
también de sustentabilidad.” resume
Cristian Rodriguez, director general de
Emiliana. Al compartirlas mismasbases
de sostenibilidad, laeleccion del corcho
resultanatural para Emiliana: “Siempre
decimos que no existimossino es porla
calidad de losvinos. Creo que la calidad
tiene que estar nosolo en el vino, sino en
todoslosinsumos, sobre todo en el corcho,
que esuno de losinsumos que preserva,
que esmuy importante alahorade elegir
untapon parapreservarlacalidad. Yen
segundo lugar, nosotros siempre decimos
en Emiliana que somos orgdnicos. Es
lasegundarazon de existir. Creo que
pasatambién porlaeleccion del corcho:
primero eslacalidad y ensegundola
sustentabilidad,” explica Rodriguez.

EL PRINCIPIO
DE TODO

Labase eraserorgdnicoyluego pasar
aloregenerativo. Empezaron este
camino hace 25anos, centrandose en

el principio de todo: el suelo. Porello,
Emilianasolo participaen certificaciones
quetienenen cuentaloecoldgicode
formamuy estricta y solo trabajacon
certificaciones que hayansido evaluadas
de formaindependiente por terceros,
paraaportar credibilidad al consumidor.
Otracuestion eslaintegralidad. Como
explica Sebastidan Tramon, Director de
Sostenibilidad de Emiliana “No puedo

estar hablando de que tengo solamente
panelessolaresy por esosoy sustentable.
Entonces, tienes que preocuparte de

que lascondicionesambientalesde
produccionseansustentables, de que las
condicionesde los colaboradoressean
sustentables, de que las condiciones de las
comunidadesseansustentables, de que

el packaging seasustentable. Porlo tanto,
ahitambiénes muyrelevante que tipo de
corchosestan utilizando etc. Esun desafio,
pero finalmente lamiradatiene que ser
transversaly (tener en cuenta) todoslos
elementosdelacadenade producciony dela
cadenade suministro también.”

"

(...) Agradecemos
a Amorimpor
ayudarnosa
visibilizar todo
este tema.

Sebastian Tramon

Enlagestiondelasostenibilidad dela
empresa, creadaen 2014, trabajan once
personas quese encargan de disenaruna
estrategiainnovadora. Cristian explica
lavision transversal: “nosotros cuando
decimos ‘el futuro orgdnico’ creemosen
uncambio cultural muy potente, que enel
fondo tiene que ver contodo, tiene que ver
comcomounose cuida, conlaalimentacion,
convariascosas, claramente esel puntode
partida, tiene que ver con el uso de pesticidas,
que creemos que son extremadamente
daninosparalaagricultura”. Este cambio
culturalempiezaen elsenodelapropia
empresa, atravésdelintercambiode
experiencias, practicasy conocimientos, y se
extiende acadavino quelanzanal mercado,
cosechando premio tras premio.

—
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EL MOMENTO
DE LOS VINOS
ORGANICOS

Cuando se cred Emiliana, explica Cristian
Rodriguez, “no existia absolutamente

nada” y los vinos organicos rara vez eran
mencionados. Trasafios de crecimiento
sostenido, los vinos organicos estan
experimentando una fase de consolidacion,
yyacubren el 20% de los vifiedos en Europa,
dice,lo que equivale atodalasuperficie

de vifiedos en Chile. Pese al impacto del
cambio climdtico, que plantea grandes
retosalos productores orgdnicos, que ya
tienen que soportar costes mas elevados,
latendencia, cree Rodriguez, es positiva:
“hay previsiones de que el mercado de los
vinos organicos se triplique para2030. Las
perspectivas son mucho mejores paralos
vinos organicos que paralos no organicos”,
opina.

Laapuesta por los vinos orgdnicos no
implicanecesariamente una vision de
nicho. Como explica Tramon, “laescalaala
que trabajamos nos permite demostrar que
un proyecto se puede haceragran escala, y
porlo tanto tener productos organicos en
todo el portafolio, en distintos rangos de
precio y hacer que el orgdnico sea cotidiano
yno queseasolamente unnicho. Tratar de
demostrar que se puede hacer y puede ser
para consumo masivo también, esalgo que
nos permite, y que nos ha permitido, estar
enmasde 60 paises, tener tremendo éxito
con lasdistintaslineas de vino’




UNMOSAICO
DE TERROIRS
EXCEPCIONALES

Desde el Valle del Limari, un oasis en el
norte de Chile, hasta el Valle de Casablanca,
donde crecen las cepas blancas que gozan
delainfluencia de las brisas del Pacifico,
hasta el Valle del Cachapoal, un paraiso
paralos vinos tintos, o el Valle del Bio-Bio,
enelsurdel pais, cada terroir confiere alos
vinos un cardcter unico e inimitable.

A4

Elsecreto del éxito
no es solo el secreto
del éxito en el vino,
sino el secreto del
éxitoenlavida: esla
perseverancia, afios
de perseverancia, yo
creo que es eso.

Cristian Rodriguez

Laagricultura orgdnica, explica Cristian
Rodriguez, produce “mayor balance en

los campos que permita tener mayor
calidad en nuestros vinedos. Obviamente,
aparte de lauvasana, el terroires clave”, y
Sebastidan Tramoén refuerza esta perspectiva
introduciendo nuevos datos: “Un elemento
que nos hace también distintos, tiene

que ver con el terroirmicrobioldgico,
porque antes se entendia que el terroir
erasolamente la componente geogrifica,
digamos, con la climdtica, pero ahorase
tiene super claro que los microorganismos,
hongos y bacterias que estdn presentes
tanto en el sistemasuelo comoenenla

vid ensi, tienen influencia en como se
desarrolla esto, también en cuanto al
crecimiento. Y anivel de vinificacion

también: parte importante de nuestros
vinos son con fermentacion espontanea,
solamente con laslevaduras que se
encuentran en vinedos, que estan cerca
de zonas naturales, de bosques. Entonces
hay unainfluencia y una presencia de la
naturaleza que estd ahi, que se expresa
también en la diversidad que tienen
nuestros vinos”

Al combinar todos estos elementos unicos
se producen grandes vinos, basados en
grandes pricticas. Sebastidn Tramon,
galardonado como Personalidad del

Ano enlos Green Awards, sefiala la
importancia de la exposicion que conlleva
el reconocimiento: “Creemos que el
Premio Especial Amorim, que también
reconocia esa consistencia en el trabajo
durante largo tiempoy atacando los temas
que nosotros creemos que son los temas
relevantes - como temas asociados alos
insumos, los agroquimicos que se utilizan,
0 como estamos evitando contaminar los
ecosistemas, como estamos evitando que
los colaboradores de Emiliana se expongan
acompuestos de alta toxicidad - que eso
también puedallegar alos consumidores,
todo eso, de ciertamanera es reconocido, y
fue sumamente importante. Agradecemos
a Amorim por ayudarnos a visibilizar todo
este tema.’

Elreconocimiento, en definitiva, de una
actitud coherente y un enorme trabajo de
equipo, como subraya Cristian Rodriguez:
“Elsecreto del éxito no essolo el secreto
del éxito en el vino, sino el secreto del
éxito en lavida: esla perseverancia, anios
de perseverancia, yo creo que es eso.
Tenemos muchos factores que, sumados,
hacen que tengamos un proyecto bonito,
que se traduce en vinos espectaculares,
muy buenos. Pero tiene que ver con que
pertenecemos a una empresa de una
familia que llevamds de 30 anos en el vino
-y solo en el vino-,con mas de 25 anos

de experiencia organica, que estamos
ubicados enlos mejores valles de Chile, y
que tenemos un gran equipo, un tremendo
equipo, en vitivinicultura, enologia y
sustentabilidad” Dicho asi suena fcil, pero
essimplemente brillante.

—
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VERGELEGEN WINE
ESTATE, EMILIANA
Y DOMAINE BOUSQUET
GALARDONADOS
EN LOS PREMIOS DRINKS

BUSINESS GREEN AWARDS

Conla sostenibilidad como eje central, los tres premios concedidos
por la prestigiosa revista, con el apoyo de Amorim Cork,
celebran proyectos pioneros en el sector vitivinicola.




Tres proyectos de excelencia con un objetivo en comun:
lasostenibilidad. Vergelegen Wine Estates (Sudéfrica),
Emiliana (Chile) y Domaine Bousquet (Argentina)
sonlosganadores de los premios Amorim Cork enla
edicion 2024 de los Green Awards de Drinks Business.

Creadosen 2010, los Green Awards son uno de los
premios masimportantes de laindustria a nivel global,
y que destacan iniciativas de sostenibilidad en el sector
vitivinicola en 13 categorias, como biodiversidad,
energiasrenovables, logistica y embalaje. Amorim
Cork haapoyado estos premios desde su lanzamiento,
y en 2024 concedio tres galardones: el Premio
Biodiversidad, el Premio Sostenibilidad y el Premio
Especial Amorim.

UNMUNDO
VERDE

El productor de vinos sudafricano Vergelegen Wine
Estates haganado el Premio Biodiversidad. El galardon
reconoce el enorme compromiso de laempresa con
lapromocion delabiodiversidad dentroy fuerade
sus fincas, con iniciativas emblemadticas y resultados
cuantificablesafavor de un planetamas verde y
biodiverso. Vergelegen es un ejemplo notable de
integracion entre viticultura, conservacionde la
naturaleza y turismo sostenible. En sus propiedades,
han desempenado un papel clave enla proteccion
de especiesamenazadas como el antilope Bontebok.
También participan en un proyecto de recuperacion
de cebras Quagga y han introducido ejemplares de
Elandes, una especie de ganado vacuno, para restaurar
ecosistemas degradados mediante el pastoreo
natural. Ademas de estas iniciativas en defensa de
labiodiversidad y del equilibrio de los ecosistemas
(rehabilitacion de cursos de agua, eliminacion de
especies invasoras), Vergelegen es conocida por su
viticultura sostenible, con practicas como eluso de
postes ecoldgicos (de eucalipto) enlos vifiedos y el
control ecologico de plagas.

De Africaa Sudamérica, el Premio Especial Amorim
de este ano harecaido en el productor chileno
Emiliana por suinnovador proyecto «El futuro es
organico», prueba de su compromiso transformador

con lasostenibilidad. 100% certificada en agricultura
ecoldgica, regenerativa y biodindmica, Emiliana esla
primera y mayor bodega de Chile con certificacion
orgdnica regenerativa (ROC) y ha obtenido
recientemente el reconocido certificado B Corp.
Utiliza exclusivamente energia renovable, composta
todosresiduosy dedica el 30% de la propiedad ala
conservacion de labiodiversidad.

ElPremio Sostenibilidad recayd en Domaine Bousquet,
uno de los productores de vinos mas reconocidos de
Argentina, por su excepcional compromiso con unas
practicas responsables. En particular, el jurado destaco
latransparenciadel «Informe de Impacto sobrela
Sostenibilidad» de laempresa, presentado en abril

de 2024. Combinando sostenibilidad e innovacion,
Domaine Bousquet tiene actualmente el 50% de sus
vinedos biodinamicos y defiende una gestion eficiente
delagua (74% con riego por goteo), promoviendo la
economia circulara través del compostaje. Fue la
primeraempresa delsector en Argentinaen obtenerla
certificacion ROC.

Vergelegen es un ejemplo
notable deintegracion entre
viticultura, conservacion
de lanaturalezay turismo
sostenible.

Sin duda, se trata de ejemplos inspiradores e
impactantes, que abren el camino hacia una industria
vitivinicola mds ecoldgica, consciente y responsable.

BARK to BOTTLE
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PLANTANDO ELFUTURO
EN LA HERDADE DE RIO FRIO

Mas de 180 voluntarios participaron en la iniciativa anual de plantacion
de alcornoques de Corticeira Amorim, con la que se plantaron

2.000 nuevos arboles en la Herdade de Rio Frio.

Arboladrbol, plantamos futuro. Alolargo de sus
14 ediciones, se han plantado casi30.000 arboles,
conlaparticipacion de més de 2.100 voluntarios,
enunade lasiniciativas mas representativas de
Corticeira Amorim. Llevadaacabo desde 2011, la
plantacionanual de alcornoques esunainiciativa
inspiradora paratodoslos participantes,
caracterizada por el espiritu de equipo, el
intercambio y la conciencia de que cada accion
contribuye a crear unimpacto positivo.

Laedicionde 2024 de esta campana tuvo lugar
el16 de noviembre en la Herdade de Rio Frio, la
mayor de las propiedades de Corticeira Amorim,
quese extiende alolargo de 5090 hectdreasen
los municipios de Alcochete y Palmela. En una
iniciativaintergeneracional marcada por el buen
humor ylaayuda mutua, mds de 180 voluntarios

se movilizaron en esta edicion para plantar 2.000
alcornoquesjovenesenlapropiedad. Enlos

ultimos dos anios, laHerdade de Rio Frio,unade
las piezas clave enlaimplantacion del Plande
Intervencion Forestal de Corticeira Amorim,
hasido ellugar elegido para plantar arboles
enddgenos. Lamision de reforestacionse llevaa
cabo de dos formas: densificando el alcornocal
existente o realizando plantaciones totalmente
nuevas.

ElProyecto de Intervencion Forestal se ha
dedicadoapromovery difundir nuevas
practicas de subericultura, desarrolladas
paraque otros productores forestales puedan
replicarlasy asibeneficiaratodo el sector. Enla
Herdade de Rio Frio, lainversion se ha centrado
ennuevas técnicas de plantaciony enapoyar la
gestion forestal, paralograr unalcornocal mds
productivo y resistente.




AMORIM TOP SERIES
PARTICIPA EN UNA
NUEVA EDICION DE
LA PARIS PACKAGING

WEEK

Amorim Top Series participo

en el mayor evento mundial del sector,
donde presento sus productos junto
aempresas lideres de todo el mundo.

Enenero, todos los caminos del mundo
del embalaje conducen a Paris, parauna
nueva edicion de la Paris Packaging Week,
elmegaevento que cadaanoreune enla
capital francesa alas mejores empresas

de embalaje del mundo y aexpertosen las
areas de cosmética, fragancias, cuidados
personalesy bebidas premium.

Brillando enla Ciudad de la Luz, Amorim
Top Series estuvo presente en PLD

Paris, laseccion de laferia dedicadaa
vinos, licores, champanesy bebidas
premium, donde cont6 con unstand
propio. La PLD Paris Packaging Week
esunaverdadera plataforma parala
innovacion, el networkingy la creacion
de oportunidades de negocio, y reunio a
masde 100 empresas lideres en el sector
delenvasado de bebidas premium, que
aprovecharon el evento paramostrar las
ultimasinnovacionesy avances técnicos.

Enestaedicion del evento, el equipo
Amorim Top Series presentd la coleccion
Essentials, que incluye los segmentos
Corey Luxury, consoluciones disefiadas a
medidade cadacliente. Elsegmento Core
combinalaesenciadel corcho enlabase,
yaseaaa partirde untapén de corcho
natural o técnico, conunavariedad de
capsulas de diferentes materiales, colores
y acabados, pararesponder a proyectos de
diferentes posicionamientos, y elevar los
estandaresdelsector.

Porsuparte, el segmento Luxurylleva
lapersonalizacion a un nuevo nivel,
incorporando unagamaadn mds
sofisticada de materiales, técnicasy
acabados, asi como un nivel de servicio
exclusivo, con el objetivo de interpretar
laidentidad de cada marcay proyecto de
maneraunica.

Lapresentacion de Amorim Top Series
no estaria completasin incluirlagama
Special Collections, que abarcalos
segmentos Innovative, Sustainable

y Digital.

100% sostenible y
personalizable, el
segmento Sustainable
se ha consolidado
como unasolucion
innovadora

Enunaferiadonde lasostenibilidad
ocupa un lugar central, las propuestas
delsegmento Sustainable fueron las
verdaderas protagonistas.

Re.Cork destacapor su capsula fabricada
con un compuesto a base de corcho,

que contiene hastaun 40 % de corcho
envolumen y utiliza un polimero de
origen bioldgico o reciclado como
aglutinante, lo que la convierte en una
excelente alternativaal plastico. El
producto FullCork, elaborado con
corchoal100%, reafirma el compromiso
integral de laempresa con una materia
primaunica. Asimismo, destacaron los
productos RE.Wood, hecho apartirde
um compuesto de maderay biopolimeros,
y Hollow, con un disefio minimalista y
sorprendente concebido para reducir
significativamente la huella de carbono
aleliminar todoloinnecesario enun
volumen minimo.

100% sostenible y personalizable, el
segmento Sustainable se ha consolidado
como unasoluciéninnovadoray una
excelente alternativaalos cierres
tradicionales, con una huellade carbono
mas baja y un ciclo de vida prolongado.

Este ano, la Paris Packaging Week conto
conmdsde 850 expositores de 40 paises,
reuniendo a mdsde 14.000 participantesy
150 ponentes.

Ademasde reunir alos expositores mas
reputados delsector, la Paris Packaging
Week es un punto de encuentro de
expertos en packagingque, en unaserie de
conferenciassobre creatividad, diseno,
innovaciony tecnologia, presentan las
principales tendencias e ideas disruptivas,
y desvelan el futuro de los embalajes.

—
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AMORIM CORKITALIA
CELEBRA 25 ANOS

Fundada en 1999, Amorim Cork Italia es ahora unafilial lider del grupo

Corticeira Amorim. Produce 1,2 millones de tapones de corcho al dia,

pero su objetivo es aumentar la capacidad de produccion en un 50%,
una meta que ahora esta mas cerca gracias a laampliacion de su estructura.

Situadaa 70 kilometrosde Venecia,
Coneglianoestd enel corazon de laregion
vinicola, cunade uno de losvinosmas
famososdeItalia, el Prosecco. Desde el
11de noviembre de 1999, Amorim Cork
Italia operadesde estalocalidad, una

filial que se hadesarrollado muchoenel
ultimo cuarto de siglo -amenudo remando
contracorriente- y que hoy es un ejemplo
incontornable en el universo Amorim.

20

Como explica Carlos Santos, director
general de Amorim Cork Italia, laempresa
harecorridoun camino de crecimiento
continuo, totalmente organico, conun
enfoque permanente en el servicioal
cliente y conlasostenibilidad como eje
fundamental-desde laeconomia circular
hasta el bienestar de los empleados (la
empresa cuentacon la certificacion
Family Audit desde 2018, centradaenla
conciliaciondelavidalaboral ylavida
familiar mediante multiplesiniciativas).

Estatrayectoriade éxito hasido
ampliamente reconocida, y Amorim
CorkItaliahasido preseleccionada
recientemente parael premio Bocconi
«Best Performance Awards 2025», entre
las 98 empresas mejor clasificadasde un
totalde 950 mil. El «Best Performance
Award» esunainiciativade laescuela
SDA Bocconi cuyo objetivo es premiara
las mejores empresas que generan valor
econdémico, tecnoldgico, humano, social y
medioambiental, y que operan de forma
globalmente sostenible.



Amorim Cork Italia prepardy defendio
sucandidaturadurante unanoy fue

evaluadaporungrupo de empresaslideres,

obteniendo lamédxima puntuaciénen

varias categorias (la evaluacionse centrd en
parametros ESG, innovaciony tecnologiay

gestion econdmica).

"

Laempresaha
recorridoun camino de
crecimiento continuo,
totalmente orgadnico,
conun enfoque
permanente enel
servicio al cliente y con
la sostenibilidad como
eje fundamental.

Conmotivo de su252%aniversario,
Amorim Cork Italiaha organizado una
serie de iniciativas, conlaeleganciay
elestilo quelacaracterizan,enlasque
rinde homenaje al corcho, y mantiene
undidlogo permanente conelarte. La
exposicion «Il1passo del viandante»
esunejemplodeello.Inauguradaen
octubre de 2024 en el Palazzo Sarcinelli
de Conegliano, laexposicion se basaen
un conjunto de fotografias de Arcangelo
Piai,acompanadas de textos de Alberto
Ceschin, que en conjunto proponen
unviaje estrechamente relacionado
conelterritorioyalaculturadel vino,
recorriendo las colinas de Prosecco di
Coneglianoy Valdobbiadene, patrimonio
delaUNESCO. Siguiendo los pasos del
viajero,através de imagenesy palabras,
descubrimos que el personaje central de
este viaje es, alfinyal cabo, untaponde
corcho.

UNA
HISTORIA
DEEXITO

Cuando Corticeira Amorim decidid
invertirenunafilial en Italiaa principios
desiglo,laempresa vendia principalmente
aimportadores. Operabaenunalmacén
de unos1.000 metros cuadrados, que
pronto se quedo pequeno parasus
objetivos. En 2001, el grupo realizé una
inversionde 2,4 millones de euros con
elobjetivo de alcanzarlacifrade 300
millones de tapones de corcho vendidos
(meta que se alcanz6 en 2010), y en agosto
de 2003 inauguré lanuevaestructura,
donde laempresa permanece hasta hoy.

Tras celebrar un cuarto de siglo, Amorim
CorkItaliase preparaparaafrontar

los proximos 25 anos con entusiasmo

y confianza. “En 2024 superaremos
elobjetivo de ventas fijado y nuestra
metaesalcanzarlos100 millonesde
eurosde facturacion” explica Carlos
Santos. “Creo que yasomos lamayor
filial del grupo, pero nuestraambicion
esseguir creciendo. Hoy somoslideres
del mercado, somos laempresa que mas
taponesde corcho vende en el mercado
italiano, somos la mayor empresa de
taponesde corcho del mercadoitaliano,
aunadistanciasignificativa de nuestro
principal competidor.”

Otroaspecto que caracterizaalaempresa
y que hamarcado todasu historiaessu
apuesta por lasostenibilidad. El proyecto
dereciclaje Etico, que se puso en marcha
en 2011, recoge alrededor de 150 toneladas
de taponesde corcho usadosalano, que

se transforman en granulos de corcho,

lo que daunanuevavidaal material. El
corchoreciclado nuncase utiliza para
producir nuevos tapones, sino que se
empleaendiversasaplicaciones,como la
coleccién SUBER de objetos de disenio,
lacombinacion perfectaentre el estilo
italianoy el corcho portugués, lanzada por
Amorim CorkItaliaen 2019.

"

Hoy somos lideres
delmercado, somos
la empresa que mas
taponesde corcho
vende enelmercado
italiano, somosla
mayor empresa de
taponesde corcho
delmercadoitaliano,
aunadistancia
significativade
nuestro principal
competidor.

—
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UNNUEVO
TRAZADO
INDUSTRIAL

Si2024 marcoel25aniversariode la
empresa, 2025 serd elano de lainauguracion
delasnuevasinstalaciones, un ambicioso
proyectode expansion, que seinicid en
2022,y quetrasdosanosymediode
desarrollo, estard pronto terminado. Como
explicaJosé Miguel Amorim, director
industrial de Amorim Cork Italia, la
ampliacionresponde aunanecesidad muy
clarade expansion. Conunespacio limitado
yunaestructurade produccionsaturada, la
empresanecesitabaacompanar su propio
crecimiento.

Enlapractica, lasinstalacionesde Amorim
CorkItaliapasardan delos3500 m2actuales
aunos 8000 m2, en un proyecto que supuso
unainversion de masde 6 millonesde euros
yqueincluyélacomprayreformadetres
almacenesadyacentes, que se integraron
enlaestructuraexistente, unidosal edificio
principal mediante unaestructurade
conexionde 1000 m2. Lanuevadistribucion
haimplicado importantes cambios
estructurales, asi como nuevos programas
informdticosy maquinaria, capacesde
aumentar la capacidad de producciény
satisfacerlasdemandas delos clientes:
«Elobjetivo es poderaumentarain mas
nuestroservicioal mercadoy poderatender
anuestros clientes de una forma muy agil,
muy flexible, muy rapida, y disponerde
unaestructuraque puedasoportaresta
demanda», resume José Amorim.
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Unaopinion que Carlos Santosrespalda:
“Enlaactualidad, lacompetitividad de
lasempresasno consiste soloen tener

el productoylacalidad adecuados, sino
también entener el nivel de servicio que
exige elmercado. Todalainversion que
hemoshecho en Conegliano hasido para
incrementar nuestra capacidad de servicio,
paramejorar nuestra capacidad de reaccion
yacercarnosal cliente en un contexto
extremadamente inestable.”

Con 65 empleados fijos, unos 50
comercialesendistintaspartesdeItaliay
unequipo comprometido conlaparidad
de género (masdel 50% son mujeres), esta
ampliacion flexibilizara la producciony
ofreceramejores condiciones de trabajo.



"

Elobjetivo es que
podamos aumentar aiin
mds nuestro servicio al
mercado y poder atender
anuestros clientes de
una formamuy dagil, muy
flexible, muy rdpida,

y disponer deuna
estructura que pueda
soportar esta demanda.

25 ANOS
EN SIME|

Elpasado mesde noviembre, Amorim
CorkItaliaparticipé unavezmasenla302
edicion de SIMEI la Feria Internacional de
Magquinaria para Enologiay Embotellado.
Elequipode Amorim CorkItaliallevd
suinnovaciony tecnologiaaMildn con
Xpiir® Qork® Naturity®, NDtech® Helix®
ylas coleccionesde tapones capsulados

de Amorim Top Series. Para celebrarsu
25aniversario consussociosy clientes,
organizo una happy hourdiariaenlaque
sesirvio un coctel especial preparado con
Oporto Rosadoy Prosecco, simbolo de la
union entre Portugal e Italia.

Comosubraya Carlos Santos, esta edicion
delevento fue “claramente unaafirmacion
de Xptir® Este fue el gran triunfo, ver

como funcionarealmente este tapon, un
producto magnificamente realizado, que
puede ser perfectamente unaalternativa
muy creible alo que hastaahoraeraladnica
referenciaen el mercado en tecnologia
supercritica”.

Conmotivodesu25aniversario,

Amorim Cork Italia reafirmasu papel
deliderazgo en el sector, caracterizado
porlacalidad, innovacion y compromiso
conlasostenibilidad. Alolargode

estasdos décadasy media,laempresa
hadesempenado un papel clave enla
evolucionde lassoluciones paralaindustria
vitivinicola, manteniéndose siempre ala
vanguardia de lastendencias del mercado.
Este aniversario nosolo celebraun historial
de éxitos, sino que tambiénapuntaaun
futuro prometedor, en el que Amorim Cork
Italiaseguird contribuyendoalaevolucién
delsectorysatisfaciendolascrecientes
demandasde un mercado global cadavez
mdsexigente y concienciado.

—
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SEIS TENDENCIAS
EN ELMUNDO DEL VINO

Vibrante, conidentidad, diverso, inclusivo,
innovador, personalizado y que ofrezca
experienciasdefinitivamente a medida,
probablemente con un bajo contenido de
alcohol. Este esel panorama delmundo del
vino enun futuro préximo, en un momento
enelquelaindustriaestd experimentando
unaimportante transformacion,
impulsada porlasnuevastendenciasde
consumoy los cambios enlas preferencias
del publico. Losexpertosdel sector hacen
el diagnostico, indican caminosaseguiry
subrayanlanecesidad de adaptarse para
atraeralasnuevasgeneracionesyampliar
elalcance del vinoapublicosaiun por
descubrir.

Lamasreciente edicion de Amorim
Wine Vision, el observatorio que desde
elano 2023 organiza Amorim Cork

Italia en colaboracion conlarevista

Wine Meridian, se centraenuntemade
graninterés: «L.os consumidores». Para
ello, reune las contribuciones de cuatro
expertos en el mundo del vino, una
mezclaintergeneracional y diversa: Alojz
FelixJermann, consultor de marketing
digital; Fabio Piccoli, redactor jefe de
Wine Meridian; Carlo Cambi, periodista,
escritor, consultor cientifico y profundo
conocedor delaculturadel vinoydela
gastronomia; y Camilla Lunelli, directora
de Comunicaciény Relaciones Externas
del Grupo Lunelli.
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Camilla Lunelli

Enestaedicion, descubrimos por qué el
joven Alojz FelixJermann piensa que los
vinos deben «bajar del pedestal» y cuales
sonsusideasparaatraeralaGeneracionZ
almundo del vino, asi como su vision sobre
laolaNOLO (vinossinalcohol o bajosen
alcohol) y lainteligenciaartificial.

Con Carlo Cambi, redescubrimosel

vino comoidentidad y proceso cultural,
inseparable del terroiry elemento
«fluidificador de relaciones». Identificamos
nuevosestilos de consumo y estrategias
para conquistar nuevos publicos con
Fabio Piccoli; y perfilamos alos nuevos
consumidores desde laperspectivade
Camilla Lunelli, que pone de manifiestola
concienciacion, la curiosidad, lainclusion
ylasostenibilidad, entre otrosaspectos
decisivos.

Fabio Piccoli

Estaedicion

y las anteriores

de Amorim Wine Vision
pueden descargarse
enlapaginawebde
Amorim Cork Italia.

amorimcorkitalia.com




ldentidad cultural y reconexion, sostenibilidad, innovacion
e inteligencia artificial, paridad de genero y nuevas generaciones,

brandingy vinos bajos en alcohol son algunos de los temas
emergentes en elmundo del vino, segun dicen los expertos
en una entrevista parala revista Wine Vision.

Alojz Felix Jermann

Para el consultor

Alojz Felix Jermann,

es esencial adoptarun
enfoque mas sencillo,
auténticoy divertido,
semejante alo que ya
estdocurriendoenla
industriade las bebidas
espirituosas.

Carlo Cambi

BAJOEL
RADARDE LAS
TENDENCIAS

Fabio Piccoli propone unreplanteamiento
estratégico parallegaramercadossin
explorary combatirlacaidadel consumo
devino. Estoimplicainvertireneducacion,
enelbrandinginclusivoy en experiencias
personalizadas parahacer el vinomds
atractivo. En este contexto, el enoturismo y
lainnovacionserdn herramientasesenciales
paraatraeralosconsumidores masjovenesy
convertir el vino en unaexperiencia cultural
ysocial.

Elcambiogeneracional (y el
correspondiente cambio en los hébitos

de consumo) eseltemacentraldela
contribuciéonde AlojzFelixJermann, que
subrayalaimportancia de hacer el vinomds
accesible y atractivo paralosjovenes. Para
el consultor, esesencial adoptar un enfoque
mdssencillo, auténticoy divertido, similara
loque yaestdocurriendoenlaindustriade
lasbebidasespirituosas.

CamillaLunelliaportaunaperspectiva
femeninaalanalizarlas caracteristicasy
demandasdelos futuros consumidores
de vino, haciendo hincapié en el creciente
papeldelamujer. Lasostenibilidad y los
vinosNOLO vuelvenaestarenel puntode
mira, ylaexpertasubrayalaimportancia
delacomunicaciéninclusivay de crear
experiencias culturalesy emocionales
queresuenen entre un publicodiversoy
concienciado.

Eneste sentido, el periodistay escritor Carlo
Cambisubrayalaimportanciadereconectar
elvino consusorigenesy promoverlo como
fuente de felicidad y conexién social. Cambi
tambiénllamalaatencionsobre loscambios
enlospatronesde consumoylanecesidad
de autenticidad en el sector vitivinicola.

Elfuturodelvino pasaporadaptarsea
lasnuevasgeneraciones, apostando por
laautenticidad, lasostenibilidad yla
personalizacion. Tendencias como los vinos
conbajo contenidoalcohdlicoy elusode
lasnuevastecnologiasson esenciales para
atraeralos consumidores masjovenes. La
industriadel vino debe reinventarse para
sermdsinclusivay estarmas conectada
culturalmente, manteniendo sin embargo
suesencia.

—
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“HOY SABEMOS

COMO ELTAPON

DE CORCHO ANADE
VALOR AL VINO.

EL TAPON DE CORCHO
TAMBIEN ES UN CIERRE,
PERO UN CIERRE
ENOLOGICO”

ANTONIO RIOS DE AMORIM



J I
b—
‘
Enuna entrevista concedida a Bark to Bottle, “‘
Antoénio Rios de Amorim, presidente y director general §
de Corticeira Amorim, habla sobre los Ultimos avances
en lainteraccion entre el corchoy el vino, el futuro de ladehe
. ylaimportancia de la economia circular para la indust_r\
" del corcho.

1 —
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¢Québeneficiosaportaeltaponde
corchoalvino?

Elcorchoaporta claramente tresgrandes
beneficios parael vino: el primero esel
delaperformance, ya que permite que el
vino evolucione con el tiempo, dentro de
labotella. Esta es claramente la primera
granaportacién del corcho. Lasegunda
esunacuestion de imagen: laimagen
premium que un tapén de corcho aporta
aunabotellade vino; ylatercerarazon
porlaque el corchoanade valor tiene

que ver con lasostenibilidad. Enalgunas
situaciones, lostapones de corcho pueden
reducir lahuella de carbono de unabotella
de vino entre un 25% y un30%. Esto es
muy importante enun mundo que aspiraa
ser cada vezmassostenible.

¢Qué destacariade estainteraccion?

Entre el 60y el 70 por cientodela
composicion de las célulasdel corcho es
aire, porlo que al apretar el corcho para
introducirlo enlabotella, parte de ese
aire se transferird alinterior de labotella,
permitiendo que el vino evolucione con
eltiempo. De hecho, la principal ventaja
del corcho,ademas de suuso como cierre,
esque permite que el vino evolucione y se
conserve en buenas condiciones.

¢Quéinvestigacionesrecientesse han
llevado a cabo sobre lainteraccion entre
lostaponesde corchoy el vino, y cudles
son las conclusiones masrelevantes
paralos endlogos?

Hastahace cuatroanos, todo el trabajo
deinvestigacion y desarrollo de Amorim
se centrabaenresolverlosaspectos
negativos del corcho, el TCA ylavariacion.
Este hasido el enfoque de nuestro equipo
durante anos, y hemos realizado este
trabajo aplicando las mejores practicas,
con tecnologia, con nuevos productos,
connuevossistemas. Hoy tenemosun
producto mdsfiable que nunca para
satisfacer todaslasnecesidades de
nuestros clientes. Pero, por supuesto,
también tenemos que considerarlo

que aportamos positivamente al vino.

Y enlos ultimos anos nuestros equipos
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se han centrado enverlaevolucion del
vino con el corcho en comparacion con
otrostapones. Tenemos una vision muy
claradelainteraccion entre el corchoyel
vino, para ofrecer un mejor producto al
consumidor final. En un estudio reciente
sobre el champan, descubrimos que el
tiraje (segunda fermentacion) con corcho,
enlugar de untapon de aluminio,aporta
unaserie de beneficios, aromasy, sobre
todo, un mejor sabor al vino. Algunas de
las principales marcas de champdn estan
cambiando rapidamente al tiraje con
corcho. Tenemos que aprovechar este
momento parasenalar que el taponde
corcho puede aportar un valoranadido al
vino, que el tapén de corcho también esun
cierre, pero un cierre enologico.

A4

Eldesperdicio deuna
partedel procesoesla
materia primapara

el proceso siguiente.
Aquinadase
desperdicia, todo

se aprovecha, y
procuramos, por
principio, que cada
nueva aplicacion aporte
unnuevo valor al corcho
como materia prima.

¢Cuilessonlos principalesretosparala
conservacionde ladehesa?

Esungranreto, porque llevamucho
tiempo. Por eso Corticeira Amorim decidio
tomar cartasen elasunto y comprar 8.000
hectdreasde alcornocal o de zonas que
vamosaconvertirenalcornocal. Tenemos
unplan para preservar el bosque existente
yun plan paraaumentar la produccion

de corcho plantando alcornoques, con

el objetivodereducir el primer ciclo




deextraccionde25anosalOo15anos.
Creemos que con esto podemos aumentar
lacapturade COz,y podemostener mas
corchodisponible parael crecimiento
futuro del mercado. Almismo tiempo,
tenemos proyectosde I+D que también nos
permiten desarrollar unaseleccion clonal
de plantasy unagestionsilvicoladiferente
alaactual. Tenemos que cuidar el bosque
existente, pero tenemos que crear zonas de
crecimiento en el futuro parapoder hacer
frente al crecimiento que prevemos que
habraenelmercado.

¢Qué lugar ocupalaeconomiacircular
en Corticeira Amorim?

Esaeslapropia definicion de nuestra
industria, esdecir, cada proceso genera
subproductos que se utilizaranenla
siguiente aplicacion. Por eso,en Amorim
nosolo fabricamostapones de corcho, ya
que lostapones de corcho generan unos
residuos que se utilizan parafabricar
productosaislantes, cohetes paralanzar
satélitesal espacio, etc. En otras palabras,
losresiduos de una parte del proceso son
lamateria prima del proceso siguiente.
Aqui, nadase desperdicia, todo se puede
utilizar, e intentamos, por principio, que
cadaunade estasnuevasaplicaciones

genere unnuevo valoranadido parael

corcho como materia prima.

De este modo, Anténio Rios de Amorim
trazaunavision claradelfuturodela
industria del corcho, enlaque destaca
lainnovacion constante y el firme
compromiso con lasostenibilidad.
Losavancesenlacomprensiondela
interaccion entre el corchoy el vino, la
preservacionde losalcornocalesyla
integracién de laeconomia circular son
pilares fundamentales que garantizan
un futuro prometedor paraelsector.
Corticeira Amorim sigue siendo una
fuerza transformadora, que auna tradicion
e innovacion en buscade unimpacto
positivoy duradero en laindustria como
enelmedio ambiente.

—
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CORK COLLECTIVE:
SELANZAEL

PRIMER PROGRAMA
DE RECICLAJE DE
TAPONES DE CORCHO
DENUEVA YORK

Amorim Cork se ha unido a Rockwell Group,
BlueWelly Southern Glazer's Wine & Spirits
para poner en marcha este programa.
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Esel primer programa de reciclaje de tapones de corcho

que se pone en marcha en Nueva York, y es el resultado de

la colaboracion de cuatro socios fundadores, unidos por la
sostenibilidad y convencidos del potencial del corcho. Lanzado
en 2024, el programa Cork Collective tiene como mision
transformar los tapones de corcho usados en un recurso
valioso. Paraello, colabora con restaurantes y hoteles de la
ciudad, recogiendo tapones, reciclandolos y dandoles una
nuevavida mediante la valorizacién de los espacios publicos
delaciudad de Nueva York, desde una perspectivade
economia circular.

Ademas de Amorim Cork, entre los socios fundadores figuran
laempresa de arquitecturay diseno Rockwell, BlueWell,
especializada en sostenibilidad y dedicadaa crear soluciones
ecologicas paraclientes de todo el mundo, y Southern Glazer’s
Wine & Spirits, una empresa de renombre en el sector de las
bebidas. Alunir el corcho, el sector hostelero y el diseno, los
proyectos con corcho reciclado beneficiardn alas comunidades
locales (por ejemplo, un parque infantil que integra el corcho).

Lostapones usados se recogen en distintos puntos de
Manhattan y Brooklyn, en algunos de los mejores hoteles y
restaurantes mas emblematicos de la ciudad, en vehiculos
eléctricos exclusivos. Una vezrecogidos, los tapones se envian
aplantasde reciclaje, donde el corcho se limpia y tritura, para
reutilizarse en bloquesy cilindros de corcho que volverana
entrar en el circuito (nunca como tapones de corcho, sino como
nuevos productosinnovadoresy funcionales).

Antoénio Rios de Amorim, presidente y CEO de Corticeira
Amorim, destaco laimportancia de estainiciativa: “EE.

UU. esun mercado crucial tanto paralos vinos como para

las bebidas espirituosas, por lo que no podriamos estar mds
satisfechos de figurar entre los miembros fundadores del Cork
Collective, lo que permite la verdaderaimplantacion de una
economia circular enla cadena de suministro. Como empresa
lider mundial en la transformacién del corcho, que produce
alrededor de seis mil millones de tapones al ano, hemos
colaborado con diversas organizaciones de todo el mundo para
darunasegundavidaal corcho reciclando tapones para una
gran variedad de aplicaciones.”

Lee Schrager, Director de Comunicacion de Southern Glazer’s
Wine & Spirits, destaca el impacto positivo de lainiciativa:
«Como distribuidores lideres de bebidas alcohdlicas, estamos
enuna posicion ideal para uniralos productoresde vinoy
bebidas espirituosas en esta causa sostenible, promoviendo
acciones medioambientales que beneficien al planetayalas
generaciones futuras.»

Cork Collective se une a otros programas de reciclaje de
tapones de corcho fomentados por Corticeira Amorim en
diversas partes delmundo, como el proyecto Greencork
(Portugal), EcoBouchon (Francia), ETICO (Italia), Re CORK
(EE.UU.), Amorim Cork Life (Sudafrica), Cork2Cork (Espana)
ReCork (Australia), contribuyendo a dar unanuevavidaalos
tapones de corcho usadosy garantizando asiun mundo mas
sostenible.

—
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