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[ Reino Unido |

Las ventas de vinos

con tapon de corcho
se dispararon
en el Reino Unido

en 202

Los vinos embotellados con tapones de
corcho natural estdn disfrutando de una
creciente demanda dentro del mercado
vinicola del Reino Unido, experimentando
éste cambiossignificativosen las
preferencias de los consumidores,
motivados en parte por elaumento de la
conciencia ecoldgicay el enfoque enla
sostenibilidad.

Los consumidores de la generacion milenial
ydelageneracionZson los que estan
impulsando esta evolucion. A medida que
elmercado del vino se recupera del periodo
de pandemia, los vinos con tapones de
corcho natural estan demostrando un
fuerte crecimiento tanto en volumen

como envalory se venden aun precio
considerablemente superior al de los vinos
con tapones de rosca.

Lostapones de plastico han desaparecido
casi por completo del mercado britanico,
lo que refleja una tendencia mas amplia
observada en otros destacados mercados
vinicolas.

Una de las nuevas tendencias
significativas es el aumento
en lademanda de vinos
embotellados con tapones de
corcho natural procedentes
del Nuevo Mundo, conun
crecimiento en las ventas que
es especialmente destacado
enlos vinos con tapones

de corcho procedentes de
Australia.

En un reciente informe de Nielsen,
encargado por la Asociacion Portuguesa
del Corcho (APCOR), se harevelado que
elvalor de los vinos con tapones de corcho
aumento un 29 % entre los anos 2017 y
2021, en comparacién con el 10 % de los
vinos con tapones de rosca.

Estatendencia esain mds marcadaen

el caso de los vinos blancos: los vinos
blancos con tapén de corcho han registrado
unaumento de precio del 36 % desde

2017, frente al 13 % en los vinos blancos
embotellados con tapon de rosca.
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Los vinos con
taponesde
corcho natural

se comercializan
con un precio mas
elevado

Algunos estudios recientes realizados en los
canales on-trade y off-trade han revelado que los
vinos con tapones de corcho natural registran un
precio medio superior de entre 3,28 y 3,04 libras
por botella, respectivamente, en comparacion
con los vinos con tapones de rosca.

Elinforme de Nielsen

analizé las 1500 principales
referencias de vino que se
venden en el Reino Unido

y mostro que los vinos con
tapones de corcho natural
estan mejor valorados en
comparacion con los tapones
derosca, pues se venden a
una media de 3,04 libras mas
por botella.

Un informe de CGA sobre el mercado de la
hosteleria que se realizo en 2021 revelo que los
vinos con tapon de corcho se valoraban un 6,69
% mds en comparacion con un aumento del 2,99
% paralos vinos comercializados con tapones de
rosca.

En el caso del vino servido en copaen
restaurantes, pubs y hoteles, los vinos
embotellados con tapones de corcho natural
disfrutaron de un incremento medio en el precio
de 0,75 libras, en comparacion con los vinos
embotellados con tapones de rosca.

A medida que el mercado de hosteleria comenzé
arecuperarse en 2021, los vinos con tapon

de corcho fueron registrando los mayores
incrementos, con un aumento del 42,6 % en
cuanto al volumen, frente al 24,1 % de los vinos
con tapones de rosca, y unaumento del 37,3 % en
lo que respectaasu valor, frente al 27,9 %.

En el canal off-trade, los datos de Nielsen para
elperiodo 2017-21 arrojaron un incremento
delvalor del 29% paralos vinos con tapones

de corcho natural, frente al 10% de los vinos
comercializados con tapones de rosca. El precio
medio de unabotella de vino con tapon de
corcho natural fue de 9,13 libras (en 2021) frente
alas 7,05 libras (en 2017) y para el tapon de rosca
de 6,09 libras (en 2021) frente alas 5,53 libras (en
2017).

Carlos deJesus, jefe de Marketingy
Comunicacion de Amorim y director operativo
del programa InterCork de APCOR, declaré:
«Esfantastico ver que el precio medio del vino
comercializado con tapén de corcho natural
sigue aumentando dentro del mercado britanico,
tanto en el canal on-trade como off-trade. Esto
demuestra que los consumidores optan cada

vez mas por el corcho y que lasostenibilidad es
un factor de eleccion cada vez mds importante,
especialmente entre los milenials, como ha
puesto de manifiesto un reciente estudio sobre
hébitos de consumo realizado en el Reino Unido.
Por lo tanto, esperamos asistir a un periodo de
crecimiento continuo para el corcho natural
durante los proximos anos».

Los vinos
procedentes del
nuevo mundo
registran el mayor
crecimiento de los
vinos con tapones
de corchoenel
Reino Unido

Elinforme de Nielsen revel6 que los mayores
incrementos de valor en los vinos con tapones de
corcho en el Reino Unido se han producido enlos
vinos del nuevo mundo, con un incremento de su
valor del 105 % desde 2020.

Los vinos del viejo mundo
representan el 81% de todos
los vinos con tapones de
corcho que se comercializan
en el mercado britanico, pero
los vinos del nuevo mundo
estan creciendo ahoraaun
ritmo mas rapido.

Los tres principales paises responsables de este
cambio ascendente son Argentina (que en este
momento suministra el 40 % de los vinos con
tapones de corcho del nuevo mundo al mercado
britdnico), seguida de Australia (24 %) y Sudafrica
(16 %).

Australia ha registrado el mayor crecimiento en
las ventas totales en el Reino Unido de vinos con
tapones de corcho natural, entre 2020y 2021,
con un crecimiento superior al 100 %. Chile ha
experimentado un crecimiento de los vinos con
tapones de corcho natural de marca Premiumy
la cuota en cuanto al volumen de los vinos con
tapones de corcho sudafricanos se ha duplicado
efectivamente desde 2019.

La conciencia
ecologica
desempenaun
papel cada vez
mas importante
enlasdecisiones
de compradelas
botellas de vino

El estudio de Nielsen revel6 que el 77 % de los
consumidores de vino intentan activamente
llevar un estilo de vida respetuoso con el medio
ambiente.

Elinforme de la CGA también indica que la
creciente demanda de vinos con tapones de
corcho se ha visto reforzada por la creciente
concienciacion ecoldgica de los consumidores. El
portavoz de la CGA, Mark Newton, declaro: «El
deseo de llevar un estilo de vida mas respetuoso
con el medio ambiente nunca hasido tan
prominente como ahora...

Hemos observado un
aumento del deseo de
mostrar unas credenciales
mas ecoldgicas, lo que esta
impulsando el interés por
las bebidas y los envases
sostenibles, incluidos los
vinos que se comercializan
con tapones de corcho
natural.

Aunque es evidente que los consumidores
suelen beber menos vino, el que beben es de
mejor calidad, mostrando ademds una tendencia
creciente por experimentar y explorar estilos de
vino menos conocidos, que en mayor medida
suelen comercializarse con tapones con corcho
natural.»
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Los tapones de
plastico han
desaparecido casi
por completo del
mercado britanico

Lapreferencia de los consumidores por
productos respetuosos con elmedio ambiente
que salvaguarden la calidad del vino hallevado
alaprictica desaparicion de los tapones de
plastico en el mercado britdnico. Esto pone

de manifiesto la existencia de una tendencia
mdsampliaa escalaglobal. Enlamitad de los
cuatro mayores mercados de importacién de
vino, los tapones de plastico practicamente han
desaparecido.

6
L.os

consumidores
optan cada

vez mas por el
corcho, yaque
lasostenibilidad
esun factorde
eleccion cadavez
masimportante

7

Los consumidores
delageneracion
milenial y de
lageneracion

Z prefierenlos
tapones de corcho

Un factor clave del aumento de los precios y del
volumen de ventas en el mercado britdnico de
los vinos con tapdn de corcho es la preferencia
que se pone de manifiesto en los consumidores
delageneracion milenial y de lageneracionZ
por los tapones de corcho, por motivos de mayor
calidad y por contar con mayores credenciales de
sostenibilidad (véase «Bark to Bottle», pag. 46).

La reciente iniciativa de
reciclaje de tapones de
corcho en el Reino Unido,
lanzada por el principal
minorista especializado

en vinos del Reino Unido,
Majestic, en colaboracion
con la Asociacion Portuguesa
del Corcho (APCOR), ha
venido a reforzar ain mas la
percepcion de una mayor
calidad y los atributos
medioambientales del
corcho.
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[ China ]

El9

% delas100 marcas

mas vendidas en 2021
fueron comercializadas
con tapones de corcho

Los consumidores chinos prefieren por
abrumadora mayoria los tapones de
corcho por encima de cualquier otro tipo
de tapon. Los estudios de mercado han
puesto sistemdticamente de manifiesto
esta preferencia durante los ultimos afios,
que viene a confirmarse ahora con los datos
de venta al por menor de los 100 vinos
mas vendidos, recogidos por laempresa
de estudios de mercado NielsenlQ, por
encargo dela APCOR.

Los datos procedentes de las ventas al
por menor de vinos realizadas en 2021,
que se recogieron en hipermercados,
supermercados de 24 ciudades chinas,
entre ellas Pekin, Shanghai, Chengduy
Guangzhou.

Elinforme revela que enlalista de los 100
vinos més vendidos se incluyen 56 vinos
chinosy 44 de importacion, de los cuales 95
delos 100 utilizaban tapones de corcho.

Todos los vinos nacionales chinos se
comercializaban con tapones de corcho,
lo que subraya la preferencia por el corcho
tanto de los consumidores como de los
productores.

Los vinos con tapon de corcho se vendieron
al por menor aun precio medio casi dos
vecessuperior al de los vinos con tapones
de materialesartificiales, con un precio
medio de 208,51 RMB (32,6 dolares) en el
caso de los primeros, frente alos 86,56 RMB
(13,5 dolares), en el caso de los segundos.

«Estamos muy satisfechos y entusiasmados
por lamarcada preferencia por los
taponesde corcho en China...el taponde
corcho essigno de un vino de calidad, un
elemento importante en la cultura del vino
y sudefensainnata de lasostenibilidad
sintoniza con el sentimiento de los
consumidores de la proxima generacion.
Yo diria que a nuestros clientes chinos les
encantan los tapones de corcho por “todo lo
anterior”».

Enlo que al volumen de
ventas se refiere, los 21 vinos
mas vendidos utilizaron
tapones de corcho y los 10
vinos de mayor calidad, en
términos de los que pueden
alcanzar el precio mas alto,
llevaban todos tapones de
corcho.

En unreciente estudio de laempresa china
de investigacion CBNData se demostro
que el numero de mujeresy de clientes
que bebian vino dentro de lageneracion
de los milenial se encontraba en aumento
en China. Una caracteristicaclavedeestos .=
grupos de consumidores es su defensa
del medio ambiente, lo que les hace
estar especialmente atentos
alasbuenas credenciales

de sostenibilidad de

los tapones de corcho.

Joao Rui Ferreira, vicepresidente de la
APCOR, declar6 que, teniendo en cuenta
laamplitud y la profundidad de los puntos
de ventay la cobertura geografica parala
recogida de las cifras de ventas, estos 100
vinos mds vendidos reflejan claramente las
preferencias del mercado enlo que atafie a
los tapones de las botellas de vino.

[ Mundo ]

Lostapones

de corchose
comercializan en el
91 % de los mejores
vinos de Wine

Spectator

Alolargo de los dltimos anos, los tapones de
corcho han consolidado su posicion global
como el sistema de cierre paralas botellas
de vino preferido por los consumidores.

Esta tendencia es especialmente marcada
entre los mejores vinos del mundo, como
se confirma en unareciente encuesta
realizada en nombre de 100 % Cork y de
APCOR (la Asociacion Portuguesa del
Corcho), enla que quedaba demostrado
que el 91 % de los mejores vinos del mundo
seleccionados por Wine Spectator en 2021
se comercializaron con tapones de corcho.

Elafio 2021 fue el que registrd la mayor
proporcion de vinos con tapén de corcho
enel Top 100 de Wine Spectator, desde que
lalistaempezd aser rastreada por 100 %
Corken 2016.

Wine Spectator ha publicado su lista anual
conlos 100 mejores desde 1988, basandose
en criterios de calidad, valor, disponibilidad
y de la historia que hay detras del vino.

- Lalistade los100 mejores del ano 2021

estuvo encabezada por Dominus Estate,
Napa Valley 2018, Chateau Pichon
Longueville Lalande, Pauillac 2018 y Heitz,
Cabernet Sauvignon Oakville Martha’s
Vineyard 2016.

31delos 33 vinos estadounidenses
seleccionados en lalista de los 100 mejores
tenfan tapones de corcho (un 94 %).

Entre losafios 2010 y 2020, las ventas

de cajas de vinos con tapones de corcho
entre las 100 principales marcas Premium
aumentaron un 97 % en comparacion con
el 6 % de los tapones alternativos, segun
Nielsen.

La cuota de mercado de los vinos Premium
con tapones de corcho paso del 47 % al 67,6
% durante este periodo.

«Dadas las increibles
propiedades naturales del
corcho, tiene sentido que

la mayoria de los mejores
vinos de todo el mundo se
comercialicen con tapones
de corcho», concluye Carlos
de Jesus. «Laligereza del
corcho, su elasticidad, la
captacion de carbonoy su
capacidad de proporcionar
una transferencia de oxigeno
constante que ayuda a

que el vino evolucione,

son solo algunas de sus
caracteristicas».
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[ Cartera de clientes |

Los tapones
Neutrocork® Xpiiry
Qork®de Amorim Cor
cuentan ahoraconla
tecnologia Xpiir

Los tapones de corcho microgranulado
Neutrocork® Xptir y Qork® de Amorim : . R
Cork incorporan ahora Xpiir, la tecnologia A - ‘;F' el . 5=
de limpieza de corcho microgranulado mas i, ¥ s y
avanzaday ecoldgica a escalamundial. : % e

: - -u;_‘___--“__ &
La empresalanzo las '
innovadoras tecnologias
Naturity® y Xplur® en el
ano 2021. Amorim ya habia
garantizado un rendimiento
de TCA no detectable para
los tapones Neutrocork®,
TwinTop® y NDtech®, pero
ahora el liston se ha puesto
aun mas alto.

Neutrocork® Xpiir es uno de los tapones
técnicos de ultima generacion que se sitia
como uno de los tapones microgranulados
mds competitivos del mundo. Incluye we
como minimo un 80 % de composicion
de granulos de corcho real y ofrece una
gran estabilidad estructural, combinada
con credenciales de alta sostenibilidad y
con un indice de trichloroanisole (TCA)
indetectable.
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Qork® es el tapon de
corcho microgranulado mas
sostenible y avanzado del
mundo.

Contiene un minimo de 80 % de granulos
de corcho natural, envueltos por un agente
aglutinante con polioles de origen 100 %
vegetal.

Elsistema Xptir® limpia el corcho usando
menos energia, lo que genera unimpacto
positivo en el planeta. Este proceso
innovador permite eliminar el TCA y otras
moléculas de desviacion sensorial que
puedan existir en los granulos, sin afectar

alas propiedades naturales del corcho. En
el ambito molecular, las caracteristicas
fisicas, mecanicasy eldsticas del corcho

se mantienen intactas, sin necesidad de
emplear compuestos artificiales.

Siguiendo con su compromiso de facilitar
datos fiables a los productores de vino sobre
elbalance de lahuella de carbono de sus
tapones, Amorim Cork ha encargado una
nuevaronda de estudiosindependientes
paraanalizar el balance de carbono de

CO2 utilizando un enfoque que va desde

el origen al consumidor, que han puesto de
manifiesto los siguientes resultados en lo
que respectaal balance de CO2:

Natural cork stoppers with Naturity®

-288 g /tapon

Neutrocork Xpiir®

-393 g /tapon

Qork®
=-393 g /tapon

atecnologia

ecoldgicadel

elimpieza
e corcho

icrogranulado
asavanzada

undo.
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Amorim se convierte en
socio de la comunidad
en linea Wisperts

Amorim esuno de los socios fundadores

de Wisperts, la primera comunidad digital
dedicadaalaindustria del vinoy las
bebidas espirituosas, lanzada a principios
de 2022 por los creadores de la Feria Virtual
del Vinoy de las Bebidas Espirituosas,
dirigida por Diego Santamarina, de YG
Design.

Lanecesidad de aprovechar los vinculos
digitales entre los principales actores del
sector del vino y de las bebidas espirituosas
erayaalgo evidente antes de la pandemia,
y suimportancia haaumentado de forma
considerable.

Asilo explica Santamarina: «Traslas dos
primeras ediciones de la Feria Virtual del
Vinoy de las Bebidas Espirituosas, sacamos
varias conclusiones fundamentales. E196 %
delos participantes indico6 que participaria
enuna comunidad de vinosy licores y el

76 % menciond que los temas clave para
dicha comunidad son la creacion de redes
y laformacion. E182 % indico que preferia
la celebracion de muchos eventos de corta
duracién en vez de una o dos ferias largas a
lolargo delano».

Wisperts funciona como una
especie de feria comercial
permanente, que pretende
forjar lazos mas fuertes
dentro del sector, fomentar
el crecimiento y reforzar la
consecucion de los Objetivos
de Desarrollo Sostenible.

Laplataforma cuenta ya con mds de 70
sociosy tiene a disposicion mas de 70
entrevistas con los principales actores, en
las que se discuten temas fundamentales.

Wisperts organizara sus propios eventos
endirecto cada2 o3 meses,como el
«Matching Global Goals with Business
Goals» (Adecuando los objetivos globales
alos objetivos empresariales) y participa
ademas en otros eventos, como los
celebrados en California, «The Wine
Industry ina Changing Climate», Green

Wine Future, Meet the Buyer y Climathon.

Losvideos de los eventos se graban y se
ponen adisposicion de lacomunidad
digital.

Uno delos videos mas destacados de la
plataforma es una entrevista con Hugo
Mesquita, director de Ventas y Marketing
de Amorim Top Series, en el que se explica
por qué el corcho es intrinsecamente
sostenible y versatil.
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Entre los temas clave que se
abordan en esta plataforma
se encuentran laformaen

la que se promocionala
sostenibilidad, que se ha
convertido en una cuestion
geopolitica, el papel de la
economia circular enlalucha
contra el cambio climatico, las
nuevas experiencias digitales
del vino y las acciones que
ayudaran alas empresas a
alcanzar los ODS de la ONU.

Enla plataforma se incluyen ademas
articulos sobre temas como las tendencias
clave que estdn cambiando la industria
delvino, como el Internetde las cosas
(experiencias sensoriales), lainteligencia
artificial, larobotica, el blockchain y el
etiquetado electronico.

morim

articipaen el

acto Mundial
dela ONU

Desde el 13 de enero de 2022, Amorim
participa en el Pacto Mundial de laONU,
unainiciativa voluntaria de las Naciones
Unidas que implicaa mas de 15.000
empresas de 163 paises, cuyas estrategias,
actividades y operaciones se alinean con
los principios universales de los derechos
humanos, las pricticas laborales, la
proteccion del medio ambiente y lalucha
contrala corrupcion.

Lasnuevas obligaciones de la multinacional
portuguesaincluyen laaplicacion de los
Diez Principios del Pacto Mundial de la
ONU, la persecucion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) identificados
enlaAgenda2030delaONUyla
presentacion anual de un informe COP
(Communication on Progress), en el que se
detallan todos los avances logrados en cada
pilar de su politica de sostenibilidad.

Los valores inscritos en los
Diez Principios del Pacto
Mundial de la ONU incluyen la
promocion de una sociedad
mas justa, un medio ambiente
mas saludable, una economia
mas competitiva, un contexto
empresarial mas transparente
y una cultura mas integral.

Se anima alas organizaciones miembros
aaumentar la sostenibilidad corporativa
tomando como base este sistema de
referencias universales, reconociendo

que su éxito a largo plazo depende del
cumplimiento de estas responsabilidades
fundamentales en términos de alcanzar
una actividad continuadaalo largo del
tiempo, reducir la pobreza, generar riqueza,
fomentar la colaboracion, laeducacién y la
innovacion, y participar de maneraactiva
enlatransformacion global.

Estos valores siempre han formado parte
del ADN de Amorim. El presidente y
director general, Antonio Rios de Amorim,
explica que laempresa se ha comprometido
agarantizar que lainiciativa del Pacto
Mundial de las Naciones Unidas y sus
principios formen parte de su estrategia
corporativa, su cultura y sus operaciones
cotidianas. «Nosinvolucraremos, en la
medidadelo posible, en todos los proyectos
de colaboracion que pretendan impulsar
los objetivos de la ONU, con el objetivo
particular de alcanzar los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, sustentados en los
principios de transparencia y de escrutinio
publico».
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Se trata de otra accién mas que viene a
reafirmar el compromiso de Amorim con
laaplicacion de las mejores practicas ESG
(Environmental, Social and Governance) y
laalineacion conlos ODS dela ONU.

Hace poco Amorim ha sido la
unica entidad portuguesa que
tomo parte en la campana
«50 Sustainability & Climate
Leaders», un proyecto

que reune a cincuenta
organizaciones lideres a
escala mundial enlalucha
contra el cambio climatico.

También es miembro de otros
movimientos nacionales e internacionales
que promueven laadopcion de practicas
mads sostenibles, como Act4nature Portugal
y la Carta de Principios, iniciativas del
BCSD Portugal, el Consejo Empresarial
parael Desarrollo Sostenible.

- Q@Y - United Nations Global Compact
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[ Italia ]

El Consorzio
Prosecco DOC
adoptala coleccion
Suber parasus
stands

El Consorzio Prosecco DOC eligio la coleccion Suber de Amorim
CorkItalia parasustand en Vinexpo en Paris, en el mes de febrero de
2022,y haanunciado que la coleccion se usard para decorar todos
susstands en 2022.

El Consorcio representaalos productores de la zona de produccion
delaDOC Conegliano-Valdobbiadene, con el objetivo de proteger
y promover los vinos de la region del Prosecco Superiore en Italia y

enelmundo.

Los miembros del consorcio produjeron 627 millones de botellasen
2021.

Elstand en Vinexpo fue compartido por el consorcio y por 5
bodegas, que asistieron en calidad de coexpositores: Astoria, De
Stefani, La Marca, Le Contesse y Montelvini.

Elstand se podia leer la siguiente frase: «Suber realiza objetos de
disefio para interiores cuyas innovadoras formas surgen de una
nueva ética que situa el futuro de la Tierra en su centro».

Entre los objetos de diseno para interiores que
se exponian varios muebles de corcho, como
una mesa de corcho de media esfera y bancos
de corcho con forma de tapones

de botellas de champan.

El Consorcio explico que la coleccion
Suber se conoce por sus creaciones
de vanguardia y por sus objetos

de disefio de interiores desarrollados
segun unaldgica y una éti
respetan el medio ambie
porelfuturo dela Tierra.

En elstand se expusieron ademds varios muebles firmados por la
prestigiosa firma italiana de diseno de muebles Moroso.

La coleccion Suber fue lanzada por Amorim Cork Italia en 2019, que
ofrece unalinea de objetos de disefio de alto nivel creados a partir de
corcho reciclado procedente del programa de reciclaje de tapones
de corcho ETICO. Los productos incluyen sistemas de iluminacion,
mesas, bancos, paragiieros y perchas.

[ Francia |

Amorim
patrocinalos
premios Spiritueux
de’Année en
Vinexpo Paris

La primera edicion de los premios Spirits of the Year/Les Spiritueux
del’Année 2021, anunciada el 14 de febrero durante la Wine Paris -
Vinexpo Paris, incluyo la categoria de «Spiritueux of the Year» francés,
que fue patrocinada por Amorim Top Series, launidad de Amorim que
suministra tapones de lujo paralaindustria de lasbebidas alcohdlicas.

Los premios fueron organizados por la revista Cavistes & E-commerce
eincluyeron 7 categorias: whisky, ron, ginebra, otros licores, aperitivos,
envases ecoldgicos y las bebidas espirituosas francesas del afio.

Elganador del «French Spiritueux of the Year» fue el distinguido
Armagnac de doble capa de Dartigalongue que, segin el jurado, recibio
el premio por suinnovador enfoque y por la coherencia de suenvase
conlaofertapropuesta.

Los clientes de Amorim Top Series encabezaron
otras dos categorias: El whisky de malta
Rozelieures, que gand en la categoria de whiskies
y elRon+Whisky 40% Thoreau, gandenla
categoria de Otras Bebidas Alcohdlicas.

Elwhisky Rozelieures ha obtenido recientemente otros prestigiosos
galardones, como el Trofeo de plata parala Coleccion Tourbé y la
Coleccion Fumé, enla tltima edicion de los «World Whiskies Awards
2022».

Producido en Francia por Les Bienheureux, Thoreau Rum+Whisky
409%, estd elaborado con un 70 % de ron guatemalteco y conun 30 %
de coniacde lavariedad VSOP (Very Superior Old Pale). Esta dedicado
alfilosofo, poetay cientifico medioambiental estadounidense de
espiritulibre, Henry David Thoreau (1817-1862).
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Amorim Cork patrociné
los premios «Grandes

Escolhas» y «Revista
de Vinhos»

Amorim Cork ha patrocinado las
ceremonias de entrega de premios

y produjo los trofeos de corcho para
dos prestigiosos premios en Portugal,
organizados por las revistas «Grandes
Escolhas» y «Revista de Vinhos».

Los trofeos de los premios «Grandes
Escolhas», que se anunciaron en Lisboa el 11
de marzo, incluian cinco trofeos de corcho
macizo con unicono circular y una cubierta
transparente que identificaba al ganador.

Los premios estan
considerados como el
concurso mas prestigioso
dentro del mundo del vinoy
de la gastronomia en Portugal.
Los premios incluyeron la
nominacion de los 30 mejores
vinos portugueses de 2021,
basandose en la cata de mas
de 5000 vinos.

Se dierona conocer los 5 mejores vinos en
las categorias de espumoso, blanco, rosado,
tinto y fortificado, y los primeros premios
fueron para Vértice Douro Sparkling Pinot
Noir, vino blanco de 2011, Vinha Dos Utras
losJeiroes, Pico, vino blanco de 2019,
Kopke Winemaker’s Collection, Douro
Tinto Cao, Reserva Rosé 2020, Quintada
Manoella Vv, Douro, vino tinto de 2018 y
Ramos Pinto RP30 Porto Tawny 30 Years,
respectivamente.

Amorim Cork ha patrocinadoy
suministrado ademads los trofeos de corcho
parala25.2edicion de los Premios de la
«Revista de Vinhos», anunciados el 10 de
febrero en Oporto.

La ceremonia de entrega incluy6 un
homenaje ala trayectoria de José Roquette,

mentor de los vinos de Esporao, la
«Personalidad del Ano en el sector del
Vino», atribuida al enélogo Anténio
Ventura, el «Vino del Alo» para el vino
espumoso Nossa Solera Extra Bruty el
«Productor del Ano», que se concedid ala
Quinta do Monte d’Oiro.

También se concedieron premios en la
categoria de «»30 Vinos de Excelencia» de
Portugal elegidos por el Panel de Catade
la «Revista de Vinhos», que evalué mas de
3000 vinos durante el ano 2021.

El premio al «Productor Revelacion del
Afio» se otorg6 ala Herdade Aldeia de
Cima, consede en Vidigueira, en laregion
del Alentejo, un proyecto personal de Luisa
Amorimy Francisco Régo.

El premio ala «Personalidad del Ao en
Gastronomia» se concedié a Miguel Guedes
de Sousa, cogerente del Grupo de Amorim
Luxury, junto con Paula Amorim, por su
vision y audacia en restaurantes como el
JNcQuoi Avenida, radicado en Lisboay el
JNcQuoi Asia.

Amorim patrocind la categoria del
«Enologo Revelacion» en los prestigiosos
Premios «Paixao Pelo Vinho», que se
celebraron en Lisboa el 4 de marzo. El
galardén recayo en Marcio Lopes, un
joven enologo del norte de Portugal,
especializado enlos vinos del Dueroy en
vino verde.
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de corChop@rtugue

alcanzaren un valortéco

de 1100 millones de eur
en 2021

En 2021, las exportaciones portuguesas

de corcho alcanzaron un volumen récord,
apesar de las limitaciones economicas
causadas por la pandemia. Con 1100
millones de euros, las exportaciones fueron
un 12 9% masaltasque en 2020 yun 7%

mds elevadas que en 2019, segin datos
publicados por el Instituto Nacional de
Estadistica de Portugal (INE).

Los mercados més fuertes fueron
respectivamente Franciay Estados Unidos,
los mayores mercados exportadoresy
consumidores de vino del mundo, que
representaron cada uno alrededor del 18 %
del conjunto de las exportaciones.

Los tapones de corcho
siguen siendo el elemento
mas fuerte dentro del
sector del corcho, lo que
representa el 73 % de todas
las exportaciones.

Lademandade corcho enlossectores de
la construcciony el disefio experimento
también un fuerte crecimiento.

Joao Rui Ferreira, secretario general de

la Asociacion Portuguesa del Corcho
(APCOR), comentaba: «Estos valores son el
resultado del crecimiento en los segmentos
de mayor valor anadido, lo que permite al
sector del corcho recuperar la tendencia

de crecimiento alcanzada antesde la
pandemia, reforzando ain mas el liderazgo
mundial de Portugal en este sector».

Basandose en el creciente aprecio porel
corcho entre los consumidores de vino de
todo elmundo, complementado por la
creciente demanda en dreas como el disefio
y la construccion, APCOR prevé que las
exportaciones de corcho superenlos1500
millones de euros en el ano 2030.
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LaFederacion Espanoladel Vino

y Ecovidrio muestran alasbodegas
como reducir el impacto ambiental
de los envases de vino

LaFederacion Espanoladel Vino (FEV) y
Ecovidrio (laasociacion sin animo de lucro
encargada de lagestion del reciclado de los
residuos de envases de vidrio en Espafia)
hapublicado unaguia en la que se explica
como reducir el impacto ambiental de los
envases de vino, en donde se destaca el
papel positivo de los tapones de corcho.

El documento senala que

el 7 % de los consumidores
espafoles considera ya las
cuestiones de sostenibilidad
como una prioridad clave en
sus compras.

Se espera que esta concienciacion aumente
de manerasignificativa como resultado de
las recientes iniciativas emprendidas por la
Union Europea, como el Green Deal, con
laestrategia denominada «De lagranjaa
lamesa» y el Plan de Accion de Economia
Circular, que se estan complementando
coniniciativas nacionalesen cadaunode
los paises.

EI128 de septiembre de 2021, el Ministerio
parala Transicion Ecoldgica y el Reto
Demografico de Espana publicé el Proyecto
de Real Decreto de Envases y Residuos

de Envases, que regulalos criterios de
ecomodulacién parala contribucion
financieraalossistemas colectivos de
responsabilidad ampliada al productor.

De acuerdo con este procedimiento, las
bodegasreciben bonificaciones por un
mayor indice de reciclaje, un menor peso

y volumen de los envases, por el uso de
envases reutilizables y la incorporacion de
materias primas secundarias procedentes
delos procesos de reciclaje. Por el contrario,
sufren sancionessino alcanzan los objetivos
dereciclaje o incluyen elementos o
sustancias en los envases que impidan el
reciclaje.

Enelapartado de tapones, el documento
destaca que el corcho natural y los tapones
de corcho microaglomerado tienen el
impacto mds reducido, seguidos de los
taponessintéticos de biopolimeros. Ambas
opciones se consideran ecoldgicas. Por el
contrario, los tapones de rosca de aluminio
y los tapones de pléstico se clasifican como
de alto impacto ambiental.

En el caso de los tapones con capsula, el
documento fomenta el uso de plasticos
biopolimeros, que tienen un menor
impacto medioambiental. Las capsulas de
estafo tienen un alto impacto ambiental
en la fase de extraccion, aunque pueden
reciclarse. Las cdpsulas de aluminio tienen
también un alto impacto medioambiental
durante la fase de extraccion, pero son
mas faciles de reciclar que las de estano.
Las capsulas de PVCy de PVCy aluminio
tienen un alto impacto.

Eldocumento se complementa con

un andlisis mds detallado del impacto
medioambiental de lostapones, en el que se
explica que losalcornoques actuanamodo
de sumideros de carbono y que el proceso
de produccion estd optimizado para que los
residuos generados durante la produccion
delos tapones de corcho natural se utilicen
parafabricar corcho aglomerado. También
se senala que el corcho es un producto
natural biodegradable con el que es posible
producir compost.

Por el contrario, se hace notar que, en

el caso de lostapones de rosca, aunque
elaluminio puedareciclarse en algunas
plantas de procesado, la obtencion del
aluminio a partir de sumateria prima, la
bauxita, tiene un considerable impacto
medioambiental, especialmente en lo
que respectaal consumo de energiayala
generacion de emisiones.

En el caso de los tapones de pléstico, el
reciclaje es muy dificil y las etapas iniciales
de extraccion de las materias primas tienen
unimpacto medioambiental considerable,
especialmente en lo que respectaal
consumo de agua y de energia.

De cara al futuro, el
documento anima a adoptar
medidas que mejorenla
reciclabilidad y reduzcan el
impacto ambiental, como
evitar los materiales no
reciclables y apostar por los
materiales biodegradables.
Se fomenta la eliminacion de
las capsulas, la reduccion del
peso unitario de las mismasy
la mejora de la reciclabilidad.

Eldocumento concluye destacando la
importancia de las medidas que permiten
reducir la huella de carbono, incluyendo
el célculo del balance de carbono de cada
elemento utilizado en lafabricacion del
envase y las certificaciones ecologicas,
como el certificado «Wineries for
Climate Protection», que hasido lanzado
porlaFEVyque eslaprimeray unica
certificacion especifica de sostenibilidad
medioambiental dentro del sector
vitivinicola.
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[ Reino Unido |
Berry Bros & Rudd

refuerzasu estrategia
de sostenibilidad

Berry Bros. &Rudd, el prestigioso minoristade vinos y
bebidasalcohdlicas del Reino Unido, fundado en 1698, estd
adoptando nuevas medidas paraasegurarse de que cumple
suobjetivode llegar aestar libre de carbonoy plastico parael
ano 2030.

Este minorista ha desarrollado una estrategia basadaen
cuatro pilares que presta una especial atencion a unamejor
gestiondelaguay eluso de laenergia, alareducciondelas
emisiones de CO2,aladisminuciondelusode plasticosy a
unamayorsalud delosvinedos.

En 2021 establecié unaasociacion con Amorim conel
objetivode eliminarlas capsulasde todoslos taponesy
reducir asila huellamedioambiental, lo que posibilita
aprovechar el balance negativo de CO2 que proporcionan
lostaponesde corcho natural. Suobjetivo es que sus vinos
Berry Bros.y Rudd Own Selection pasen aembotellarse con
taponesde corcho 100 % natural siempre que sea posible.

Unarticulode Adam Holden, publicadoenel boletinde
primavera/verano de 2022 del minorista, titulado «The
UnsungHero» (Elhéroe an6nimo) explicaba esta estrategia:
«Existen innumerables razones para decantarse por el uso
delcorcho: “lahuellanegativade carbono, elhechode que es
unmaterial reciclable y natural, por nomencionar que esel
mejor cierre posible parael vino de calidad».

«Comoamante del buen vino, cuando compras vino con
tapon de corcho estasaportando tugranito de arena para
apoyaraestaindustriaincreiblemente valiosa», senalael
articulo, paraluego hacer notar que: «Como comerciantes
de vino, nostomamos muy en serio nuestra responsabilidad,
yaque,alapoyaralos productoresde corchoy favorecer
laproduccion de corcho natural, podemosayudaraque el
alcornoque sea un producto mas viable econdmicamente.
Estosignificaasuvezque podemosayudara protegerya
ampliar el vital ecosistema de losalcornocales».

Elarticulo concluye con una mencion asuapuesta porlos
taponesde corcho 100 % naturales y asu campanade reciclaje
del corcho:bbr.com/sustainability.

7 &

1870, AMORIM 2020:
Material, Memoriay Futuro

Amorim ha publicado «1870 AMORIM 2020», dedicado alos 150
anos de historia empresarial de la familia Amorim.

Dividida en tres volumenes, «Material»,
«Memoria» y «Futuro», la publicacion recorre
los proyectos, retos y logros trazados por las
cuatro generaciones de la familia.

Inspirado en el lema «no sélo un mercado, no sélo un cliente,

no solo unamoneda, no sélo un producto», el grupo Amorim
hasuperado barreras geograficas, crisis economicas, regimenes
politicos, convulsiones sociales y limitaciones industriales, para
convertirse en uno de los principales actores del ecosistema
empresarial portugués, con una gran proyeccion internacional. Su
posicién como lider mundial en el sector del corcho, se consolida
actualmente en decenas de empresas, que operan en los cinco

continentes y que exportan diversos productos a mas de 100 paises.

Los tres volumenes se basan en una profunda investigacion.

Los dos primeros volumenes estdn coordinados por el profesor
Carlos Oliveira Santos y en ellos se analiza la fascinante historia
delgrupo Amorimy las sorprendentes propiedades y multiples
aplicaciones del corcho.

Elvolumen «Futuro», escrito por el periodista Nelson Marques,
ofrece una vision del creciente espectro de productos, soluciones
y posiblesaplicaciones basadas en el corcho, que abarcaun
conjunto casi interminable de ambitos, desde el sector de los
vinos tranquilos y espumosos y el de otras bebidas alcoholicas,
hasta los sectores de la industria aeroespacial, la automocion,

la construccion, el deporte, la energia y el disefio de interiores.
También muestra los nuevos paradigmas del sector del corcho,
como laintervencion forestal, la viabilidad de los alcornocales
oelbosque version 4.0, o el conjunto de materiales, procesos y
férmulas que pueden potenciar las propiedades del corcho.

«1870 AMORIM 2020» cuenta con las fotografias de LaraJacinto,
eldisefio de Atelier d’Alvesy laimpresion y el acabado de Grafica
Maiadouro.
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El corcho se destaca

en las revistas

internacionales de diseno

El corcho atrae cada vez mds la atencion
delos principales disenadores y artistas
internacionales, y hay reconocidas revistas
de disefio que vienen destacando la
importancia del corcho en sus tltimos
numeros.

En noviembre de 2021, larevista britdnica
«Country Living» identificé seis grandes
tendencias de interiores para 2022, con
entrevistas a destacados disenadores.

Las tendencias incluyen un énfasis
reforzado en lasostenibilidad y los
materiales naturales en el sector del diseno,
lareelaboracién de los espacios vitales y
eldiseno inspirado en la naturaleza. Bo
Hellberg, director de Marketingde String
Furniture, identifico el corcho como

un material clave debido ala tendencia

ala «biofilia», enla que la gente trata

de conectar con la naturaleza y con los
materiales organicos, y anadio que ademas
esungranaislante, lo que lo hace ideal para
los espacios de cocina.

A finalesde diciembre, la revista
estadounidense de diseno de interiores
Domino declaré el corcho como «el
material de 2022», debido asuinherente
sostenibilidad, a su atractivo visual y tactil
yalaamplia gama de otras cualidades
que aportaalossectores del disenoy de la
construccion.

Entre los disefiadores que
aparecen mencionados en
el articulo figuran Melanie
Abrantes, Tom Dixony
Adam Steiniger. Dixon dijo
que, aunque el corcho se
ha utilizado durante miles
de anos, sus cualidades
ecoldgicas lo convierten
en «el material tradicional
definitivo para el futuro».

Laedicion de enero de Architectural Digest
incluyo el articulo «El corcho es el proximo
material sostenible que se impone enla
decoracion del hogar».

Elarticulo comienza con lasiguiente
afirmacion: «biodegradable,
antimicrobiano y sostenible: hay muchas
razones paraamar el corcho». Destacael
hecho de que el corcho es biodegradable,
adiferenciadelo que sucede con la mayor
parte de los materiales empleadosenla
construccion, es totalmente sostenible y
enormemente versatil, y «puede doblarse,
moldearse, comprimirse e incluso tenirse
de forma natural».

Se identifican 10 productos innovadores
paraladecoracion del hogar, como la
esterilla de corcho Yoloha Spirit para

yoga, el tapén de corcho todo en uno de
Corkcicle Air, el taburete Galula Light Cork
Viray el recipiente de corcho Emke.

Enmarzo, larevistalider en disefio de
productos, Yanko Design, publicd un
articulo sobre los innovadores articulos
parael hogar fabricados con corcho y
disenados por el estudio londinense Mind

the Cork, fundado porJenny Espirito Santo.

En elarticulo se muestran productos como
macetas colgantes, vajillas y contenedores
cilindricos de almacenamiento.

En consonancia con lastendencias
identificadas en estas revistas, el corcho
es un material cada vez mas popular

en los principales proyectos de disefo.
Algunos ejemplos recientes son el nuevo
coche Mini Strip, el Pabellon de Verano
delaSerpentine, disenado por el estudio
sudafricano Counterspace, la escultura
«Brainless Figure in Cork» (Figura
descerebrada de corcho), disenada por
el artista chino Ai Weiwei y los proyectos
presentados en la Bienal de Disefio de

OportoyenlaBienal de Diseno de Londres.
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