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Coleccion
Francois
Audouze

Amorim Cork recibe la excepcional coleccion
de tapones de corcho de Frangois Audouze

Francois Audouze, uno de los coleccionistas historia de Amorim, que abarcamas de

mas conocidos de Francia y defensor de los 150 anos desde que laempresa comenzo
vinos masrarosy antiguos -como Romanée-  aoperar como fabricante de tapones de
Conti, Yquem, Mouton-Rothschild y otros corcho paralaindustria del vino de Oporto.
grandes vinos emblemdticos- hadonado su

prestigiosa coleccion de tapones y cdpsulas Frangois Audouze posee unade las mayores
de corchoa Amorim Cork, con mas de 4.000 colecciones de vino del mundo, con mds de
corchos que datan de 1700 hasta nuestros 40.000vinos, algunos de ellos tan antiguos
dias. como1690. Alolargode suviday de su

actividad profesional, ha abierto mas de

L | .. h 20.000 botellas. También ha coleccionado
acoleccion se exponeanora  yidadosamente los taponesde corcho,

por primera vezenla Heritage algunos de los cuales tienen més de 200
House de Amorim, situada anos.

junto alasededela empresa, Desde 2003 ha organizado mas de 3.000
“cenasdel vino”,alas que hanasistido

en Santa Maria de Lamas destacados coleccionistas y aficionados,
(Po rtuga | ) y también dirige un conocido blogy
una cuenta de Instagram con 54.900
suscriptores: los “Carnets de Frangois
Audouze”.

LaHeritage House, recientemente

inaugurada, espera recibir masde 5.000
visitantes al afo. El espacio museoldgico
rinde homenaje amomentos clave de la
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Audouze es famoso por su técnica especial
de apertura de botellas viejas conocida
como “oxigenacion lenta”, que consiste en
extraer muy lentamente el tapon de corcho,
4-5horasantes de consumir el vino, lo que
evitalanecesidad de decantarlo y mantiene
elvino estable paralacomidaenlaquese va
aconsumir.

En una entrevista exclusiva, Francois
Audouze explicod que suaficion al vino es
esencialmente autodidacta, basadaen

el seguimiento de sus gustos personales.
Cuando de joven acudio a una cata a ciegas
y probo una botella de Sauternes de la
cosecha de 1923, dijo “casi me caigo de la
silla”. A partir de ese momento empezo
acomprar vinos viejos, sobre todo para
beberlos, en lugar de guardarlos en una
bodega. “En un momento me di cuenta
de que laverdad estd en los vinos viejos”,
confiesa.

Tiene uninventario completo
de los 40.000 vinos de su
coleccion, con referencia del
nombre, la anada e incluso la
distancia entre el tapon de
corchoy el vino en el cuello de
la botella.

Explicé como ha evolucionado su gusto
con el tiempo: “Cuando erajoven bebia
muchos cofiacs y armanacs, pero yano lo
hago, porque a cierta edad tus preferencias
cambian. Descubri que el champan afiejo
es maravilloso y ahora compro, muy seriay
significativamente, champan anejo. Porque
enmi familia se decia que un champan
después de 10 anos estd muerto. Pero es
todo lo contrario, jempieza a vivir!”.

Enaltecid la calidad de los tapones de
corcho para preservar alargo plazo la
vitalidad del champén. “Por poner un
ejemplo, lamejor botellade Dom Perignon
que he bebido fue de la cosechade 1929. La
mejor Veuve Cliquot erade 1947. El mejor
champén que he probado es un Maison
Juglar, de una bodega que desaparecio en
1829. Bebiuna botella de Juglar de 1820.
Habia tanta emocion que tuve la sensacion
de que estaba bebiendo ese vino como

lo habria hecho un hombre de 1840, jy
laemocion de pensar que lo que estaba
bebiendo era exactamente lo mismo que
habia bebido un hombre de 1840

era fantdstical”.

Anadié que nunca habia experimentado un
cambio en el sabor de sus vinos por el tapon
de corcho. También explicd que estaen
contra de volver asellar porque entraaire
nuevo en labotellay eso afecta al vino.

Por ejemplo, dice que el mejor vino
Chateau d’Yquem que ha probado fue
una cosecha de 1863 que ain conservaba
sutapén de corcho original. “Era
absolutamente fantastico”.

En relacion con los vinos portugueses,
dado que su principal area de interés

son los vinos viejos, se ha centrado casi
exclusivamente enlos vinos de Oportoy
Madeira: “{He bebido mas vinos viejos de
Madeiray Oporto que muchagente de
Portugal!”, dice con una sonrisa.

Antonio Rios de Amorim, presidente

y CEO de Amorim, ha manifestado su
satisfaccion por la donacion de la coleccion
de tapones de corcho: “Amorim Cork y
Portugal en general son lideres mundiales
en laindustriadel corcho. Muchos de estos
taponesantiguos, cargados de historia,
vuelven efectivamente a sus origenes,
cerca del mitico alcornocal del Alentejo.
Cuidaremos con especial esmero esta
magnifica coleccion, que se expondrd junto
alaplanta de produccion de corcho natural
mas moderna del mundo”

Francois Audouze anadio: “Un dia dejaré
estatierra... por lo que, al ofrecer estos
corchosala familia Amorim, creo que
elrecuerdo de los intensos momentos
proporcionados por los vinos seguira
presente. A través de estadonacionauna
empresay a unafamilia que comparten este
deseo de eternidad, eso es precisamente lo
que intento conseguir.’
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Los datos revelados recientemente por
Nielsen sobre las ventas de vino en EE. UU.
por tipo de cierre de 1as 100 principales
marcas de primera calidad han puesto

de manifiesto una clara preferencia por

los vinos con tapon de corcho entre los
consumidores estadounidenses.

Los datos también revelaron una clara
prima de precio paralos vinos cerrados con
tapon de corcho, que de media alcanzaron
un precio un 529 superior, con un precio
medio de 18,82%, es decir, 6,40$ mds que

el precio medio de los vinos cerrados con
taponesalternativos. La prima de precio
parece ir en aumento: en el estudio anterior,
de marzo de 2022, eradel 44%, 1o que
sugiere un reforzamiento de la preferencia
por el corcho enlos tltimos 12 meses.

sen:
E171% de las100 marcas

mas vendidas en EE. UU.
estan selladas con corcho,
lo que supone un aumento
del precio del 52%

Los vinos con tapon de
corcho generaron mayores
ingresos totales en el caso

de los vinos con un precio
superior a 15 ddlares, y un
claro dominio en el caso de los
ViNnos con un precio superior

a 20 ddlares, donde mas

del 90% de los vinos tienen
tapon de corcho.

Las ventas por punto de distribucion fueron
un 629 superiores para los vinos tapados
con corcho en comparacion con los vinos
tapados con tapones alternativos.
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Investigadores
descubren el secreto
de las burbujas

del vino espumoso

Investigadores de la Universidad de Brown
ydelaUniversidad de Toulouse acaban

de redactar un estudio de mecanica de
fluidos, publicado en Physical Review
Fluids, que explica por qué las burbujas del
champan, y otros vinos espumosos, suben
enlinearecta, en contraste con las burbujas
producidas por las bebidas carbonatadas,
que tienden a desviarse en distintas
direcciones.

Elautor principal del trabajo, el profesor

de ingenieria de la Universidad de Brown,
Roberto Zenit, declard: “Nuestro plan
maestro es hacer comprender ala gente que
lamecdnica de fluidos es importante en su
vida cotidiana”.

Laestable cadena de burbujas que generan
los vinos espumosos se debe a ingredientes
que actian como “tensioactivos”, que

son compuestos que ayudan a reducir las
tensiones entre el liquido y lasburbujas

de gas, facilitando un suave movimiento
ascendente. Son las mismas moléculas
proteinicas que dan sabor y singularidad

al vino espumoso las que también generan
una cadena de burbujas estable.

El estudio también demostrd
que las burbujas de los vinos
espumosos tienden a ser
mayores que las generadas
por otras bebidas. Por
ejemplo, las burbujas de

agua carbonatada no tienen
tensioactivos y, por tanto, son
siempre inestables.

Para observar las cadenas de burbujas, los
investigadores sirvieron vasos de distintas
bebidas carbonatadas, como agua con

gas Pellegrino, cerveza Tecate, champan
Charles de Cazanove y un brut espanol.

A continuacion, los investigadores
utilizaron una aguja para inyectar gas en
las bebidas, experimentando con distintos
tamanos de burbujaylaadiciéon de
diferentes tensioactivos.

Elautor principal del estudio, Zenit,
sugirio que los resultados tienen multiples
aplicaciones practicas, como lamezcla
inducida por burbujas en tanques de
aireacion de tratamiento de aguas.
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Antonio Rios de Amorim
destacalos principales retos
alos que se enfrentan
los sectores del vino y el corcho

Antonio Rios de Amorim fue entrevistado
enlamadsreciente edicion de larevista
Amorim Wine Vision, publicada por
Amorim Cork Italia, en colaboracion con el
medio Wine Meridian.

Laentrevista se centr6 en los tapones de
vino, que representan alrededor del 70% de
lafacturacion del grupo.

Alpresidente de Amorim se le pregunto
inicialmente por las estrategias mas eficaces
paraestablecer lamarca de laempresa

en el mercado. Dado que Amorim es una
empresa B2B, subrayo que el producto
clave esel propio vino, y que el corcho
desempena un papel accesorio.

“El corcho es una opcion
sostenible y de calidad”,
explica. “Utilizando tapones
de corcho podemos mejorar
la huella de carbono de las
botellas de vino en tornoaun
30%. Pero tambien debemos
fijarnos en el rendimiento
técnico, mostrando como
los tapones de corcho
pueden influir en la evolucion
y el desarrollo del vino
embotellado”.

Antonio Riosde Amorim analizé la
creciente brecha entre los segmentos

de vinos de gamaaltay de gama bdsica,
identificando cinco tendencias clave en
cada segmento. Paralos vinos de gama alta:

-un claro enfoque en el terruno;

- mayor importancia de los canales de venta
directa al consumidor paralas bodegas
estadounidenses y del Nuevo Mundo;

- creciente relevancia de los concursos,
premiosy clasificaciones de vinos;

- creciente presencia de la viticultura
biodindmicay las préacticas ecoldgicas y
sostenibles, por ejemplo, elmodelo de
Borgona;

-lacreciente demanday calidad de los
vinos sin alcohol o de baja graduacion.

Para el segmento de los vinos de entrada de
gama, identifico un énfasis cada vez mayor
en:

- sostenibilidad;
- marcamundial;
- bajo contenido de alcohol;

- innovacion tecnoldgica y etiquetado
interactivo;

-impacto caldrico.

A continuacion, se pregunté a Antonio Rios
de Amorim por los principales cambios

y evoluciones que observaen el mercado
vitivinicola, donde identifico cinco
tendencias clave:

-lapremiumizacion, enla que laactual
situacion mundial penalizaalos vinos de
gama baja;

- nivel relativamente bajo de consumo de
vino en China;

- mayor consumo de vinos blancos y
rosados;

-aumento del consumo de vinos
€Spumosos;

-aumento del consumo de bebidas
espirituosas, a través de cocteles.

En conjunto, considera que lasituacion
general del mercado vitivinicola ha vuelto
alosniveles anterioresala crisis de COVID,
pero los vinos de gama baja estan perdiendo
volumeny el crecimiento de las bebidas
espirituosas estd frenando lademanda de
algunos vinos.

“Elmundo del vino tiene una fuerte
dimension cultural (ademas de
medioambiental, social y econémica) y
creo que habra crecimiento desde este
punto de vista. Esto afectard negativamente
al consumo de vinos de entrada. Para
cambiar esta dindmica tenemos que
esperar alarecuperacion del mercado
chino y aun mayor empuje del mercado
estadounidense”.

Preguntado por las principales
innovaciones tecnoldgicas e industriales
delgrupo, Anténio Rios de Amorim
afirmo que, a través de susimportantes
inversiones en I+D+, elgrupo ha
aumentado el rendimiento de los tapones
de corcho mediante soluciones pioneras
como Naturity®, Xptir®y NDtech®, que
aumentan la fiabilidad de los tapones de
corcho en todaslas gamas y segmentos.

“Hemoseliminado el problemade la
contaminacién del corchoy ahoraesel
momento de confirmar cientificamente que
el corcho puede anadir valor al vino”, anadio.
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En vista de la creciente importancia de la
premiumizacion en el mercado del vino, se
le preguntd silos tapones de corcho pueden
beneficiarse de esta tendencia.

“Los mejores vinos del
mundo siempre han elegido
el corcho. Laindustria del vino
es un mundo de aspiraciones,
y todas las bodegas quieren
hacer vinos iconicos. El éxito
comercial de Amorim se

basa en su fuerte cuotade
mercado y en el hecho de que
sus tapones son utilizados
por las mejores marcas de
vino del mundo. Invertimos
en |+D para demostrar
cientificamente que los
tapones de corcho benefician
al vino y hemos cuantificado
este valor afiadido”.

Por dltimo, se le pidid que identificara
los objetivos clave perseguidos por
Amorim en relacién con los objetivos

de sostenibilidad y economia circular.

El Presidente de Amorim explicé que el
grupo hasido pionero enlo que respecta
alademostracion de lahuellade carbono
negativa de la produccion de corcho, ya
que por cada tonelada de corcho producida
seretienen 73 toneladas de CO2, pero
considera, no obstante, que es necesario
centrarse mas en la circularidad del
producto al final de su vida util.

Italia esun caso de estudio en este sentido,
sugiere, yaque Amorim recupera 30
millones de corchos al ano, que se reutilizan
paradiseno de interiores o aislamiento o
productos.

“Nos esforzamos por reproducir el ejemplo
italiano en otros paises del mundo, por
ejemplo, Sudafrica. Para nosotros no hay
residuos, ya que lostapones de corcho
usados son simplemente materia prima.
Tenemos que mejorar nuestro proceso
logistico parareciclar los tapones de corcho
usados. El corcho es un material inico

que tiene unas caracteristicas técnicas y
sostenibles espectaculares”

Anadié que Amorim recicla 240 millones
de tapones de corchoalafio en todo
elmundo, con unos 30 millones de
tapones en Italia. Pero se trata de un nivel
relativamente pequenio, yaque Amorim
produce 25 millones de tapones al dia.

A continuacion, hablé de loslogros de la
iniciativa de reciclaje Suber Design de
Amorim Cork Italia, que recoge tapones

de corcho usadosy los utiliza para crear
objetos de disefio de interiores y que fue
lanzada por Amorim en 2011, implicando la
cooperacion con organizaciones sin danimo
delucro en Italia.

“Fue increible presentar este proyecto en
el Salén del Mueble de Milan o en la Bienal
de Venecia. La conexion con el mundo de la
arquitectura, el diseno y el arte siempre es
una oportunidad para nosotros de realzar
elvalor del corcho y destacar su valor
anadido”
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APCOR se compromete

con los consumidores chinos
arevisar 60.000 vinos
vendidos en linea

La Asociacion Portuguesa del Corcho
(APCOR) hallevado a cabo un estudio
reciente en China, en colaboracién conla
base de datos de vinos en linea 9KaCha que
mostro que el 95% de los mas de 60.000
vinos delsitio con informacion sobre el
“tipo de cierre” estan sellados con tapones
de corcho. Elanalisis de los datos de 2022
correspondientes alos cinco paises con mas
busquedas de vino en 9KaCha también
mostro que mas del 90% de los vinos de
cuatro de estos paises estan cerrados con
taponde corcho.

Los consumidores chinos
tienen una gran preferencia
por los vinos tapados con
corcho, como confirmaun
estudio de mercado de 2021
que reveld que 95 de los 100
vinos mas vendidos en China
utilizan tapones de corcho.

Dado que el mercado chino del vino
conserva un papel importante en el
comercio internacional, cada vezson mds
los consumidores que utilizan 9KaCha para
obtener mas informacion sobre cada vino.
Esto hallevado recientemente a Haier, el
gigante chino de los electrodomésticos,
ainvertir 10 millones de dolaresenla
aplicacion para aprovechar subase de datos
de masde 500.000 vinos y susistema de
reconocimiento de etiquetas.

APCOR decidié poner en
marcha un programa de
educacion sobre el corcho
con 9KaCha en noviembre de
2022.Cadavez que unode
los 8,3 millones de usuarios de
9KaCha busque informacion
sobre un vino a traves de su
aplicacion o su sitio web,
recibira informacion sobre el
tipo de tapon utilizado, junto
con datos sobre la bodega, las
uvas, la region, el estilo de vino
y el contenido de alcohol.

Carlos deJesus, director de comunicacion
de Amorim y director operativo del
programa de marketing internacional

de APCOR explicé: “Llevamos mas de
diezanos explicando alos consumidores
chinoslos beneficios del corcho natural
paralos vinosy sudominio en el mercado
mundial de tapones. Sin embargo, estos
mensajes serian mas convincentes cuando
los usuarios comprueban que, al buscar
informacion sobre vinos en una fuente de
terceros de confianza como la plataforma
9KaCha, 9 o aveces10 de cada10 veces
los resultados indican que los vinos estdn
cerrados conun tapon de corcho”

Shao Chaoyang, cofundador de 9KaCha,
anadio: “Los consumidores chinos de vino
y los profesionales del comercio del vino
son ahora muy maduros y exigentes. Un
aspecto nuevo y cada vez mdsimportante
que los consumidores quieren conocer es
la defensa de lasostenibilidad y el valor de
mercado de un vino, que se indica mejor
por eltipo de cierre que utiliza””

Esto refleja una tendencia
mundial mas amplia que se
ve reforzada por la creciente
demanda de plataformas de
vino en linea.

Wine.com, el mayor minorista de vinos
enlinea de Estados Unidos revel6
recientemente datos que indican que
cuanto mads valorado estd un vino, mas
probable es que esté cerrado con un corcho.

SevenFifty Daily, el portal en linea lider
enelsector de lasbebidasy la cultura
hasenalado que la creciente defensa
delasostenibilidad por parte de los
consumidores a la hora de comprar vino
eslaprincipal tendencia entre las seis
tendencias de laindustria vitivinicolaa
tener en cuenta hasta 2023, y hasenalado
que los tapones de corcho se consideran
mds ecologicos que los tapones alternativos.
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Sea Change, una empresa vinicola familiar
fundada hace mas de 15 anos, produce y
distribuye vinos ecoldgicos galardonados
a20 mercados clave de todo el mundo,
como el Reino Unido, Europa continental,
Estados Unidos y Canada, Hong Kong,
Oriente Medio y las Maldivas.

Cadabotella vendida vaacompanada de
una donacion a organizaciones benéficas
marinas y, hasta la fecha, laempresa
harecaudado 350.000 euros para

apoyar proyectos que luchan contrala
contaminacion de los mares por plasticos.

Sus botellas también combaten la
contaminacion mediante el uso de tapones
de corcho natural, la eliminacion de la
capsula de pléstico alrededor del corcho,
botellas de vidrio mas ligeras y el uso de
papel certificado FSC® procedente de
bosques sostenibles, fabricado en parte con
residuos de lauva.

Como parte de su enfoque sin plasticos,
Sea Change Wine ha evaluado elimpacto
detallado de unabotella de vino tipica,

lo que losllevé a Amorim Cork graciasa
sussolidas credenciales de sostenibilidad
y también por laintima conexion de la
empresa conlosalcornocales.

Conocer el poder de las algas marinas
gracias a una organizacion benéfica
marinaayudo a Sea Change Wine a darse
cuentade que losalcornocales y los
bosques submarinos de algas marinas
tienen muchas cosas en comun y ambos
desempenan un papel vital en lalucha
contra el cambio climatico.

Ambosestan repletos de biodiversidad. Los
bosques de algas se componen de grandes
algas pardas que crecen ripidamente
formando densas agrupaciones parecidas
aunbosque de alcornoques. Algunas
especies de algas pueden alcanzarlos 50 m
dealtura.

Los bosques de algas cubren un tercio

de las costas del mundo, dan sustento a
millones de personasy fomentan habitats
biodiversos, y tanto los bosques de algas
como los de alcornoques desemperian un
papel clave en la captura y almacenamiento
de carbono, actuando como sumideros de
carbono. Pero los bosques de algas estian en
declive en todo el mundo.

Laasociacion entre Amorim y Sea Change
Wine ilustra como un producto natural

de latierra puede beneficiar en ultima
instanciaal océano.

Carlos deJesus, director de comunicacion
de Amorim, comentd: “En Amorim
estamos encantados de ver un proyecto de
vino sostenible que no solo estd apoyando
alaindustria del corcho, sino que esta
demostrando que la sostenibilidad no
essoloalgo “bonito de tener” paralos
consumidores, sino que puede ser un motor
clave para el éxito empresarial”’

Toby Hancock, director de Sea Change
Wine, anadio: “La respuesta de los
consumidoresal planteamiento de

Sea Change Wine hasido abrumadora,
y estamos encantados de colaborar
estrechamente con Amorim como socio
clave paradar vida a este proyecto”
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Amorim Cork Deustchland
es socio certificado FAIR’N GREEN

Amorim Cork Deustchland
es la primera empresa

de tapones del mundo

en recibir la certificacion

de sostenibilidad FAIR'N
GREEN, que es una etiqueta
de certificacion reconocida
internacionalmentey
orientada ala practica parala
sostenibilidad holisticaenla
viticultura.

Eslaunica etiqueta de sostenibilidad
en viticultura con representacion
internacional.

La certificacion se lanzo inicialmente para
lasbodegas, implicindolas en su desarrollo.
Suobjetivo esincluir atodala cadena

de valor, es decir, también alos socios
anterioresy posteriores de la cadenade
valor y, por lo tanto, otros socios también
pueden convertirse en socios certificados,
incluidoslos socios de los dambitos de la
impresion de etiquetas, la transformacion
del corchoy el comercio del vino.

El objetivo es hacer sostenible todala
cadenade valor.

Amorim Cork Deustchland

es la primera empresa
transformadora de corcho
certificada. Actualmente, mas
de 140 miembros de 9 paises
estan certificados.

Lossocios certificados pueden utilizar la
etiqueta FAIR'N GREEN para garantizar
unacomunicacion transparente.

Las empresas certificadas, incluidaslas
bodegasy lossocios de la cadena de valor,
colaboran con la ciencia, la investigacion
y otras partes interesadas en la viabilidad
futura del sector vitivinicola.

Unade sus primeras iniciativas fue la Save
Climate Initiative, que engloba iniciativas
como el uso de botellas de vidrio ligeras.

°GREEN

Eldirector general de Amorim Cork
Deutschland, Gert Reis, comento: “En
Amorim Cork Deutschland, creemos
firmemente que las empresas tienen una
responsabilidad con el medio ambiente
ylasociedad. La certificacion FAIR'N
GREEN nos permite subrayar ain mas
nuestro compromiso con la sostenibilidad
y laproteccion del medio ambiente y
recordar anuestros clientesactualesy
potenciales que estan eligiendo un tapon de
vino o champan respetuoso con el medio
ambiente y una empresasostenible.”

CERTIFIED PARTNER

CERTIFICATE

AMORIM Cork
Deutschland GmbH & Co. KG

Am Ockenheimer Graben 38
DE-55411 Bingen am Rhein

We hereby confirm that the AMORIM Cork Deutschiand GmibH & Co. KG is a member of the
Fair and Green eV, since December 01, 2022 and thereby subject 10 an annual audit in

accoedance 1o the FAIRN GREEN:

valuse chair

The mast recent sustainability audit from Marnch 17, 2023 has been completed successfully.

pany has sot itsell

targets to improve its

Tha result of the

audit has been d by an third

party (GUTcert GmbH). The company & hence entited to advertise with the FAR'N GREEN

Certified Partnor seal.

This certificate i valid untll revoked or the Bsuance of & new certificate however no langer

than December 31, 2023,

Bonn, April 24, 2023

i Weeli

e, AT
‘Signature Fair and Green eV,

/4GUTcert
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Suber - Cork Second Life
gana el prestigioso premio
iF DESIGN AWARD

La coleccion Suber Design de Amorim
Cork Italia haganado uniF DESIGN
AWARD, uno de los premios de disefio
mds prestigiosos del mundo, por lamesa
Corbula, que obtuvo el maximo galardén
enlaseccion Producto de la categoria
Mobiliario/Decoracion del Hogar.

Lamesa Corbulase asemejaauna
semiesfera, con un tablero extraible en el
que se pueden guardar distintos objetos.
Suelegante diseno armoniza con los demas
articulos de la coleccion basada en dos
conciencias: que el bienestar humano

no puede separarse del planeta, y que

las materias primas son cada vez mas
preciadas.

Lanuevavision éticay estéticade la
coleccion Suber se basa en principios de
sostenibilidad.

La coleccion incluye mesas, taburetes,
ldmparas, perchas, cubos y paragiieros de
corchoreciclado.

Se trata de una evolucién natural del
programa de reciclaje ETICO de Amorim
Cork Italia, que implica a organizaciones sin
animo de lucro de Italia enlarecogida de
tapones de corcho usados para darles una
segunda vida.

LosiF DESIGN AWARDS estidn
organizados por iF International Forum
Design GmbH, el organismo independiente
de disefio mds antiguo del mundo, con sede
en Hannover.

La mesa Corbula fue
seleccionada entre unas
11.000 candidaturas

de 56 paises por unjurado

de 133 miembros, compuesto
por expertos independientes
de todo el mundo.

Otros premios recientes obtenidos por

la Suber Design Collection incluyen

€l 2023 Green Good Design Award de

The Chicago Athenaeum: Museo de
Arquitecturay Disenoy el Centro Europeo
de Arquitectura, Arte, Disefio y Estudios
Urbanos.

También hasido preseleccionada
recientemente para un premio al producto
ecologico. En 2022, 1a coleccion gand el
C-IDEA Golden Award 2022, uno de los
premios anuales de diseno mas prestigiosos
de Australia.

BARK to BOTTLE
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Christophe Sauvaud,
director general de Amorim
Top Series France, corrio
el emblemitico Marathon des Sables

Tras 60 horas de agotadora carrera bajo

un calor sofocante, el director general de
Amorim Top Series France, Christophe
Sauvaud, completd los 250 km del maraton
deldesierto.

Considerado uno de los
maratones mas duros del
mundo, el 37° Marathon des
Sables se celebro a finales de
abril de 2023, en el corazén
del Sahara marroqui, enla
provincia de Erfoud, con unos
1100 atletas de 55 paises.

Los 250 km se dividen en 6 etapas que
atraviesan diferentes paisajes aridos:
llanuras pedregosas, dunas arenosas,
mesetas rocosas y djebels.

La Etapa 4, de 90 km,

se consideralamas dura,
con largas extensiones
de desierto arenoso.

Nose tratasolo de sobrevivir a
temperaturas extremas, con temperaturas
cercanas a cero por lanoche y superioresa
40°C e incluso picos por encima de 50°C
durante el dia, sino también de mantener
la concentracion en un paisaje desolado
donde los principales puntos de referencia
son los companeros atletas y los puntos de
control, aintervalos de aproximadamente
10km.

Cada corredor debe llevar todo su equipo
y comida, excepto la cantidad limitada de
agua que la organizacion proporcionaen
cada punto de control.

Losatletas comparten tiendas para
descansar y tienen que gestionar su
hidratacion, dieta y recuperacion.

Enla372edicion, el 30% de los atletas no
pudieron completar la carrera, resultando
ser lasegunda ediciéon mas dificil desde la
de octubre de 2021.

Christophe Sauvaud ha confesado que fue
una experiencia que le cambié la vida: “El
tiempo pasa muy deprisa, pero me siento
como siaun estuvieraen el desierto. Esta
carreramarco fundamentalmente mivida
y mi cuerpo. Creo que nunca antes habia
llegado tan lejos en mis recursos fisicos

y mentales. Aislado, desconectado enla
inmensidad del desierto a la vez magnifico,
pero también terriblemente hostil y que
te hace preguntarte cada segundo, cada
minuto sobre ti mismo.

ElMarathon des Sables no es s6lo un
desafio fisico. Es también encuentros
inesperados, risas, amistades que se

crean, momentos dolorosos... 1a alegria de
compartir esta vida comunitaria, esta vida
sencilla.

El desierto te empuja a
laintrospecciony este
Marathon des Sables 2023 ha
sido una aventura realmente
increible. Qué placer y quée
emocion compartida.

¢Volveré? Novoy a cerrar la puertaa esta
idealoca..”
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Anuncio

de los ganadoresdel

Amorim Cap Classique
Challenge 2023

Amorim Cap Classique Challenge - el
principal certamen sudafricano de vinos
espumosos fermentados Cap Classique,
que se celebraanualmente desde 2002 -
acaba de anunciar losganadores de su
222edicion.

KWV Laborie recibio el premio al Mejor
Productor General, con el Laborie Blanc
de Blancs 2017, y también el trofeo del
concurso al Mejor Blanc de Blancs.

Otros ganadores de trofeos fueron
Domaine des Dieux Claudia 2017 (Mejor
Brut), Louisvale MCC Rosé NV (Mejor
Rosado), Newstead Blanc de Blanc 2016
(Mejor Cap Classique de Envejecimiento
Prolongado paraanadasde 2016 en
adelante) y Darling Cellars Nectar 2020
(Mejor Néctar).

Patrocinado por Amorim
Cork, el certamen se celebra
en colaboracién conla
Asociacion de Productores
de Cap Classique. Este

ano se batio el récord de
participacion en el concurso,
con 157 vinos.

“El propio nombre ‘Cap Classique’

se ha convertido en una marcaen si
mismo”, senald Joaquim S4, director
general de Amorim Cork en Sudafrica.
“Es orgullosamente sudafricano y una
representacion alamodadel efervescente
estilo de vida asociado al estallido de un
corcho y al chispeante chapoteo del vino
enunacopa’.

Heidi Duminy, Cape Wine Master, que
convoco aljurado, comento: “Tenemos
mucho que celebrar enla categoria Cap
Classique engeneral, yaque cada vez

mas productores estan cosechando la
recompensa de la paciencia conuna
evidente elevacion de lacomplejidad con
el tiempo sobre lias, equilibrada por una
actitud frutal e intrincadas burbujas finas”.

Se concedieron medallas de oro por Cap
Classiques excepcionales a los siguientes
productores en las distintas categorias:

Doble Oro Blanc de Blancs - Simonsig
Cuvée Royale 2018, Graham Beck Blanc
de Blancs 2018, Newstead Blanc de Blancs
2017,’Ormarins Blanc de Blancs 2018.

Doble Oro Brut - Simonsig Kaapse Vonkel
Brut 2019, Pongracz Desiderius 2015,
Graham Beck uvée Clive 2018.

Doble Oro Crianza Prolongada -
Lourensford Cuvée 124 2011, Weltevrede
Philip Jonker The Ring 2013.

Michael Fridjhon, destacado critico de
vinos y personalidad sudafricana, recibié el
Trofeo del Legado de Frans Malan, que lleva
elnombre del pionero de Cap Classique.

-
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Amorim lanza el programa
de reciclaje ReCork en Australia

Como parte de su compromiso mas amplio
con los principios de sostenibilidad y
economia circular, Amorim estd reforzando
susiniciativas de reciclaje de tapones de
corcho entodo el mundo.

En Australia, Amorim halanzado
recientemente ReCork, en colaboracion
con la organizacion de reciclaje Save Our
Soles, lamarca australiana de calzado y ropa
R.M. Williams y la cadena de licorerias Dan
Murphy’s.

Lanueva campana se suma a otros
proyectos de reciclaje de tapones de
corcho, como Green Cork en Portugal,
ReCork en EE.UU. y Canadd, EcoBouchon
en Franciay Etico en Italia.

Las propiedades unicas del corcho, unidas
asus credenciales de sostenibilidad, han
hecho que,ademas de enlos cierres de
vino, se utilice en una amplia variedad de
sectores, como lamoda, la arquitectura,
laindustria aeroespacial, los vehiculos

de motor, los espacios publicos y la
construccion.

El corcho reciclado no se
utiliza para tapones de vino,
pero puede emplearse en
otros sectores.

Lacampana australiana ReCork permite
alos consumidores devolver sus corchos

de vino usados a 52 tiendas Dan Murphy’s
participantes, que los enviardn a una planta
granuladora donde los corchos se triturardn
en pequenas particulas.

Elsocio del programa de reciclaje es Save
our Soles, un proveedor australiano de
suelosrecicladosideales para aplicaciones
comerciales y domésticas.

El fundador de Save Our Soles, John Elliott,
llevareciclando productos a gran escala
en Australia desde 2008, cuando colabord
por primera vez con Nike para reciclar
zapatillas deportivasy poner en marcha
elmovimiento de reciclaje de calzado en
Australia. Coment6: “Estoy realmente
emocionado de trabajar con estas grandes
empresas para ofrecer un resultado mds
responsable con nuestros tapones usados
en Australia”.

Save Our Soles reutilizard los tapones de
corcho para fabricar alfombrillas antifatiga
de corcho compuesto y prototipos de suelas
de calzado para R.M. Williams.

Carli Davis, Directora de Sostenibilidad y
RSCde R.M.Williams, comentd: “Al recoger,
granular y procesar los tapones de corcho
enunarellenadora de corcho en tierra,
estamos desarrollando una solucion que
puede reducir nuestra huella de carbono,
reciclar materiales existentes y apoyar la
innovaciony el empleo en Australia”

El proyecto cuenta con el apoyo del
gobierno de Australia Meridional a través
del programa de subvenciones parael
desarrollo de mercados de economia

circular de Green Industries SA.

Sogrape

y Amorim Cork
se unen en una
campana de
sensibilizacion
sobre el reciclaje
de taponesde
corcho

Amorim Cork y Sogrape, lasdosmayores
empresas portuguesasde lossectoresdel
corchoy el vino respectivamente, promueven
lacampana “Unahistoriaque preservar”enlas
Feriasdel Vino, que pretende llegar aunos 200
puntosde ventaen Portugal y Madeira.

Lacampanatambiénincluirdundreade
activacion enunas40 tiendasdonde los
consumidores podran depositar sus tapones
de corcho, que luego se enviarana Amorim
Cork parasureciclaje.

Mafalda Guedes, responsable de
Comunicacion Corporativay Sostenibilidad
de Sogrape, afirmaque “atravésde nuestra
colaboracién con Amorim Cork, esta iniciativa
responde aunode loscompromisos de nuestro
Programa Global de Sostenibilidad -Seed the
Future-,que esavanzarenlaconservacionde
laBiodiversidad, consolucionesbasadasen

la Circularidad ylaNaturaleza paraallanarel
camino haciaun planetamassano”.

Eldirectorgeneral de Amorim Cork, Luis
Esteves, afiade: “Este esun paso importante
enunaasociacion que comenzo hace varias
décadas. Las exigencias de Sogrape en términos
de rendimiento técnico e innovacion siempre
hansido unagran motivacion paranosotros.
Estanuevainiciativa de reciclaje refuerza
esaasociacion de formamuyilustrativa,
completando la circularidad de nuestros
productos, algo crucial en nuestrasrespectivas
estrategias de sostenibilidad”

ki
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El endlogo toscano

Piero Antinorihabladela
importancia del atractivo

universal del vino

Piero Antinori es el director general de
Marchese Antinori Wines, unaempresa
vinicola familiar de 600 afos de antigiedad
que hatransformado radicalmente desde
que tomo las riendas de su padre, Niccolo,
en1966.

En colaboracién con el endlogo

Giacomo Tachis, buscaron inicialmente
elasesoramiento del enologo bordelés
Emile Peynaud. Mediante la sustitucion de
variedades de uvaen los vinedos, incluidala
experimentacion con variedades francesas
yeldesarrollo de un nuevo enfoque de la
bodega, lanzaron una serie de nuevos vinos
toscanos, empezando por Tignanello, en
1970, seguido posteriormente por Solaia.

En1999, Antinorigano el Distinguished
Service Award de Wine Spectator. Su
empresa hasido aclamada recientemente
como unade las marcas de vino mas
admiradas del mundo.

Marchese Antinori Wines produce
actualmente Chiantis, Brunellos di
Montalcino, Bolgheris y vinos de Umbria,
también posee vinedos en el valle de Napa
y hacreado empresas conjuntas en Hungria
y el estado de Washington.

Antinori concedio recientemente una
entrevista a la revista Wine Vision,
publicada por Amorim Cork Italia, enlaque
subrayo que el vino no debe convertirse en
un “lujo” y debe seguir siendo un emblema
de buena calidad de vida.

Coincidio en que las generaciones mas
jovenes, a diferencia de los mayores de
50 anos, estan mas interesadas en las
experiencias, los clubes de vino y las
narraciones relacionadas con el vino. “El
vino se estd convirtiendo cada vezmasen
una ‘experiencia’ que losjovenes buscan,
que implica una narrativa fascinante”.

Comento que la historiay la tradicion
son valores que corren peligro de
perder suencanto y significado sino
van acompanados de modernidad e
innovacion.

Antinori concluy6 subrayando el peligro

de que latendencia ala premiumizacion
puedasocavar el alcance universal del vino:
“El peligro es que el vino se conviertaenun
producto perteneciente a la categoria de
‘lujo’, mientras que en mi opinién deberia
seguir siendo el producto de la convivencia,
lasocializacion, laarmonia, laamistad, la
alegria, labuena comida, la calidad de vida”.
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QUEESTA
PASANDO
EN AMORIM
CORK

1 Seminario Estrategia Corporativa 2023

2 Inauguracion de nuevas unidades
industriales

3 VITEFF 2023

4 Encuentro de sumilleres en Portugal

5 Periodistas italianos visitan Portugal

6 Golden Vines® Awards
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