BARK to BOTTLE

#50 NOVEMBRE 23 AM()RIM CORK

‘"’l

"_’533"

o’
)

.

i

i &
) '_:‘; .

Collecti

F e e

perim Cork recoit la gollection exceptio
bouchons de liege de Francoig Audouze

y

« -r‘r. | ‘ . \:_‘
e Iﬁ‘ ’ - "\‘

-

(‘ | ;



3 Collection historique de Frangois Audouze

6 Données Nielsen: 71 9% des 100 plus grandes marques
haut de gamme aux Etats-Unis sont scellées avec du liege,
ce qui génere des prix 52 % plus élevés

7 Des chercheurs découvrent le secret des bulles
du vin effervescent

8 Antonio Rios de Amorim met en lumiere les principaux
défis auxquels sont confrontés les secteurs du vin et du liege

10 APCOR s’engage aupres des consommateurs chinois
pour passer en revue 60 000 vins vendus en ligne

12 Sea Change Wine s’associe a Amorim Cork

13 Amorim Cork Deutschland est un partenaire certifié
FAIR’'N GREEN

14 Suber - Cork Second Life remporte un prestigieux
ik DESIGN AWARD

15 Christophe Sauvaud, directeur général d’Amorim Top
Series France, a couru’emblématique Marathon des Sables

16 Annonce des gagnants du concours Amorim
Cap Classique 2023

17 Amorim lance le programme de recyclage ReCork
en Australie

17 Sogrape et Amorim Cork unissent leurs forces dans
une campagne de sensibilisation au recyclage des bouchons
en liege

18 Le vigneron toscan Piero Antinori parle de I'importance
de I'attrait universel du vin

19 Ce qui se passe chez Amorim Cork




Collection
historique
de Francois
Audouze

Amorim Cork recoit la collection exceptionnelle
de bouchons de liege de Frangois Audouze

Francois Audouze, I'un des collectionneurs
les plus connus de France et défenseur
desvins plusrares et plusanciens -
notamment Romanée-Conti, Yquem,
Mouton-Rothschild et d’autres grands vins
emblématiques - a fait don a Amorim Cork
de sa prestigieuse collection de bouchons
de liege et de capsules, qui compte plus de
4000 bouchonsdatantde 1700 anosjours.

La collection est désormais
exposeée pour la premiere fois
al’Heritage House d’Amorim
(laMaison du patrimoine
d’Amorim), située a coté

du siege social de la sociéte,
a Santa Maria de Lamas,

au Portugal.

L'Heritage House, récemment inaugurée,
s'attend arecevoir plus de 5 000 visiteurs par
an. Le musée rend hommage aux moments
clésdeI'histoire d’ Amorim, quis’étend sur
plusde 150 ans, depuis que I'entreprise a
commencé a produire des bouchons en liege
pour l'industrie du vin de Porto.

Frangois Audouze possede 'une des plus
grandes collections de vinsau monde, avec
plusde 40 000 vins, dont certains datent
de1690. Au cours de sa vie et de son activité
professionnelle, ila ouvert plus de 20 000
bouteilles. Il a également soigneusement
collectionné lesbouchons en liege, dont
certainsont plusde 200 ans.

Depuis 2003, il a organisé plus de 3000
«dinersde vin », auxquels participent les
plusgrands collectionneurs et amateurs de
vin, et gere également un bloget un compte
Instagram bien connus avec 54 900 abonnés
-les « Carnets de Francois Audouze ».
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Audouze est réputé pour satechnique
particuliere d’'ouverture desvieillesbouteilles
appelée «d’oxygénation lente », qui consiste a
extraire treslentementle bouchon de liege, 4
a5heuresavant de consommer le vin, ce qui
dispense du décantage et permetauvinde
rester stable pendant le repasau cours duquel
ilseraconsommeé.

Lors d'une interview exclusive, Francois
Audouze a expliqué que son amour du

vin est essentiellement autodidacte, basé
sur ses gouts personnels. Lorsqu’il s’est
rendu danssajeunesse a une dégustation a
l'aveugle et qu’il a dégusté une bouteille de
Sauternes millésimée 1923, il adéclaré

«je suis tombé de ma chaise ». A partir de
ce moment-13,ilacommencé a acheter des
vinsanciens, surtout pour les boire, plutot
que pour les conserver dans une cave.
«Aun moment donné, j’ai compris que la
vérité était dans les vieux vins », confie-t-il.

Il possede un inventaire
complet des 40 000 vins de
sa collection, avec mention
du nom, du millésime et
méme de la distance entre
le bouchon en liege et le vin
dans le goulot de la bouteille.

Il explique commentson gotita évolué au

fil du temps: « Quand j'étais jeune, je buvais
beaucoup de Cognacs et d’Armagnacs,
maisje n’en bois plus, car aun certain age,

on change de préférence.J’ai découvert que
les vieux champagnes sont merveilleux et
maintenantj’achete, tressérieusement et de
maniere significative, des champagnes vieux.
Parce que dans ma famille, on disait qu'un
champagne apres10 ans, c’est mort. Mais
C’estle contraire, il commence a vivre | »

Il afait1'éloge de la qualité des bouchons
en liege pour préserver la vitalité along
terme du champagne. « Pour vous donner
un exemple, la plus belle bouteille de Dom
Pérignon que j’ai jamais bu était celle du

millésime 1929. Le meilleur Veuve Clicquot

date de 1947. Le meilleur champagne que
j'aie jamais gotité est un Maison Juglar, issu
d’'un domaine disparu en 1829.J’ai bu une
bouteille de Juglar de 1820. L'émotion était
telle que j’avais I'impression de boire ce vin
comme 'aurait fait un homme de 1840, et
I'’émotion de penser que ce que je buvais
était exactement le méme que ce qu’avait
buun homme de 1840 était fantastique ! »

I1aajouté qu’il n’avaitjamais ressentile gott
de sesvinsaltéré parle bouchon en liege.
Il1a également expliqué qu’il était contre le
rebouchage, car de I'air nouveau pénetre
danslabouteille et aun impact sur le vin.

Parexemple, il affirme que son meilleur

vin de Chateau d’Yquem était un millésime
1863 quiavait encore son bouchon de liege
d’origine. « C'étaitabsolument fantastique ! »

En ce qui concerne les vins portugais, étant
donné qu'ils'intéresse principalement

aux vieux vins, il s’est concentré presque
exclusivement sur les vins de Porto

etde Madere: «J’ai bu plus de vins de
Madere et de Porto vieux que beaucoup
de Portugais », dit-il en souriant.

Anténio Rios de Amorim, président
d’Amorim Cork, s’est dit ravidu donde la
collection de bouchonsde liege : « Amorim
Corketle Portugal en général sont des
leaders mondiaux dans!'industrie du liege.
Beaucoup de ces bouchons anciens, chargés
d’histoire, retournent effectivement a

leurs origines, pres de lamythique forét

de chénes-liegesde I’Alentejo. Nous
apporterons unsoin particulier a cette
magnifique collection, quisera exposée a
coté de I'usine de production de bouchons
en liege naturella plus moderne au monde. »

Francois Audouze ajoute : « Unjour, je
quitterai cette terre... alors, en offrantces
bouchonsala famille Amorim, je pense que
le souvenir des moments intenses procurés
par les vins sera toujours présent. A travers
de ce don a une entreprise et a une famille
qui partagent ce désir d’éternité, c’est
précisément ce que je cherche a réaliser. »

N A ARTEER——
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Donnee

ielsen:

719 des100 plus grandes
marques haut de gamme
aux Etats-Unissont scellées
avec du liege, ce qui génere
des prix 52 % plus élevés

Lesdonnées récemment publiées par
Nielsen sur les ventes de vin aux Etats-Unis
par type d’obturateur des 100 principales
marques haut de gamme ont révélé une
nette préférence pour les vins bouchésen
liege parmi les consommateurs américains.

Lesdonnées ont également révélé une
nette prime de prix pour les vins bouchés
en liege, qui représentaient en moyenne

un prix 52 % plus élevé, avec un prix médian
de 18,82 dollars, soit 6,40 dollars de plus
que le prix médian des vins scellés avec
d’autres types d’obturateurs. La prime

de prixsemble augmenter: dans!'étude
précédente, elle était de 44 % en mars 2022,
ce quisuggere une préférence renforcée
pour le bouchon en liege au cours

des12 derniers mois.

Les vins bouchés en ||ege Lesventes par point de distribution étaient

L 62 % plus élevées pour les vins bouchés
ontgenere desrevenus enliege que pour les vins scellés avec des
totaux plus eleves pour les obturateurs alternatifs.

vins dont le prix est supérieur
a15dollars, et une nette
domination pour les vins

dont le prix est supérieur

a 20 dollars, ou plus de 90 %
des vins sont bouchés en liege.
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Des chercheurs

découvrentle secret

des bulles du vin
effervescent

Des chercheurs de 'Université Brown et de
I'Université de Toulouse ont récemment
rédigé une étude surlamécanique des
fluides, publiée dans Physical Review
Fluids, qui explique pourquoiles bulles du
champagne et d’autres vins effervescents
montent en ligne droite, contrairement aux
bulles produites par les boissons gazeuses
quionttendance as’orienter dans des
directions différentes.

Lauteur principal de I'article, Roberto
Zenit, professeur d’ingénierie a Brown,
adéclaré : « Notre objectif principal est

de faire comprendre aux gens que la
mécanique des fluides estimportante dans
leur vie quotidienne. »

Lachaine de bulles stable générée par les
vins effervescents est due a des ingrédients
qui agissent comme des « molécules
tensioactives », c’est-a-dire des composés
quiaidentaréduire les tensions entre le
liquide etles bulles de gaz, facilitant ainsi un
mouvement ascendant en douceur.

Ce sont précisément les
molécules de protéines qui
donnent au vin effervescent
sa saveur et son caractere
unique qui génerent
également une chaine de
bulles stable.

L'étude a également montré que les bulles
desvins effervescents ont tendance a étre
plus grosses que celles générées par d’autres
boissons.

Par exemple, les bulles d’eau gazeuse ne
contiennent aucune molécule tensioactive
etsontdonc toujoursinstables.

Pour observer les chaines de bulles,

les chercheurs ont versé des verres de
différentes boissons gazeuses, notamment
del'eaugazeuse Pellegrino, de labiere
Tecate, du champagne Charles de Cazanove
etun brut de style espagnol.

Les chercheurs ont ensuite utilisé une
aiguille pour injecter du gaz dansles
boissons, en expérimentant différentes
taillesde bulles et en ajoutant différents
agents tensioactifs.

Lauteur principal de I'étude, M. Zenit,
asuggéré que les résultats auraient de
multiples applications pratiques, telles que
le mélange induit par les bulles dans les
bassins d’aération pour le traitement
deleau.
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Antonio Rios de Amorim
met en lumieére les principaux
défis auxquels sont confrontés
lessecteurs duvin et duliége

Antoénio Rios de Amorim a été interviewé
dansle nouveau magazine Amorim Wine
Vision, publié par Amorim Cork Italia, en
collaboration avec le partenaire média
Wine Meridian.

L'entretien a porté essentiellement surles
bouchonsavin, qui représentent environ
70 % du chiftre d’affaires du Groupe.

Le président d’Amorim a d’abord été
interrogé sur les stratégies les plus efficaces
pour établir lamarque de 'entreprise sur le
marché. Etant donné qu’Amorim est une
entreprise B2B, il a souligné que le produit
clé estle vinlui-méme, le bouchon en liege
jouant un role accessoire.

« Le bouchon en liege est une
option durable et de qualite
supérieure », explique-t-il.
« Enutilisant des bouchons
en liege, nous pouvons
améliorer 'empreinte
carbone des bouteilles de
vin d'environ 30 %. Maisiil
faut aussi s'intéresser aux
performances techniques,
en montrant comment les
bouchons en liege peuvent
influencer I'évolution et le
développement du vinen
bouteille. »

Antoénio Rios de Amorim a évoqué I'écart
croissant entre le segment des vins haut

de gamme et celui des vins d’entrée de
gamme, en identifiant cinq tendances clés
dans chaque segment. Pour les vins haut de
gamme:

-une orientation claire versle terroir;

-I'importance accrue des canaux de
vente directe au consommateur pour les
domaines vinicoles des Etats-Unis et du
Nouveau Monde;

- I'importance croissante des concours de
vins, des prix et des notations de vins;

- présence croissante de la viticulture
biodynamique, des pratiques biologiques
etdurables, par exemple le modele
bourguignon.

-lademande croissante et la qualité des
vins sans alcool ou a faible teneur en alcool.

Pour le segment d’entrée de gamme, ila
identifié un accent croissant sur:

-ladurabilité;
-I'image de marque mondiale;
-lafaible teneur enalcool;

-I'innovation technologique et 'étiquetage
interactif;

-I'impact calorique.

Antonio Rios de Amorim a ensuite été
interrogé sur les principaux changements et
évolutions qu'il constate sur le marché du
vin, ouil aidentifié cinq tendances clés:

- La premiumisation, ou la situation
mondiale actuelle pénalise les vins bas
degamme;

- Le niveau de consommation de vin est
relativement faible en Chine;

-l'augmentation de la consommation de
vins blancs et rosés;

-l'augmentation de laconsommation de
vins effervescents;

- 'augmentation de la consommation de
spiritueux, a travers les cocktails.

Globalement, il considere que lasituation
générale du marché du vin est revenue aux
niveaux d’avant la crise de Covid, maisles
vinsd’entrée de gamme perdent du volume
etla croissance des spiritueux ralentit la
demande pour certains vins.

«Le monde du vin aune forte dimension
culturelle (ainsi qu’environnementale,
sociale et économique) etje pense qu'il y
auraune croissance de ce point de vue. Cela
aura un impact négatif sur laconsommation
de vins d’entrée de gamme. Pour changer
cette dynamique, nous devons attendre
lareprise du marché chinois et une plus
grande poussée du marché américain. »

Interrogé sur les principales innovations
technologiques etindustrielles du
Groupe, Anténio Rios de Amorim a
déclaré que grace ases investissements
majeurs en R&D+i, le Groupe aaugmenté
laperformance desbouchonsen liege
grace a des solutions pionnieres telles
que Naturity®, Xpiir® et NDtech®, qui
augmentent la fiabilité desbouchonsen
liege sur toutes lesgammes et tous les
segments.

«Nous avons éliminé le probleme du gott
duliege et il est maintenant temps de
fournir une confirmation scientifique de
lamaniere dont le liege peut ajouter de la
valeur au vin », a-t-il ajouté.
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Compte tenu de I'importance croissante de
la premiumisation sur le marché du vin, il
luia été demandé siles bouchons de liege
pouvaient bénéficier de cette tendance.

«Lesmeilleurs vinsdu

monde ont toujours choisi

les bouchons enliege.
Lindustrie du vinestun

monde d'aspirations et

tous les domaines viticoles
souhaitent élaborer des vins
emblématiques. Le succes
commercial d’Amorim repose
sur sa forte part de marche et
sur le fait que ses bouchons
sont utilisés par les plus grandes
marques de vins mondiales.
Nous investissons en R&D
pour prouver scientifiquement
que les bouchons en liege sont
bénefiques au vin et avons
quantifié cette valeur ajoutée. »

Enfin, illuia été demandé d’identifier les
principaux objectifs poursuivis par Amorim
enmatiere de durabilité et d’économie
circulaire. Le présidentd’Amorima
expliqué que le Groupe a été pionnier
dansla démonstration de 'empreinte
carbone négative de la production de

liege, puisque pour chaque tonne de liege
produite, on retient 73 tonnes de COz, mais
il estime néanmoins qu'il faut se concentrer
davantage sur la circularité du produit en
finde vie.

Lltalie estun casd’étude a cet égard,
suggere-t-il, puisque Amorim récupere
30 millions de bouchons par an, quisont
réutilisés pour la décoration intérieure,
I'isolation ou d’autres produits.

«Nous nous efforgons de reproduire
I'exemple italien dans d’autres pays
dumonde, par exemple en Afrique du
Sud. Pour nous, iln’y a pasde déchets,
puisque lesbouchons en liege usagés
sontsimplement une matiére premiere.
Nous devons améliorer notre processus
logistique pour recycler lesbouchons
enliege usagés. Le liege est un matériau
unique qui présente des caractéristiques
techniques et durables spectaculaires. »

Ilaajouté qu’Amorim recycle 240 millions
de bouchonsen liege par an dansle monde,
dont environ 30 millions en Italie. Mais

il s’agit d'un niveau relativement faible
puisque Amorim produit 25 millions de
bouchons parjour.

[la ensuite évoqué les réalisations de
I'initiative de recyclage Suber Design
d’Amorim Cork Italia, qui collecte les
bouchons de liege usagés et les utilise pour
créer des objets de décoration d'intérieur.
Cette initiative a été lancée par Amorim en
2011, en coopération avec des organisations
abutnonlucratifen Italie.

«C’était formidable de présenter ce projet
au Salone del Mobile de Milan ouala
Biennale de Venise. Le lien avecle monde
del'architecture, dudesign et de I'art est
toujours pour nous une opportunité de
valoriser le liege et de mettre en avant sa
valeur ajoutée. »
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APCOR s’engage aupres

des consommateurs chinois
pour passer enrevue 60 000
vins vendus en ligne

L’Association portugaise duliege (APCOR)
amené une étude récente en Chine, en
partenariataveclabase de donnéesen ligne
sur le vin 9KaCha, quiamontré que 95 % des
plusde 60 000 vins du site comportant des
informationssur le « type d’obturateur » sont
scellésavec desbouchonsen liege. L'analyse
desdonnées de 2022 pour les cing pays ou
lesvinssont le plus souvent recherchéssur
9KaChaa également montré que plusde 90
% desvins provenant de quatre de ces pays
sontscellésavec desbouchonsen liege.

Les consommateurs chinois
ont une forte préférence
pour les vins bouchés en
liege, comme le confirme une
etude de marche réalisée en
2021, quirévele que 95 des
100 vins les plus vendus en
Chine sont bouchés en liege.

Comme le marché chinois du vinjoue
unrole important dansle commerce
international, un nombre croissant de
consommateurs utilisent 9KaCha pour
obtenir davantage d’informations sur
chaque vin. Celaarécemmentincité
Haier, le géant chinois de I'électroménager,
ainvestir 10 millions de dollars dans
I'application pour profiter de sa base de
données de plusde 500 000 vins et de son
systeme de reconnaissance des étiquettes.

APCOR a décidé de lancer un
programme subtil d'éducation
au bouchon en liege avec
9KaCha en novembre

2022. Lorsque I'undes 8,3
millions d'utilisateurs de
cette derniere recherche

des informations sur unvin,
via son application ou son

site Internet, il recoit des
informations sur le type de
bouchon utilisé, ainsi que

des données sur le domaine
viticole, les raisins, la région,
le style de vin et lateneur en
alcool.

CarlosdeJesus, directeur de la
communication d’Amorim et directeur
opérationnel du programme de marketing
international d’APCOR, a expliqué : « Cela
fait plus de dix ans que nous parlons aux
consommateurs chinois des avantages du
bouchon enliége naturel pour les vins et
de sa position dominante sur le marché
mondial des obturateurs. Néanmoins, ces
messages seraient plus convaincantssiles
utilisateurs constataient que, lorsqu’ils
recherchent desinformations sur le vin sur
une source tierce de confiance telle que la
plateforme 9KaCha, 9 ou parfois 10 fois sur
10 les résultats indiquent que les vins sont
scellésavec un bouchon en liege. »

Shao Chaoyang, cofondateur de 9KaCha, a
ajouté : « Les consommateurs de vin chinois
etles professionnels du commerce du vin
sont désormais trés matures et exigeants.
Unaspect nouveau et de plusen plus
important que les consommateurs veulent
connaitre est la promotion de la durabilité
etlavaleur marchande d’un vin, ce qui est
le mieux indiqué par le type d’obturateur
utilisé. »

Cette évolution reflete une tendance
mondiale plus large, qui est renforcée par
lademande croissante de plates-formes de
vinenligne.

Wine.com, le plus grand détaillant de vin en
ligne des Etats-Unis, a récemment publié
desdonnéesindiquant que plusle vin est
bien noté, plusil est susceptible d’étre
obturé avec un bouchon en liege.

SevenFifty Daily, le principal portail

en ligne pour le commerce et la culture
desboissons, anoté que le plaidoyer
croissant des consommateurs en faveur du
développement durable lorsde 'achat de
vin estla principale tendance parmi lessix
tendances de I'industrie du vin asurveiller
jusqu’en 2023, notant que lesbouchons
en liege sont largement considérés comme
étant plus écologiques par rapport aux
obturateurs alternatifs.
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Sea Change, un domaine viticole familiale
fondéeilyaplusde15ans, produit et
distribue des vins écologiques primés sur
20 marchés clés dans le monde entier,
notamment au Royaume-Uni, en Europe
continentale, aux Etats-Unis et au Canada,
aHongKong, au Moyen-Orient etaux
Maldives.

Chaque bouteille vendue est accompagnée
d’'undon adesorganisations caritatives
marines. A ce jour, 'entreprise a collecté
350000 euros pour soutenir des projets

de lutte contre la pollution des mers par les
matieres plastiques.

Son emballage lute également contre la
pollution grace al'utilisation de bouchons
en liege naturel, al’élimination de la
capsule en plastique autour de 'obturateur,
adesbouteilles en verre pluslégereseta
I'utilisation de papier certifié FSC®issu de
foréts durables et fabriqué en partie a partir
de déchets de raisin.

Dansle cadre de son approche sans
plastique, Sea Change Wine a évalué en
détail l'impact d’'une bouteille de vin
typique, ce quil’a conduita Amorim Cork
grace asessolides références en matiere de
développement durable et en raison du lien
étroit que I'entreprise entretient avecles
foréts de chénes-lieges.

En découvrant le pouvoir du varech par le
biais d’une organisation caritative marine,
Sea Change Wine a réalisé que les foréts de
chénes-lieges et les foréts de varech sous-
marines ont de nombreux points communs
etjouent toutes deux un role essentiel dans
lalutte contre le changement climatique.

Toutes deux regorgent de biodiversité.
Lesforéts de varech sont composées de
grosses algues brunes qui se développent
rapidement et forment des groupements
denses, al'instar d’'une forét de chénes-
lieges. Certaines especes de varech peuvent
atteindre 50 m de hauteur.

Les foréts de varech couvrent un tiers des
cotesde la planete, font vivre des millions
de personnes et favorisent la biodiversité
deshabitats. Les foréts de varech et de
chénes-liegesjouent toutes deux unrole clé
dansla capture et le stockage du carbone,
enagissant comme des puits de carbone.

Mais les foréts de varech sont en déclin a
I'échelle mondiale.

Le partenariat entre Amorim et Sea Change
Wine illustre lamaniére dont un produit
naturelissu de laterre peutenfinde
compte profiter al’'océan.

CarlosdeJesus, directeur de la
communication d’Amorim, a fait
remarquer : « Chez Amorim, nous sommes
ravis de voir un projet de vin durable qui
ne soutient pas seulement I'industrie
duliege, mais qui apporte la preuve

que le développement durable n’est
passeulement un “avantage” pour les
consommateurs, mais qu'il peut étre un
facteur clé de succes pour les entreprises. »

Toby Hancock, directeur de Sea

Change Wine, aajouté: « Laréponse

des consommateursal’approche de Sea
Change Wine a été extraordinaire, et

nous sommes ravis de travailler en étroite
collaboration avec Amorim en tant que
partenaire clé pour donner vie a ce projet. »
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Amorim Cork Deutschland

est un partenaire certifié
FAIR’N GREEN

Amorim Cork Deutschland
est la premiere entreprise

de bouchons aumonde a
recevoir la certification de
durabilite FAIR'N GREEN, qui
est un label de certification
internationalement reconnu
et axé sur la pratique pour la
durabilite holistique dans

la viticulture.

I1s’agit duseul label de durabilité
en viticulture représenté au niveau
international.

La certification a d’abord été lancée pour

les domaines vinicoles, afin de lesimpliquer

dansson développement. Elle vise a
inclure 'ensemble de la chaine de valeur,
C'est-a-dire également les partenaires de la
chaine de valeur enamontetenaval et, par
conséquent, d'autres partenaires peuvent
donc également devenir des partenaires
certifiés, notamment des partenaires dans
les domaines de I'impression d’étiquettes,
delatransformation duliege et du
commerce du vin.

Lobjectifest de rendre 'ensemble de la
chaine de valeur durable.

Amorim Cork Deutschland
est le premier transformateur
de liege a étre certifie.
Actuellement, plus de 140
membres de 9 pays sont
certifies.

Les partenaires certifiés peuvent utiliser
le label FAIR’'N GREEN pour garantir une
communication transparente.

Les entreprises certifiées, y comprisles
caves et les partenaires de la chaine de
valeur, travaillent en collaboration avec
lascience, larecherche et d’autres parties
prenantes pour assurer la viabilité future du

secteur vitivinicole.

L'une de ses premiéres initiatives a été
la Save Climate Initiative, qui englobe
desinitiatives telles que 'utilisation de
bouteilles en verre léger.

e, AT
‘Signature Fair and Green eV,

Le directeur général d’Amorim Cork
Deutschland, Gert Reis,a commenté
comme suit: « Chez Amorim Cork
Deutschland, nous sommes convaincus
que les entreprises ont une responsabilité
vis-a-visdel'environnementetdela
société. La certification FAIR'N GREEN
nous permet de souligner davantage

notre engagement en faveur du
développement durable et de la protection
del’environnement et de rappeler anos
clients et prospects qu'ils choisissent un
bouchon avin oua champagne respectueux
del'’environnement et une entreprise
durable. »

°GREEN

CERTIFIED PARTNER

CERTIFICATE

for

AMORIM Cork
Deutschland GmbH & Co. KG

Am Ockenheimer Graben 38
DE-55411 Bingen am Rhein

We hereby confirm that the AMORIM Cork Deutschiand GmibH & Co. KG is a member of the
Fair and Green eV, since December 01, 2022 and thereby subject 10 an annual audit in
SCoordance 1o the FAIRN GREEM: valuse chair

Thee most recent sustainability audit from March 17, 2023 has been completed successfully.
pary has st sl targets o improve its
The rosult of the audit has been d by an third
party (GUTcert GmbH). The company & hence entited to advertise with the FAR'N GREEN
Certified Partner seal

This certificate i valid untll revoked or the Bsuance of & new certificate however no langer
than December 31, 2023,

Bonn, April 24, 2023

i_lot] /*GUTcert
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Suber - Cork Second Life
remporte un prestigieux
iF DESIGN AWARD

La collection Suber Design d’Amorim Cork
[taliaa remporté un ik DESIGN AWARD,
'un des prix de design les plus prestigieux
aumonde, pour la table Corbula, qui
aremporté un prix prestigieux dansla
section Produit de la catégorie Mobilier /
Décoration pour lamaison.

Latable Corbularessemble a une demi-
sphere, avec un plateau amovible dans
lequel on peut ranger différents objets.
Son design élégant est en harmonie avec
lesautres pieces de la collection basée sur
deux prises de conscience : le bien-étre
humain ne peut pas étre séparé de celui
delaplanete, etles matiéres premieres
deviennent de plus en plus précieuses.

Lanouvelle vision éthique et esthétique
delacollection Suber est soutenue par des
principes de durabilité.

La collection comprend des tables, des
tabourets, deslampes, des cintres, des
seaux et des porte-parapluies fabriqués a
partir de liege recyclé.

Ils’agit d'un développement naturel du
programme de recyclage ETICO d’Amorim
Cork Italia, qui implique des organisations a
but non lucratif en Italie dansla collecte de
bouchons en liege usagés pour leur donner
une seconde vie.

LesiF DESIGN AWARDS sont organisés
parI'iF International Forum Design GmbH,
le plusancien organisme indépendant de
design aumonde, basé a Hanovre.

La table Corbula aéte
sélectionnée parmi quelque
11000 candidatures
provenant de 56 pays,

par unjury de 133 membires,
compose d’experts
indépendants du monde
entier.

Parmiles autres prix récents remportés
parlaSuber Design Collection, citonsle
2023 Green Good Design Award décerné
par le Chicago Athenaeum: Museum

of Architecture and Design et le Centre
européen d’architecture, d’art, de design et
d’études urbaines.

Ila également été récemment
présélectionné pour un Green Product
Award.

En2022,1a collection aremporté le
C-IDEA Golden Award 2022, 'un des
prixannuels de design les plus prestigieux
d’Australie.

BARK to BOTTLE
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Christophe Sauvaud,
directeur général d’ Amorim
Top Series France, a couru
I’emblématique Marathon des Sables

Apres 60 heures de course éprouvante,
dans une chaleur étouffante, le directeur
général d’Amorim Top Series France,
Christophe Sauvaud, abouclé le marathon
dudésertde 250 km.

Considéré comme 'un des
marathons les plus durs au
monde, le 37e Marathon des
Sables s'est déroulé fin avril
2023, au coeur du Sahara
marocain, dans la province
d’'Erfoud, avec pres de 1100
athletes venus de 55 pays.

Les 250 km sont divisés en 6 étapes qui
traversent différents paysagesarides:
plaines sablonneuses, dunes, plateaux
caillouteux et djebels.

L'étape 4 de 90 kmest
considéree comme la plus
difficile, avec de longues
etendues de désert de sable.

[ ne s’agit pas seulement de survivre a des
températures extrémes, avec températures
prochesde zéro la nuit et supérieures a
40°C, et méme des pointes supérieures a
502C danslajournée, mais aussi de rester
concentré dans un paysage désolé ou les
principaux points de référence sont les
autres athletes et les points de controle,
situésa environ 10 km d'intervalle.

Chaque coureur doit emporter tout son
matériel et sanourriture, al’'exception

de la quantité limitée d’eau fournie par
'organisation a chaque point de controle.

Lesathletes partagent des tentes pour se
reposer et doivent gérer leur hydratation,
leur alimentation et leur récupération.

Lorsdela37e édition, 30 % des athletes
n’ont pas pu terminer la course, ce qui
s’estavéré étre la deuxieme édition la plus
difficile depuis celle d’octobre 2021.

Christophe Sauvaud a confié que celaa été
une expérience quia changé sa vie:

«Le temps passe si vite, maisj'ai
I'impression d’étre encore dans le désert.
Cette course afondamentalement marqué
mavie et mon corps.Je crois que jamais
auparavant je n’avais été aussi loin dans mes
ressources physiques et mentales. [solé,
déconnecté dans'immensité du déserta
la fois magnifique mais aussi terriblement
hostile et qui vous fait vous interroger a
chaque seconde, a chaque minute sur
vous-méme.

Le Marathon des Sables n’est pas
seulement un défi physique. Ce sont aussi
desrencontresinattendues, desrires,
desamitiés quise créent, des moments
douloureux...1ajoie de partager cette vie en
communauté, cette vie simple.

Le désert pousse a
I'introspection et ce Marathon
des Sables 2023 a éte une
aventure vraiment incroyable !
Quel plaisir et quelle émotion
partagée.

Vais-je revenir ? Je ne ferme pasla porte a
cetteidéefolle...»
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Annonce

des gagnants du concours

Amorim Cap Classique
Challenge 2023

Amorim Cap Classique Challenge - le
principal événement sud-africain pour

les vins effervescents fermentés Cap
Classique, qui se tient chaque année depuis
2002 - arécemment annoncé les gagnants
de sa22e édition.

KWV Laborie arecule prix du Meilleur
Producteur Général avecle Laborie Blanc
de Blancs 2017, ainsi que le trophée du
concours dumeilleur Blanc de Blancs.

Lesautreslauréats du trophée étaientle
Domaine des Dieux Claudia 2017 (Meilleur
Brut), Louisvale MCC Rosé NV (Meilleur
Rosé), Newstead Blanc de Blanc 2016
(Meilleur Extended Aged Cap Classique
pour les millésimes de 2016 et plus) et
Darling Cellars Nectar 2020 (Meilleur
Nectar).

Sponsorisé par Amorim
Cork, cet événement est
organisé en coopération avec
I’Association des producteurs
de Cap Classique. Cette
année, le nombre de
participants au concours a
atteint un niveau record, avec
157 vins.

Le nom méme de « Cap Classique »
estdevenuune marque ensoi”, afait
remarquer Joaquim Sg, directeur général
d’Amorim Cork en Afrique du Sud. «Il s’agit
d’une marque fierement sud-africaine et
d’une représentation alamode dustyle de
vie exubérantassociée al’explosion d’'un
bouchon etal’éclaboussement pétillant du
vindansun verre. »

Heidi Duminy, Cape Wine Master, quia
réunile jury,acommenté’comme suit:
«Nousavons beaucoup de raisons de nous
réjouir dansla catégorie Cap Classique, car
de plusen plus de producteurs récoltent les
fruits de leur patience, avec une élévation
évidente de la complexité grace au temps
passé sur les lies, équilibrée par une attitude
fruitée fringante et des bulles fines et
complexes. »

Lesmédailles d’or pour les Cap Classiques
exceptionnels ont été remises aux
producteurs suivants dans les différentes
catégories:

Double Gold Blanc de Blancs - Simonsig
Cuvée Royale 2018, Graham Beck Blanc
de Blancs 2018, Newstead Blanc de Blancs
2017,’Ormarins Blanc de Blancs 2018.

Double Gold Brut - Simonsig Kaapse
Vonkel Brut 2019, Pongracz Desiderius
2015, Graham Beck Cuvée Clive 2018.

Double Gold Extended Aging —
Lourensford Cuvée 124 2011, Weltevrede
PhilipJonker The Ring 2013.

Michael Fridjhon, le plus grand critique de
vin et personnalité d’Afrique du Sud, arecu
le Frans Malan Legacy Trophy, nommé en
I'honneur du pionnier du Cap Classique.

-
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Amorim lance le programme
de recyclage ReCork en Australie

Dansle cadre de son engagement plus large
en faveur des principes de durabilité et
d’économie circulaire, Amorim renforce
sesinitiatives de recyclage des bouchons en
liege dansle monde entier.

En Australie, Amorim arécemment lancé
ReCork, en partenariat avec’organisation
de recyclage Save Our Soles, lamarque
australienne de chaussures et de vétements
R.M. Williams et la chaine de magasins
d’alcool Dan Murphy.

Lanouvelle campagne s’inscrit dansle
cadre d’autres projets de recyclage de
bouchons de liege tels que Green Cork
au Portugal, ReCork aux Etats-Unis et au
Canada, EcoBouchon en France et Etico
enItalie.

Les propriétés uniques du liege, associées
asesréférences en matiere de durabilité,
signifient qu'en plus des bouchons a

vin, il est utilisé dans une grande variété
de secteurs, notamment lamode,
l'architecture, 'aérospatiale, les véhicules
automobiles, les espaces publics et la
construction.

Le liege recyclé n’est pas
utilisé pour le bouchage du
vin, mais peut étre utilisé dans
d’autres secteurs.

La campagne australienne ReCork permet
aux consommateurs de rapporter leurs
bouchons de vin usagés dans 52 magasins
Dan Murphy’s participants, quiles
enverront ensuite a une usine de trituration
outlesbouchonsseront broyés en petites
granules.

Le partenaire du programme de recyclage
est Save our Soles, un fournisseur australien
de revétements de sol recyclés qui
conviennent parfaitement aux applications
commerciales et domestiques.

Le fondateur de Save Our Soles, John Elliot,
recycle des produits a grande échelle en
Australie depuis 2008, date alaquelle

ila collaboré pour la premiére fois avec
Nike pour recycler des baskets et lancer le
mouvement de recyclage des chaussuresen
Australie. Il a faitle commentaire suivant :
«Je suis vraiment ravi de travailler avec ces
grandes entreprises pour fournir un résultat
plus responsable avec nos bouchons usagés
en Australie. »

Save Our Soles réutiliserales bouchons en
liege pour produire des tapis anti-fatigues
en liege composite et des prototypes de
semelles de chaussures pour R.M. Williams.

Carli Davis, responsable du développement
durable et de la responsabilité sociale
d’entreprise chez R M.Williams, a ditle
suivant: « En collectant, en triturant et en
transformant lesbouchons en liege en une
machine a remplissage ici en Autrailie, nous
développons une solution qui peut réduire
notre empreinte carbone, recycler les
matériaux existants et soutenir I'innovation
etl'emploien Australie. »

Le projet est soutenu par le gouvernement
d’Australie-Méridionale dans le cadre

du programme de subvention pour le
développement du marché del'économie
circulaire de Green Industries SA.

Sogrape et
Amorim Cork
unissent leurs
forces dansune
campagne de
sensibilisation
aurecyclage des
bouchonsenliége

Amorim Cork et Sogrape, lesdeux plusgrandes
entreprises portugaises dessecteurs du liege
etduvinrespectivement, promeuventla
campagne « Une histoire a préserver » lorsdes
foiresaux vins, qui vise aatteindre environ 200
pointsde vente au Portugal eta Madere.

Lacampagne comprendraégalement une
zone d’activation dans une quarantaine de
magasins ot les consommateurs pourront
déposerleursbouchonsenliege, quiseront
ensuite envoyésa Amorim Cork pour

recyclage.

Mafalda Guedes, responsable de la
communication et dudéveloppement
durable chezSogrape, explique que «grice a
notre partenariat avec Amorim Cork, cette
initiative répond al'un desengagementsde
notre programme mondial de développement
durable - Seed the Future - qui consiste a
promouvoir laconservationde labiodiversité,
avec dessolutionsbaséessur Circularité et
Nature, pour ouvrir lavoie aune planéte plus
saine.» Luis Esteves, codirecteur général
d’Amorim Cork, ajoute: «I1s"agit d'une étape
importante dans un partenariat quia débuté
ilyaplusieurs décennies. Lesexigencesde
Sogrape en termes de performance technique
etd’'innovation ont toujours été une grande
motivation pour nous. Cette nouvelle
initiative de recyclage renforce ce partenariat
d’'une maniere tresillustrative, en complétant
lacircularité de nos produits, ce qui est crucial
dansnosstratégiesrespectives de durabilité. »

ki
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Le vigneron toscan

Piero Antinoriparle de
Iimportance de I'attrait

universel du vin

Piero Antinori estle PDG du domaine
vitivinicole familiale Marchese Antinori
Wines, vieille de 600 ans, qu'il a
radicalement transformée depuis qu’ila
succédé ason pere, Niccolo, en1966.

En collaboration avec le vigneron Giacomo
Tachis, ils ont d’abord demandé conseil a
I'cenologue bordelais Emile Peynaud. En
remplagant les cépages dansles vignobles,
notamment en expérimentant des cépages
francais, et en développant une nouvelle
approche de la cave, ils ont lancé une série
de nouveaux vins toscans, en commengant
par Tignanello, en 1970, suivi ensuite

par Solaia.

En1999, M. Antinoriaremporté le prix
«Distinguished Service Award » du Wine
Spectator. Son entreprise a récemment été
reconnue comme ['une des marques de vin
les plusadmirées au monde.

Marchese Antinori Wines produit
désormais des vins Chiantis, Brunellos

di Montalcino, Bolgheris et Ombrie,
possede également des vignobles dansla
Napa Valley et a créé des coentreprises en
Hongrie et dans|'Etat de Washington.

M. Antinoria récemment accordé une
interview au magazine Wine Vision, publié
par Amorim Cork Italia, danslaquelleila
souligné que le vin ne doit pas devenir

«un luxe » mais doit rester 'embleme de
bonne qualité de vie.

Il reconnait que lesjeunes générations,
contrairement aux plus de 50 ans, sont plus
intéressées par les expériences, les clubs de
vinetlesrécitsliésau vin. « Le vin devient
de plusen plus une «expérience » que les
jeunesrecherchentde plusen plus, et qui
implique un récit fascinant. »

Ilafait remarquer que I'histoire et la
tradition sont des valeurs qui risquent de
perdre leur charme et leur senssi ellesne
sont pas accompagnées par lamodernité
etl'innovation.

M. Antinoria conclu en soulignant le danger
que latendance ala premiumisation puisse
porter atteinte a la portée universelle
duvin: «Le danger est que le vin devienne
un produit appartenant a la catégorie

du «luxe », alors qu’a mon avis, il doit

rester le produit de la convivialité, de la
socialisation, de ’harmonie, de 'amitié¢,
delagaieté, de labonne nourriture, de la
qualité de lavie. »
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CE QUISE
PASSE CHEZ
AMORIM
CORK

1 Séminaire stratégie d’entreprise 2023

2 Inauguration de nouvelles unités
industrielles

3 VITEFF 2023

4 Rencontre de sommeliers au Portugal

5 Visite de journalistes italiens au Portugal

6 Les Golden Vines® Awards
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