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A colecao
histdrica

de Francois
Audouze

Amorim Cork recebe a excecional colegao
de rolhas de cortica de Francois Audouze

Francois Audouze, um dos mais conhecidos
colecionadores franceses e defensor de
vinhos raros e antigos - incluindo Romanée-
Conti, Yquem, Mouton-Rothschild e
outrosgrandes vinhos iconicos - doouasua
prestigiada colecao de rolhas e capsulasa
Amorim Cork - com mais de 4.000 rolhas
que datam de 1700 até aos dias de hoje.

A colegao esta agora exposta
pela primeira vez na Heritage
House da Amorim, situada
junto a sede daempresa,

em Santa Maria de Lamas,
Portugal.

Arecém-inaugurada Heritage House
estima receber mais de 5.000 visitantes
por ano. O espago museoldgico presta

homenagem a momentos-chave da historia

da Amorim, que contempla mais de 150
anos, desde que a empresa iniciou asua
atividade como produtora de rolhas de
cortica paraa industria do vinho do Porto.

Francois Audouze possui uma das maiores
colecoes de vinhos do mundo, com mais
de 40.000 vinhos, alguns dos quais datam
de 1690. Durante asuavida e atividade
profissional, abriu mais de 20.000 garrafas.
Também colecionou cuidadosamente as
rolhas de cortiga, algumas das quais com
maisde 200 anos.

Desde 2003, tem-se dedicado a organizar
mais de 3.000 “jantares vinicos”, com
apresenca de grandes colecionadores

e entusiastas do vinho, a par de gerir

um blogue e uma conta Instagram

bem conhecidos, com mais de 54.900
subscritores - os “Carnets de Francois
Audouze”.
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Audouze é reconhecido pelasua técnica
especial de abertura de garrafas antigas,
conhecida como “oxigenagao lenta”, que
consiste em extrair muito lentamente
arolha de cortiga, 4-5horasantes de
consumir o vinho, o que dispensaa
necessidade de decantacao e mantémo
vinho estdvel para a refeicio em que serd
consumido.

Numa entrevista exclusiva, Francois
Audouze explicou que o seu amor pelo
vinho € essencialmente autodidata,
baseado nos seus gostos pessoais. Quando,
em jovem, foia uma prova cega e provou
uma garrafa de Sauternes de 1923, disse
que “quase caiu da cadeira”. A partir desse
momento, comegou a comprar vinhos
antigos, sobretudo para beber, em vez de
os guardar numa cave. “Num determinado
momento, apercebi-me de que a verdade
estd nos vinhos velhos”, confidencia.

Conta com um inventario
completo dos 40.000 vinhos
da sua colegao, incluindo a
referéncia do nome, do ano
de colheita e até da distancia
entre arolhade corticaeo
vinho no gargalo.

Explicou como o seu gosto evoluiuao
longo do tempo: “Quando erajovem,
bebia muitos Cognacs e Armanacs, mas
janao bebo, porque a partir de uma certa
idade as preferéncias mudam. Descobri
que o champanhe velho é maravilhoso

e agora compro, de forma muito sériae
significativa, champanhe velho. Porque, na
minha familia, as pessoas diziam que um
champanhe depois de 10 anos estd morto.
Mas o contrdrio é verdade, comecaa viver!”

Na entrevista, elogiou a qualidade das
rolhas de cortiga para preservar a vitalidade
do champanhe alongo prazo. “Para dar
um exemplo, amelhor garrafade Dom
Perignon que ja bebi erada colheitade
1929. O melhor Veuve Cliquot erade
1947. O melhor champanhe que ja provei
€ um Maison Juglar, de umaadega que
desapareceu em 1829. Bebi uma garrafa de
Juglar de 1820. Foi uma emogao tio grande
que tive asensacio de estar a beber este
vinho como o teria feitoum homem de
1840, e aemocao de pensar que o que eu
estava a beber era exatamente o mesmo
que um homem de 1840 tinha bebido,

foi fantastica!”

Acrescentou ainda que nunca sentiu o
sabor de nenhum dos seus vinhos alterado
pelarolha de cortica. Explicou também que
é contra o rearrolhamento porque o ar novo
entra nagarrafa e afeta o vinho.

Por exemplo, diz que o seu melhor vinho
Chateau d’Yquem de sempre foi uma
colheita de 1863 que ainda tinha a rolha
de cortica original. “Era absolutamente
fantastico!”

Relativamente aos vinhos portugueses,
dado que asua principal area de interesse
sao os vinhos velhos, tem-se concentrado
quase exclusivamente nos vinhos do Porto
e daMadeira: “Ja bebi mais vinhos antigos
da Madeira e do Porto do que muita gente
em Portugal!”, dizcom um sorriso.

Antonio Rios de Amorim, Presidente e
CEO da Corticeira Amorim, revelou estar
muito satisfeito com a doacao da cole¢ao
de rolhas de cortica: “A Amorim Cork e
Portugal em geral sao lideres mundiais na
industria da cortica. Muitas destas rolhas
antigas, carregadas de historia, estao
efetivamente a regressar as suas origens,
junto ao mitico montado alentejano.
Teremos um cuidado especial com esta
magnifica colecao, que estara exposta

ao lado da mais moderna instalacao de
producao de cortica natural do mundo.

Francois Audouze acrescentou: “Um dia
deixarei esta terra... porisso,ao oferecer
estasrolhas a familia Amorim, penso

que amemoria dos momentos intensos
proporcionados pelos vinhos continuara
presente. Através destadoagao auma
empresa e auma familia que partilham este
desejo de eternidade, é precisamente isso
que estou a tentar alcancar”
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Dados

Osdados recentemente divulgados pela
Nielsen sobre as vendas de vinho nos EUA
por tipo de vedante das 100 principais
marcas premium revelaram uma clara
preferéncia pelos vinhos vedados com
cortica entre os consumidores
norte-americanos.

Osdados revelaram também um claro
incremento de prego para os vinhos
vedados com rolhade cortica, que, em
média, apresentam um preco 529 mais
elevado, com um custo médio de 18,82
dolares, ouseja, 6,40 dolares mais elevado
do que o valor médio dos vinhos com
vedantes alternativos. A bonificacao do
preco parece estar aaumentar - no estudo
anterior, em marco de 2022, erade 44%,0
que sugere um reforco da preferéncia pela
corticanos ultimos 12 meses.

ielsen:
71% das 100 principais
marcas premium nos EUA sao
vedadas com cortica, gerando
precos 529 mais elevados

Os vinhos vedados com
cortiga geraram receitas
totais mais elevadas para

os vinhos com pregos
superiores a 15 dolares e um
claro dominio nos vinhos
com pregos superiores a
20 dolares, onde mais de

909% dos vinhos sao de facto

vedados com cortica.

Asvendas por ponto de distribui¢ao foram
62% superiores para os vinhos selados
com rolha de cortiga em comparagao

com os vinhos que recorrem a vedantes
alternativos.

BARK to BOTTLE



Investigadores
descobrem o segredo
por detras dasbolhas
do vinho espumante

Investigadores da Universidade de Brown
e daUniversidade de Toulouse redigiram
recentemente um estudo sobre mecinica
dos fluidos, publicado na Physical Review
Fluids, que explica por que razao as

bolhas do champanhe e de outros vinhos
espumantessobem em linha reta, em
contraste com as bolhas produzidas por
bebidas gaseificadas que tendem a desviar-
se em diferentes direcoes.

O autor principal do artigo, Roberto

Zenit, professor de engenharia da Brown
University, declarou: “O nosso plano
principal é fazer com que as pessoas
compreendam que a mecéanica dos fluidos é
importante na suavida quotidiana”.

A cadeia estavel de bolhas gerada

pelos vinhos espumantes ocorre

devido aingredientes que atuam como
“surfactantes” - que sao compostos

que ajudam a reduzir as tensodes entre o
liquido e as bolhas de gas, facilitando um
movimento ascendente suave.

S3o0 as proprias moléculas

de proteina que dao

sabor e singularidade ao
vinho espumante, que
simultaneamente geram uma
cadeia de bolhas estavel.

O estudo demonstrou também que as
bolhas dos vinhos espumantes tendem a
ser maiores do que as geradas por outras
bebidas.

Por exemplo, as bolhas da dgua gaseificada
nao tém tensioactivos e sao, por isso,
sempre instaveis.

Para observar as cadeias de bolhas, os
investigadores serviram copos de diferentes
bebidas gaseificadas - incluindo dgua com
gas Pellegrino, cerveja Tecate, champanhe
Charles de Cazanove e um brut de estilo
espanhol.

Em seguida, os investigadores utilizaram
uma agulha para injetar gas nas bebidas,
experimentando vdrios tamanhos

de bolhas e aadicao de diferentes
tensioactivos.

O autor principal do estudo, Zenit, sugeriu
que os resultados tém multiplas aplicacoes
praticas, como a mistura induzida por
bolhas em tanques de arejamento para
tratamento de agua.
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Antonio Rios de Amorim
destaca os principais desafios
que os setores do vinho
e da cortica enfrentam

Anténio Rios de Amorim foi entrevistado
namais recente edigao darevista Amorim
Wine Vision, publicada pela Amorim Cork
Italia, em colaboragio com o parceiro de
media, Wine Meridian.

A entrevista centrou-se essencialmente nas
rolhas para vinho, que representam cerca
de 70% do volume de negdcios do grupo.

O Presidente da Amorim foi inicialmente
questionado sobre as estratégias

mais eficazes para posicionar a marca
corporativano mercado. Dado que a
Amorim é uma empresa B2B, sublinhou
que o produto-chave é o proprio vinho,
desempenhando a corti¢caum papel
acessorio.

“A cortiga € uma opgao
sustentavel e premium”,
explicou. "Ao utilizar rolhas
de cortiga, podemos reduzir
apegada de carbono das
garrafas de vinho em cerca
de 30%. Mas também temos
de olhar para o desempenho
técnico, mostrando como
as rolhas de cortiga podem
influenciar a evolucao e o
desenvolvimento do vinho
engarrafado”.

Antonio Riosde Amorim analisou o
crescente fosso entre os segmentos de
vinho premium e de entrada de gama,
identificando cinco tendéncias-chave em
cadasegmento. Para os vinhos premium:

-uma clara tonicano terroir;

- maior importancia dos canais de venda
diretaao consumidor para as adegas dos
EUA e do Novo Mundo;

- crescente relevancia dos concursos,
prémios e classificacoes de vinhos;

- presenga crescente da viticultura
biodinidmica e das praticas organicase
sustentdveis, por exemplo, 0 modelo da
Borgonha;

- procura crescente e qualidade de vinhos
sem ou com baixo teor alcodlico.

Para o segmento de entrada de gama,
identificou uma énfase crescente em:

- sustentabilidade;
- marcaglobal;
- baixo teor alcodlico;

- inovagao tecnoldgica e rotulagem
interativa;

-impacto caldrico.

Antonio Rios de Amorim foi entiao
questionado sobre as principais mudangas
e evolucoes que vé no mercado vitivinicola,
tendo identificado cinco tendéncias-chave:

- premiumizacao, em que a atual situagao
mundial penaliza os vinhos de gama baixa;

- consumo de vinho relativamente baixo na
China;

-aumento do consumo de vinhos brancos
€ 10S€s;

-aumento do consumo de vinhos
espumantes;

-aumento do consumo de bebidas
espirituosas, através dos cocktails.

Globalmente, considera que a situacao
geral do mercado do vinho regressou aos
niveis anteriores a Covid, mas os vinhos

de gama baixa estao a perder volume e o
crescimento das bebidas espirituosas estd a
abrandar a procura em alguns vinhos.

“Omundo do vinho tem uma forte
dimensao cultural (bem como ambiental,
social e econdmica) e penso que havera
um crescimento deste ponto de vista. Isto
vai afetar negativamente o consumo de
vinhos de entrada de gama. Para alterar
estadindmica, temos de esperar pela
recuperagio do mercado chinés e porum
maior impulso do mercado americano”.

Questionado sobre as principais inovagdes
tecnoldgicas e industriais do grupo,
Antonio Rios de Amorim afirmou que,
através dos elevados investimentos em
[&D+i,a Amorim aumentou o desempenho
dasrolhas de cortica através de solucoes
pioneiras como Naturity®, Xptur® e
NDtech®, 0 que aumentaa fiabilidade
dasrolhasde corticaem todasasgamas e
segmentos.

“Eliminamos o problema damancha

de cortica e é agoraaltura de confirmar
cientificamente como a cortica pode
acrescentar valor ao vinho”, acrescentou.
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Tendo em contaaimportancia crescente
dapremiumizacio no mercado do vinho,
foi-lhe perguntado se as rolhas de cortica
podem beneficiar desta tendéncia.

“Os melhores vinhos do
mundo sempre escolheram
arolha de corticga. A industria
do vinho € um mundo de
aspiragoes e todas as adegas
querem fazer vinhos iconicos.
O sucesso comercial da
Amorim € sustentado pela
sua forte quota de mercado
e pelo facto de as suas

rolhas serem utilizadas pelas
melhores marcas de vinho do
mundo. Investimos em I&D
para provar cientificamente
que asrolhas de cortiga
beneficiam o vinho e
quantificamos esse valor
acrescentado.”

Por fim, foi-lhe pedido que identificasse

as principais metas prosseguidas pela
Amorim em relagao aos objetivos de
sustentabilidade e economia circular. O
Presidente do Conselho de Administracao
da Amorim explicou que o grupo foi
pioneiro na demonstragio da pegadade
carbono negativa da produgao de cortiga,
uma vez que por cada tonelada de cortica
produzida hd uma retencao de 73 toneladas
de CO2, mas considera, no entanto,

que é necessario um maior enfoque na
circularidade do produto em fim de vida.

ATtalia é um caso de estudo a este respeito,
sugere, uma vez que a Amorim recupera
30 milhoes de rolhas por ano, que sao
reutilizadas para design de interiores, em
isolamento ou noutros produtos.

“Estamosa tentar replicar o exemplo
italiano noutros paises do mundo, por
exemplo na Africa do Sul. Paranés nao

hd desperdicio, umavez que asrolhas de
cortiga usadas sio simplesmente matéria-
prima. Temos de melhorar o nosso processo
logistico parareciclar asrolhas de cortiga
usadas. A cortica é um material inico que
tem caracteristicas técnicas e sustentdveis
espetaculares”

Acrescentou que a Amorim recicla

240 milhdes de rolhas de corticaporano

em todo o mundo, com cercade 30 milhoes
de rolhas em Itdlia. Mas este é um nivel
relativamente pequeno, umavezque a
Amorim produz 25 milhoes de rolhas por dia.

Em seguida, abordou as realizagoes da
iniciativa de reciclagem Suber Design da
Amorim Cork Italia, que recolhe rolhas

de cortica usadas e as utiliza para criar
objetos de design de interiores, que foi
langada pela Amorim em 2011, envolvendo
acooperacao com organizacoes sem fins
lucrativos em Itdlia.

“Foi fantastico apresentar este projeto no
Salone del Mobile em Milao ou na Bienal
de Veneza. A ligagio com o mundo da
arquitetura, do design e daarte é sempre
uma oportunidade para valorizarmos
acortica e destacarmos o seu valor
acrescentado”
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APCOR envolve
consumidores chineses
paraaandlise de 60.000
vinhos vendidos online

A Associacao Portuguesa da Cortica
(APCOR) realizou um estudo recente na
China, em parceria com a base de dados de
vinhos online 9KaCha, que demonstrou
que 95% dos mais de 60.000 vinhos do site
com informagao sobre o “tipo de vedante”
sao vedados com rolhas de cortica. A analise
dos dados de 2022 relativos aos cinco paises
mais procurados em matéria de vinhos na
9KaCha também revelou que mais de 90%
dosvinhos em quatro desses paises sao
selados com rolha de cortica.

Os consumidores chineses
tém uma forte preferéncia
por vinhos vedados com
cortiga, tal como confirmado
por um estudo de mercado
de 2021 que revelou que 95
dos 100 vinhos mais vendidos
na China utilizavam rolhas de
cortiga.

Com o mercado vinicola chinésa manter
um papelsignificativo no comércio
internacional, um numero crescente de
consumidores utiliza 0 9KaCha para obter
mais informagoes sobre cada vinho. Isto
levou recentemente a Haier, o gigante
chinés de eletrodomésticos, a investir

10 milhoes de dolares na aplicagao para
tirar partido da sua base de dados de mais
de 500 000 vinhos e do seu sistema de
reconhecimento de rétulos.

A APCOR decidiu langar um
programa formativo sobre
corticacom a9KaChaem
novembro de 2022. Sempre
que um dos 8,3 milhdes de
utilizadores desta ultima
procura informagdes sobre
um vinho, através da sua
aplicagao ou do seu sitio Web,
recebe informacdes sobre

o tipo de vedante utilizado,
juntamente com dados sobre
aadega, as uvas, aregiao,

o estilo de vinho e o teor
alcodlico.

Carlos de Jesus, Diretor de Comunicagao
da Amorim e Diretor Operacional do
programa de marketing internacional

da APCOR, explicou: “Hd mais de dez
anos que temos vindo a informar os
consumidores chineses sobre os beneficios
da cortica natural para os vinhos e sobre
oseudominio no mercado mundial de
vedantes. No entanto, estas mensagens
serdo mais convincentes quando os
utilizadores descobrirem que, ao
pesquisarem informagoes sobre vinhos
numa fonte de terceiros de confianca,
como a plataforma 9KaCha, 9 ou, por
vezes, 10 em cada 10 vezes os resultados
indicam que os vinhos sio vedados com
uma rolhade cortiga”

Shao Chaoyang, cofundador da 9KaCha,
acrescentou: “Os consumidores de vinho

e os profissionais do comércio vinicola
chineses sao atualmente muito maduros

e exigentes. Um aspeto novo e cada vez
maisimportante que os consumidores
queremsaber é adefesa da sustentabilidade
e ovalor de mercado de umvinho, que é
reforcado pelo tipo de vedante que utiliza”

Isto reflete uma tendéncia
mundial mais ampla que
esta a ser potenciada pela
crescente procura de
plataformas digitais de vinho.

A Wine.com, o maior retalhista de vinhos
online dos EUA, divulgou recentemente
dados que indicam que quanto mais

bem classificado € o vinho, maior é a
probabilidade de ser vedado com rolha de
cortica.

O SevenFifty Daily, o principal portal para
osetor e negocio das bebidas, observou que
acrescente defesa da sustentabilidade por
parte dos consumidores quando compram
vinho é a principal tendéncia entre as seis
tendéncias do sector vitivinicolaa ter em
contaaté 2023, referindo que asrolhas de
corticasdo amplamente consideradas mais
ecoldgicas em comparagio com vedantes
alternativos.
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A Sea Change, uma empresa familiar de
vinhos fundada hda mais de 15 anos, produz
e distribui vinhos ecoldgicos premiados
para 20 mercados-chave em todo o
mundo, incluindo o Reino Unido, a Europa
continental, os EUA e o Canadd, Hong
Kong, o Médio Oriente e as Maldivas.

Cada garrafa vendida é acompanhada
de uma doacao a instituicoes marinhas
desolidariedade e, até a data, aempresa
angariou 350 000 euros para apoiar
projetos que combatem a poluigao dos
mares por plasticos.

Assuas embalagens também combatem a
poluigao através da utilizacao de rolhas de
cortica naturais, da eliminagao da cdpsula
de plastico a volta darolha, de garrafas

de vidro maisleves e da utilizacao de
papel certificado pela FSC® proveniente
de florestas sustentdveis, parcialmente
produzido a partir de residuos de uva.

Como parte da suaabordagem sem
plastico, a Sea Change Wine avaliouo
impacto pormenorizado de uma garrafa

de vinho tipica, o que oslevoua Amorim
Cork gragas as suas fortes credenciais de
sustentabilidade e também devido aligagao
intima da empresa ao montado.

Aprender sobre o poder dasalgas marinhas
através de uma institui¢ao marinha de
solidariedade ajudou a Sea Change Wine
aaperceber-se de que os montados de
sobro e as florestas submarinas de algas
tém muitas coisas em comum e ambos
desempenham um papel vital no combate
asalteracoes climdticas.

Ambosestao repletos de biodiversidade. As
florestas de algas sdo compostas por grandes
algas castanhas, que crescem rapidamente,
formando agrupamentos densos muito
semelhantes a uma floresta de cortica.
Algumas espécies de kelp podem atingir

50 mde altura.

Asflorestas de kelp cobrem um terco das
costas mundiais, sustentam milhoes de
pessoas e promovem habitats biodiversos.
Tanto as florestas de kelp como as florestas
de cortica desempenham um papel
fundamental na captura e armazenamento
de carbono, atuando como sumidouros

de carbono.

Mas as florestas de kelp estao adiminuira
nivel mundial.

A parceria entre a Amorim e a Sea Change
Wine ilustra a forma como um produto
natural da terra pode, em ultima analise,
beneficiar o oceano.

Carlos de Jesus, Diretor de Comunicagao da
Amorim, comentou: “Na Amorim, estamos
muito satisfeitos por ver um projeto de
vinho sustentavel que nao estd apenasa
apoiar aindustria da cortiga, masa provar
que asustentabilidade nao é apenasum
“nice to have” para os consumidores, mas
pode ser um fator chave para o sucesso
donegdcio”

Toby Hancock, Diretor da Sea Change
Wine, acrescentou: “A reacao dos
consumidores a abordagem da Sea Change
Wine tem sido esmagadora, e estamos
entusiasmados por trabalhar em estreita
colaboragio com a Amorim como parceiro-
chave paradar vidaaeste projeto”
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Amorim Cork Deustchland

¢ um parceiro certificado
FAIR’N GREEN

Amorim Cork Deustchland
€ aprimeira empresa

de rolhasdo mundo a
receber a certificacao

de sustentabilidade

FAIR'N GREEN, que é

um rotulo de certificagao
internacionalmente
reconhecido e orientado para
a pratica da sustentabilidade
holistica na viticultura.

E o tnico rotulo de sustentabilidade
naviticultura que esta representado
internacionalmente.

A certificagio foi inicialmente langada
paraas adegas, envolvendo-as no seu
desenvolvimento. O seu objetivo é incluir
todaa cadeia de valor, ou seja, também os
parceirosa montante e ajusante da cadeia
de valor e, por conseguinte, outros parceiros
podem também tornar-se Parceiros
Certificados, incluindo entidades nas dreas
daimpressao de rotulos, processamento de
corti¢a e comércio de vinho.

O objetivo é tornar toda a cadeia de valor
sustentavel.

Amorim Cork Deustchland
€ o primeiro transformador
de cortica a ser certificado.
Atualmente, mais de 140
membros de 9 paises estao
certificados.

Os parceiros certificados podem utilizar o
rotulo FAIR'N GREEN, para garantir uma
comunicagao transparente.

Asempresas certificadas, incluindo as
adegas e o outros parceiros da cadeia
de valor, trabalham em conjunto com
aciéncia, ainvestigacao e outras partes
interessadas na viabilidade futura da
inddustria vinicola.

Uma das suas primeiras iniciativas foi a Save
Climate Initiative, que engloba iniciativas
como a utilizacao de garrafas de vidro leves.

O diretor-geral da Amorim Cork
Deutschland, Gert Reis, comentou: “Na
Amorim Cork Deutschland, acreditamos
firmemente que as empresas tém uma
responsabilidade paracom o ambiente ea
sociedade. A certificacao FAIR'N GREEN
permite-nos sublinhar ainda mais o nosso
compromisso com a sustentabilidade
eaprotecioambiental e recordar aos
nossos clientes e potenciais clientes que
estao aescolher umarolhade vinho ou
champanhe amiga do ambiente e uma
empresasustentavel”

°GREEN

CERTIFIED PARTNER

CERTIFICATE

for

AMORIM Cork
Deutschland GmbH & Co. KG

Am Ockenheimer Graben 38
DE-55411 Bingen am Rhein

e, AT
‘Signature Fair and Green eV,

We hereby confirm that the AMORIM Cork Deutschiand GmibH & Co. KG is a member of the
Fair and Green eV, since December 01, 2022 and thereby subject 10 an annual audit in
SCoordance 1o the FAIRN GREEM: valuse chair

Thee most recent sustainability audit from March 17, 2023 has been completed successfully.
pary has st sl targets o improve its
The rosult of the audit has been d by an third
party (GUTcert GmbH). The company & hence entited to advertise with the FAR'N GREEN
Certified Partner seal

This certificate i valid untll revoked or the Bsuance of & new certificate however no langer
than December 31, 2023,

Bonn, April 24, 2023

i_lot] /*GUTcert
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Suber - Cork Second Life
vence prestigiado prémio
iF DESIGN AWARD

A Suber Design Collection,da Amorim
Cork Italia, foi distinguida com um

iF DESIGN AWARD, um dos mais
prestigiados prémios de design do mundo,
pelamesa Corbula, que obteve o prémio
méximo nasec¢ao Produto da categoria
Mobiliario de Casa/Decoracao.

Amesa Corbula assemelha-se auma
semiesfera, com um tampo amovivel no
qual podem ser guardados diferentes
objetos. O seu design elegante estd em
harmonia com os outros artigos da colecio,
que se baseia em dois pressupostos: a de
que o bem-estar humano nio pode ser
separado do bem-estar do planetae ade
que as matérias-primas so cada vez mais
preciosas.

A novavisao ética e estética da colecao
Suber assenta em principios de
sustentabilidade.

A colecdo inclui mesas, bancos, candeeiros,
cabides, baldes e suportes para guarda-
chuvas feitos de corticareciclada.

E um desenvolvimento natural do
programa de reciclagem ETICO da Amorim
Cork Italia, que envolve organizagoes sem
finslucrativos em Itdlia narecolhade rolhas
de corticausadas para lhes dar umasegunda
vida.

OsiF DESIGN AWARDS sdo organizados
peloiF International Forum Design GmbH,
o mais antigo organismo independente de
design do mundo, com sede em Hannover.

A mesa Corbula foi
selecionada entre cerca

de 11.000 candidaturas

de 56 paises, por um juride
133 membros, composto
por peritos independentes
de todo o mundo.

Outros prémios recentes recebidos pela
Suber Design Collection incluem o Green
Good Design Award 2023 do Chicago
Athenaeum: Museu de Arquiteturae
Design e o Centro Europeu de Arquitetura,
Arte, Design e Estudos Urbanos.

Também foi recentemente pré-selecionada
paraum Green Product Award.

Em 2022, acolecao ganhouo C-IDEA
Golden Award 2022 - um dos mais
prestigiados prémios anuais de design
da Australia.
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Christophe Sauvaud,

diretor-geral da Amorim
Top Series France, correu
aiconica Marathon des Sables

Depois de correr durante 60 horas, sob um
calor sufocante, o diretor-geral da Amorim
Top Series France, Christophe Sauvaud,
completou 0s 250 km da maratona do
deserto.

Consideradauma das
maratonas mais duras do
mundo, a 372 Marathon des
Sables realizou-se no final
de abril de 2023, no coragao
do Sahara marroquino, na
provincia de Erfoud, com
cercade 1100 atletas de

55 paises.

Os 250 km estao divididos em 6 etapas que
atravessam diferentes paisagens dridas:
planicies com pedras, dunas arenosas,
planaltos rochosos e djebels.

A etapa 4, de 90 km,

€ considerada a mais dura,
com longas extensdes

de deserto arenoso.

Nao se trata apenas de sobreviver a
temperaturas extremas, com valores
proximos de zero graus a noite e mais de
40°C e até picosacima de 50°C durante o
dia, mas também de manter a concentracao
numa paisagem desoladora, onde os
principais pontos de referénciasao os
colegas atletas e os postos de controlo, com
intervalos de aproximadamente 10 km.

Cadaatletatem de transportar todo o
seuequipamento e alimentacao, exceto a
quantidade limitada de dgua fornecida pela
organiza¢ao em cada posto de controlo.

Osatletas partilham tendas para descansar
e tém de gerir a sua hidratacio, alimentagao
erecuperacao.

Na 372 edicao, 30% dos atletas nao
conseguiram completar a prova, revelando-
se asegunda edi¢ao mais dificil desde a
edicao de outubro de 2021.

Christophe Sauvaud confidenciou que foi
uma experiéncia que mudou a sua vida:

“O tempo passa tio depressa, mas sinto-me
como se ainda estivesse no deserto. Esta
corrida marcou profundamente a minha
vida e o meu corpo. Creio que nunca antes
tinha ido tao longe nos meus recursos fisicos
e mentais. Isolado, desligado naimensidao
do deserto magnifico, mas também
terrivelmente hostil e que nos faz interrogar
acadasegundo, a cada minuto, sobre nos
proprios.

A Marathon des Sablesnao é apenas um
desafio fisico. E também sobre encontros
inesperados, risos, amizades que se criam,
momentos dolorosos... a alegria de partilhar
estavida comunitaria, esta vida simples.

O deserto leva-nos auma
introspegéao e esta Marathon
des Sables 2023 foiuma
aventura verdadeiramente
incrivell Que prazer e que
emogao partilhada.

Voltarei? Nao estouafecharaportaaesta
ideialouca..”
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Anunciados
osvencedoresdo

Amorim Cap Classique
Challenge 2023

O Amorim Cap Classique Challenge

- o principal evento da Africa do Sul
para os vinhos espumantes fermentados
Cap Classique do pais, que se realiza
anualmente desde 2002 - anunciou
recentemente os vencedores dasua
222edicao.

AKWYV Laborie foi galardoada com o
prémio de Melhor Produtor Global, com
o Laborie Blanc de Blancs 2017, e também
com o troféu do concurso para Melhor
Blanc de Blancs.

Outros vencedores de troféus foram

o Domaine des Dieux Claudia 2017
(Melhor Brut), o Louisvale MCC Rosé

NV (Melhor Rosé), o Newstead Blanc de
Blanc 2016 (Melhor Cap Classique de
Idade Prolongada para colheitasde 2016 e
anteriores) e o Darling Cellars Nectar 2020
(Melhor Néctar).

Patrocinado pela Amorim
Cork, o evento é realizado
em cooperagao coma
Associacgao de Produtores
de Cap Classique. Este ano
registou-se um numero
recorde de inscricoes a
concurso, com 157 vinhos.

“O préprio nome ‘Cap Classique’ tornou-se

umamarcaemsimesmo”,comentoujoaquim

Sg, Diretor-Geral da Amorim Cork na Africa
doSul.“E orgulhosamente sul-africanoe
umarepresentacio elegante doestilode vida
efervescente associado aoabrir de umarolha
eaoverter dovinho paraum copo”

Heidi Duminy, Cape Wine Master, que
reuniu o painel de jurados, comentou:
“Temos muito a celebrar na categoria Cap
Classique, uma vez que cada vez mais
produtores estao a colher arecompensa
da paciéncia, com uma ébvia elevacio da
complexidade com o tempo nas borras,
equilibrada por umaatitude frutadae
bolhasfinas e intrincadas”

Asmedalhas de ouro para Cap Classiques
excecionais foram entregues aos seguintes
produtores nas diferentes categorias:

Duplo Ouro Blanc de Blancs - Simonsig
Cuvée Royale 2018, Graham Beck Blanc
de Blancs 2018, Newstead Blanc de Blancs
2017,’Ormarins Blanc de Blancs 2018.

Duplo Ouro Brut - Simonsig Kaapse Vonkel
Brut 2019, Pongracz Desiderius 2015,
Graham Beck Cuvée Clive 2018.

Duplo Ouro de Envelhecimento
Prolongado - Lourensford Cuvée 124 2011,
Weltevrede Philip Jonker The Ring 2013.

Michael Fridjhon, a principal
personalidade e critico de vinhos da Africa
do Sul, foi galardoado com o Frans Malan
Legacy Trophy, em homenagem ao pioneiro
do Cap Classique.
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Amorim lanca o programade
reciclagem ReCork na Australia

Como parte do seu compromisso

mais alargado com os principios da
sustentabilidade e da economia circular, a
Amorim estd areforcar as suasiniciativas
dereciclagem de rolhas de cortiga em todo
omundo.

Na Australia,a Amorim lancou
recentemente o ReCork, em parceriacoma
organizacao de reciclagem Save Our Soles,
amarca australiana de calcado e vestuario
R.M. Williams e a cadeia de lojas de bebidas
Dan Murphy’s.

A novacampanha é langada a par de outros
projetos de reciclagem de rolhas de cortica,
como o Green Cork em Portugal, o ReCork
nos EUA e no Canada, o EcoBouchonem
Francga e o Etico em Italia.

As propriedades unicas da cortiga, aliadas
assuas credenciais de sustentabilidade,
levaram a que, para além dos vedantes para
vinho, seja utilizada numa grande variedade
de setores, incluindo moda, arquitetura,
aeroespacial, veiculos automoveis, espacos
publicos e construgao.

A cortiga reciclada nao pode
ser utilizada para vedantes de
vinho, mas pode ser utilizada
noutros setores.

A campanha ReCork da Austrdlia permite
que os consumidores devolvam as suas
rolhas de vinho usadasa 521ojas aderentes
da Dan Murphy’s, que serdo depois
enviadas para uma fabrica de granulagao
onde asrolhas serdo trituradasem
pequenas particulas.

O parceiro do programa de reciclagem
éaSave our Soles - um fornecedor de
pavimentos australianos reciclados que
sao ideais para aplicagoes comerciais e
domésticas.

O fundador da Save Our Soles, John
Elliot, tem vindo a reciclar produtosem
grande escala na Australia desde 2008,
quando colaborou pela primeira vez
com a Nike parareciclar sapatilhas e dar
inicio ao movimento de reciclagem de
calcado na Austrdlia. Elliot comentou:
“Estou muito entusiasmado por estar a
trabalhar com estas grandes empresas, de
formaa proporcionar um resultado mais
responsavel com as nossas rolhas usadas na
Australia”.

A Save Our Solesira reutilizar as rolhas

de cortiga para produzir tapetes anti
fadiga, comp0sitos de cortiga para os pése
protétipos de solas de sapatos paraa R.M.
Williams.

Carli Davis, Diretora de Sustentabilidade e
RSE da R.M.Williams, referiu: “Ao recolher,
granular e transformar as rolhas numa
madquina de transformacao de cortica,
estamos a desenvolver umasolucio que
pode reduzir a nossa pegada de carbono,
reciclar materiais existentes e apoiar a
inovagao e o emprego na Australia”

O projeto é apoiado pelo governo da
Australia do Sul através do programa de
subvengoes para o desenvolvimento do
mercado da economia circular da Green

Industries SA.

Sogrape e

Amorim Cork
unem esforcos

na campanhade
sensibilizacao para
areciclagemde
rolhas de cortica

A Amorim Cork e aSogrape, as duas maiores
empresas portuguesas dossetoresda corticae
dovinho, respetivamente, estioa promover
acampanha “Uma Hist6riaa Preservar”

em Feirasde Vinho, que pretende chegara
cercade 200 pontos de vendaem Portugal
Continental e naMadeira.

A campanhaincluirdaindaumadreade
ativagio em cercade 40lojasonde os
consumidores poderao depositarassuasrolhas
de cortica, que serdodepoisenviadasparaa
Amorim Cork parareciclagem.

Mafalda Guedes, Diretora de Comunicacao
Corporativae Sustentabilidade da Sogrape,
afirmaque “através danossa parceriacoma
Amorim Cork, estainiciativarespondeaum
dos compromissos do nosso Programa Global
de Sustentabilidade - Seed the Future -que é o
de promover aconservacioda Biodiversidade,
comsolucoesbaseadasna Circularidade e na
Natureza paraabrir caminhoaum planeta
maissauddvel”.

O co-CEO daAmorim Cork, Luis Esteves,
acrescentaque: “este € um passoimportante
numa parceria que comegou ha variasdécadas.
AsexigénciasdaSogrape emtermosde
performance técnica e inovagio sempre foram
umagrande motivagio parands. Estanova
iniciativa de reciclagem reforca essa parceria
de formamuitoilustrativa, completandoa
circularidade dosnossos produtos, algo que

€ crucial nasnossasrespetivas estratégias de
sustentabilidade”

ki
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O endlogo toscano

Piero Antinorifalasobre
aimportancia do apelo

universal do vinho

Piero Antinori é o diretor executivo da
empresa familiar de vinhos com 600 anos,
Marchese Antinori Wines, que transformou
radicalmente desde que assumiu as rédeas
doseu pai, Niccolo, em 1966.

Trabalhando com o endlogo Giacomo
Tachis, procuraram inicialmente o conselho
doendlogo de Bordéus, Emile Peynaud.
Através da substituigao de castas nas vinhas,
incluindo a experimentacio com castas
francesas e o desenvolvimento de uma
novaabordagem aadega, langaram uma
série de novos vinhos toscanos, comecando
com o Tignanello,em 1970, seguido
posteriormente pelo Solaia.

Em 1999, Antinori ganhou o Prémio de
Servico Distinto da Wine Spectator. A sua
empresa foi recentemente aclamada como
uma das marcas de vinho mais admiradas
domundo.

Atualmente, a Marchese Antinori Wines
produz Chiantis, Brunellos di Montalcino,
Bolgheris e vinhos da Umbria, possui
também vinhas em Napa Valley e fundou
joint-ventures na Hungria e no estado de
Washington.

Antinori concedeu recentemente uma
entrevista a revista Wine Vision, publicada
pela Amorim Cork Italia, na qual sublinhou
que o vinho nio deve tornar-se um “luxo”

e deve continuar a ser um emblema de boa
qualidade de vida.

Concordou que as geragdes maisjovens, ao
contrario das pessoas com mais de 50 anos,
estao maisinteressadas em experiéncias,
clubesde vinho e narrativas relacionadas
com o vinho. “O vinho esta a tornar-se cada
vez mais uma ‘experiéncia’ que osjovens
procuram, envolvendo uma narrativa
fascinante”.

Comentou que a historia e a tradi¢ao sao
valores que correm o risco de perder o
seu encanto e significado se ndo forem
acompanhados de modernidade
einovacgao.

Antinori concluiusublinhando o perigo de
atendéncia para o premium poder minar o
alcance universal do vinho: “O perigo é que
ovinho se torne um produto pertencente
acategoria do ‘luxo’, quando, naminha
opiniao, deve continuar a ser o produto

do convivio, dasocializacio, da harmonia,
daamizade, daalegria, daboa comida, da
qualidade de vida”.
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O QUE
ACONTECE
NA AMORIM
CORK

1 Semindrio de Estratégia Corporativa 2023

2 Inauguracao de novas unidades industriais

3 VITEFF 2023
4 Encontro de Sommeliers em Portugal
5 Jornalistas italianos visitam Portugal

6 Golden Vines® Awards
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NEUTRALIDADE
AUMENTADA
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